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YOUTUBE YAYINCILARININ BES YAS COCUKLARININ DiL
GELISIMLERI VE KONUSMA ALISKANLIKLARI UZERINDEKI
ETKISININ INCELENMESI

Nazlican TOKSOY
Subat, 2021

Okul 6ncesi egitim donemi, dil gelisimi agisindan 6nemli gelismelerin yasandigi kritik
bir siirectir. Cocuklarin dil ve konusma becerisi kazanmasinda bireysel ve ¢evresel
faktorler etkili olmaktadir. Medya, ¢evresel unsurlardan biri olmakla birlikte, cocugun
dil gelisiminin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Medya ve teknolojinin
gelismesiyle geleneksel medya yapilari, sosyal medya olarak adlandirilan yeni medya
yapilarina evirilmistir. Youtube, c¢ocuklarin en fazla tanmidiklar1 sosyal medya
platformudur. Model alarak 6grenmenin yogun oldugu okul 6ncesi egitim doneminde;
cocuklarin etkilesim igerisinde olduklar1 Youtube yayincilari tarafindan kullanilan
kelime ve kelime kombinasyonlari, ¢ocuklarin dil gelisimleri ve konusma
aligkanliklari igin 6rnek teskil etmektedir. Bu sebeple ¢alisma; Youtube yayincilarinin,
bes yas grubundaki ¢ocuklarn dil gelisimleri ve konusma aligkanliklar1 iizerindeki
etkisinin incelenmesi amaciyla yapilmistir. Arastirma, nitel aragtirma yontemi tizerine
kurgulanmistir. Youtube yayimncilarinin bes yas cocuklarmin dil gelisimleri ve
konusma aliskanliklari lizerine etkisinin derinlemesine incelenmesi amaciyla yapilan
arastirma, nitel arastirma  desenlerinden @ durum  ¢alismasit  deseninde
gerceklestirilmistir. Amaclh Ornekleme yoOnteminin ve maksimum &rnekleme
tekniginin kullanildig1 arastirmada, Kilis ili, merkez ilgesinde yer alan Milli Egitim
Bakanligi’'na bagli resmi ana smifi ve bagimsiz anaokullari, sosyoekonomik
diizeylerine gore siniflandirilmigtir. MillT Egitim Bakanligi’na bagli okul dncesi egitim
kurumlarinda egitim goren; diisiik, orta ve yiksek sosyoekonomik diizeyde yer alan
toplam 60 c¢ocuk arastirmanin galisma grubunu olusturmustur. Arastirma verileri
aragtirmaci tarafindan toplanmis, veri toplama araci olarak; yari yapilandirilmig
goriisme formu, Youtube guncesi ve drama etkinlik plani kullanilmigtir. Arastirma
verilerinin analizinde igerik analizi yontemi tercih edilmistir. Arastirma sonucunda,
Youtube yayincilarinin, ¢ocuklarin dil gelisimleri ve konusma aliskanliklar1 (izerinde
etkili oldugu, Youtube yayincilart tarafindan kullanilan kelime ve kelime
kombinasyonlarinin ¢ocuklar tarafindan hatirlandigi ve giinlik yasamda kullanildig:
sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Okul 6ncesi donem, dil gelisimi, konusma, Youtube, Youtube
yayincisi



ABSTRACT

INVESTIGATION OF THE EFFECT OF YOUTUBERS ON THE
LANGUAGE DEVELOPMENT AND SPEECH HABITS OF CHILDREN IN
THE AGE GROUP OF FIVE
Nazlican TOKSOY
February, 2021

Preschool period is a critical period of important developments in language
development. Individual and environmental factors are effective in children's language
and speaking skills. Media is one of the environmental factors, it influences the child's
language development. With the development of media and technology, traditional
media structures have evolved into new media structures called social media. Youtube
is the social media platform children know the most. In the preschool education period
where learning by modeling is intense; The word and word combinations used by the
Youtubers with whom children interact are exemplary for children's language
development. For this reason, the study was conducted to examine the effects of
Youtubers on the language development and speaking habits of children in the age
group of five. The research is based on qualitative research method. In order to
examine the effects of Youtubers on the language development and speaking habits of
five year old children in depth, the research was carried out in a case study design, one
of the qualitative research designs. In the study where purposeful sampling method
and maximum sampling technique were used, official preschool class and independent
preschool affiliated to the Ministry of National Education located in the central district
of Kilis province were classified according to their socio-economic levels. In study in
pre-school education institutions affiliated with the Ministry of National Education; A
total of 60 children belonging to the low, middle and high economic groups constituted
the study group of the study. The research data were collected by the researcher and
semi-structured interview form, drama activity plan and Youtube diary were used as
data collection tools. The data obtained from the drama activity plan, semi-structured
interview form and Youtube diary. Content analysis methods were preferred in the
analysis of the research data. As a result of the research, it was determined that
Youtubers are effective on children’s language development and speaking habits and
the word and word combinations used by Youtubers are remembered by children and
used in their daily lives.

Keywords: Preschool period, language development, speech, Youtube, Youtuber



ON SOz

Tez silirecimde bilgi ve deneyimleri ile bana rehberlik eden, hayalini kurdugum
kapilarin agilmasinda destek olan, arastirmalarini mihenk tas1 olarak degerlendirdigim
ve destegini her zaman hissettigim degerli hocam Dog. Dr. Ozkan SAPSAGLAM’ a
i¢ten bir tesekkiirii borg bilirim.

Yiiksek lisans siirecimde ve dgretmenlik maceramda bana her zaman destek olan, bu
slireci daha 6zgiivenli bir sekilde ge¢irmeme yardimct olan degerli mudirem Gonl
CELEN’ e; bilgi ve tecrubelerini benden esirgemeyerek akademik gelisimimi
destekleyen idarecilerim Ozgiir CAKMAK ve Ismail OZTURK’ e goniilden tesekkiir
ederim.

Veri toplama araclarinin gelistirilmesi siirecinde degerli fikirleri ile calismaya katki
sunan uzmanlarimiza tesekkiir ederim.

Uzun yollar birlikte astigim, akademideki yol arkadasim ve dostum Demet AYDIN’
a tesekkiir ederim.

Her konuda yanimda olduklarini ve olacaklarini bildigim, tez siirecimde yogun
psikolojik desteklerini hissettigim ¢ocukluk arkadaslarim Sevim LEVENT ve Buket
CANPOLAT’ a tesekkiir ederim.

Tezimin diizenlenmesinde bana yardimci olan, manevi desteklerini her zaman
hissettigim degerli dostlarim Abdulbaki AKTAS ve Yasemin AKTAS’ a tesekkiir
ederim.

Tez stirecimde bana inanan ve psikolojik desteklerini her zaman hissettigim degerli
dostlarimdan olusan Ada Ekibi’ ne tesekkiir ederim.

Yogun gecen tez siirecimde hayatimi kolaylastiran, manevi destek olan ve ¢alismami
daha nitelikli bir sekilde sunmama yardimci olan sevgili Mehmet Serdal ELMACT’ ya
tesekkiir ederim.

Tesekkiirlerin en biiytigi ise kii¢iik yaslardan itibaren ¢aligmanin ve erdemli olmanin
onemini bana asilayan, maddi ve manevi desteklerini her zaman hissettigim, aldigim
her kararda yanimda olan, ¢ok sevdigim aile iiyelerim; annem Nilgiin TOKSOQY,
babam Hiiseyin TOKSOY ve kardesim Emircan TOKSOY” a...

Istanbul; Subat, 2021 Nazlican TOKSOY
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1. GIRIS
1.1. Arastirmanin Problemi

Okul oncesi egitim donemi; ¢ocugun, farkli gelisim alanlarinda 6nemli gelismeler
kaydettigi, 6z bakim becerilerini kazandig1 ve kisilik yapisinin temellerinin olusmaya
basladig1 kritik bir siirectir (Sapsaglam, Omeroglu, 2016, 1263; Yasar, Aral, 2010,
202). Gonen ve Balat (2002, 163), okul dncesi déneminin, ¢ocugun gelisim alanlarinin
her yoniiyle desteklenmesi gereken en 6nemli yillar oldugunu belirtmektedir. Bu
gelisim alanlarindan biri de dil gelisimidir (Yesilyaprak, 2019, 111). Dil, kisiler aras1
duygu, diisiince ve egilim iletimini ve kiiltiir aktarimini miimkiin kilar (Dagabakan,
Dagabakan, 2007,1). Demirkan Baytar (2014, 33-51), tarafindan dil gelisimi
sorunlarinda bakicinin roliinii belirlemeye yonelik yapilan arastirmada, dili etkileyen
faktorler; zeka, kalitim, c¢evre ve ¢esitli etmenler olarak ifade edilmistir. Cocuga
cevresel etmenler kategorisinde etki eden medya ve teknoloji, cocugu kiigiik yaslardan
itibaren etkilemektedir (Blyukbaykal, 2007, 32; Kiling, Kiling 2014, 13).

Teknoloji vasitasiyla geleneksel medyadan yeni medyaya evrilen yeni yapilar ortaya
cikmistir (Kirik, 2013, 81). Bu yapilardan biri de sosyal medya araglaridir (Okumus,
2018, 20). Diinya g¢apinda yaygin olan sosyal medya araglarina Facebook, Flicker,
LinkedIn, Myspace, Twitter ve Youtube érnek gosterilebilir (Effing, Hillegersberg,
Huibers, 2011, 25; Stein, 2013, 353).

Sapsaglam (2018, 734) tarafindan gergeklestirilen ¢alismaya gore, ¢cocuklarin en fazla
tanidiklar1 sosyal medya platformunun Youtube oldugu tespit edilmis, Sancili ve
Sapsaglam (2019, 2388) tarafindan yapilan arastirmada ise ¢alisma grubunda yer alan
cocuklarin biiylik bolimiintin glinde 1 saatin iizerinde Youtube’da vakit gecirdigi
belirtilmistir. Cocuklar bir¢ok alanda gelisimlerini model alma yoluyla 6grenmeler ile
gerceklestirmektedir (Cubukgu, Gultekin, 2006, 157). Cocuklarin bu denli uzun vakit
gecirdikleri ¢evrimigi ortamlar, ¢ocuklarin gézlemleyerek davraniglarin1 6grenecekleri

modeller sunmaktadir.



Televizyon karakterleri, sosyal medya icerik ureticileri ve Youtube yayincilari; gocuga
model alabilecekleri karakterler sunar. Aktas ve Sahin (2019, 11)’in,
gerceklestirdikleri arastirmada, 6rneklem grubunda yer alan 48-72 aylik ¢ocuklarin
tamamina yakininin telefon, tablet ya da bilgisayardan en az biri ile zaman gegirdigi,
Hourcade ve digerlerinin (2015, 1923) yaptig1 ¢alismadan aktardiklarina gore ise iki
yasindaki ¢ocuklarin dahi yiizde 90'indan fazlasinin Youtube’u kullanabilme davranisi
gosterdigi tespit edilmistir. Ugur ve Gokler (2019), inceledikleri Youtuber
videolarinin %67.3’{inde kiifiir ve argo ifadelerin tespit edildigini ifade etmis, Sancil
ve Sapsaglam (2019, 2389)’in yaptig1 c¢alismada ise ¢ocuklarin ebeveynleri;
cocuklarinin Youtuberlar1 izledikten sonra daha saldirgan bir dil kullandigini
gbzlemlediklerini aktarmistir.

Arastirma bulgularindan da anlasilacag: iizere, ¢ocuklar ge¢mis yillara gére bugiin
daha fazla ekran kullanimina maruz kalmakta ve siklikla Youtube yayincilarini takip
etmekteler. Model alarak 6grenmenin yogun oldugu okul dncesi donemde; ¢ocuklarin
Youtube yayincilari tarafindan kullanilan kelime ve kelime kombinasyonlar1 ¢ocuklar
i¢cin 6rnek teskil etmektedir. Bu durumun ¢ocuklarin dil ve konusma siire¢lerine nasil
yansidigi ise heniiz bilinmemektedir. Aragtirma kapsaminda bu problem durumunun

boyutu, sonuclari ve olas1 ¢6ziim Onerileri belirlenmeye ¢alisilacaktir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu calisma Youtube yayincilarinin bes yas grubundaki ¢ocuklarin dil gelisimleri ve
konusma aligkanliklar1 {izerindeki etkisinin incelenmesi amaciyla yapilmistir.
Arastirmanin problem ciimlesi ‘Youtube yayincilarinin bes yas c¢ocuklarmin dil
gelisimleri ve konusma aligkanliklari iizerine etkisi var midir?” olarak belirlenmistir.

Belirlenen problem durumu dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranmustir:

1. Youtube yayincilarmin bes yas grubu c¢ocuklarinin konusma

aligkanliklar {izerinde etkisi var midir?

2. Youtube yayincilarinin bes yas grubu ¢ocuklarinin dil gelisimi tizerinde

etkisi var midir?

3. Youtube yayincilarmmin bes yas grubu c¢ocuklarmin konugma
aligkanliklar1 ve dil gelisimi iizerine etkisi demografik Ozelliklere gore

farklilasmakta midir?



4. Youtube yayincilarinin bes yas grubu ¢ocuklarmin konusma
aligkanliklart ve dil gelisimi tlizerine etkisi sosyoekonomik diizeye gore

farklilagsmakta midir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Dil, iletisim kurmak i¢in ara¢ olarak kullanilan ses, simge ve kelime birimlerini igeren
insana 6zgu sistemdir (Megep, 2013, 3). Dil gelisiminin yetersiz olmasi durumunda
cocuk, kisilerarasi iliski kurmakta zorlanacak ve bu sorun sosyal izolasyona sebep

olarak diger gelisim alanlarin1 olumsuz etkileyecektir (Demirkan Baytar, 2004, 80).

Dil, insanlar igin gucli bir iletisim aracidir (Temiz, 2002, 1). Bu sebeple cocuk
tarafindan kullanilan kelime ve kelime kombinasyonlar1 6nemlidir. Sapsaglam (2018,
734), tarafindan gerceklestirilen ve okul Oncesi donem c¢ocuklarim1 kapsayan
arastirmada, cocuklarin en fazla tanidiklar1 sosyal medya aracit ‘Youtube’ olarak

belirlenmistir.

Sancili ve Sapsaglam (2019, 2391) tarafindan Youtuberlarin ¢ocuklarin giinliik
yasamindaki etkilerinin  incelenmesine  yonelik olarak yapilan ebeveyn
goriismelerinde; ebeveynler, ¢ocuklarinin siklikla ‘Merhaba arkadaslar’, ‘Size bugiin

. tanitacagim’ kaliplarin1 kullandiklarim1 belirtmislerdir. Aynmi g¢aligmaya gore,
calisma grubunda yer alan cocuklar Youtube’da giinde 1 saatin iizerinde vakit
gecirmektedir. Youtube karsisinda gegirilen siirenin uzunlugu dikkate alindiginda,

Youtube yaymcilarinin ¢ocuk iizerindeki etkisi 6nem kazanmaktadir.

Alan yazin incelendiginde, okul oncesi donemde dil gelisimi temelinde yapilan
calismalar; bakicinin dil gelisimindeki rolii (Demirkan Baytar, 2014), ebeveynlerin
dil gelisimindeki rolii (Koskulu, 2019), dil gelisimi ve sosyal beceri degiskenlerinin
arastirtlmasi (Aslan, 2019), arastirmaci tarafindan gelistirilen programin dil gelisimine
etkisi (Ataseven, 2019; Muslugiime, 2016), teknolojik alet kullaniminin dil gelisimine
etkisi (Ozkilig Kabul, 2019), tercih edilen oyun tlriiniin dil gelisimine etkisi (Kagar,
2016), okul 6ncesi egitimin dil gelisimine etkisi (Temiz, 2002) , kitaplarin dil gelisimi
acisindan degerlendirilmesi (Dayan Tokgdz, 2006), resimli kitaplarin ve okuma
tekniklerinin dil gelisimi ile iligkisi (Deniz, 2018; Simsek, 2017), diyaloga dayali
hikaye okuma tekniginin dil gelisimine etkisi (Tetik, 2015) olarak belirlenmistir.



Igili literatiir tarandiginda Y outube yayincilarinin okul dncesi dsnemde cocuklarim dil
gelisimi ve konusma aligkanliklarina etkisinin arastirildigi herhangi bir calismaya
rastlanmamuistir. Bu sebeple, Youtube yayincilarinin bes yas grubundaki ¢ocuklarin dil
gelisimleri ve konusma aliskanliklari iizerine etkisinin incelenmesine iliskin bulgular
icermesi ve daha dnce calisilmamis 6zgiin bir konuyu ele almasi yoniiyle aragtirmanin

onemli oldugu diistintilmektedir.

1.4. Arastirmanin Sinirhihklar:

Bu ¢alismanin sinirliliklari:

e Cocuklarin dil gelisimi ve konusma aligkanlarina etki eden diger faktorleri
isleme alamamasi,
e (Calisma grubunda yer alan;
1. Cocuklar ve ebeveynler,
2. Veri toplama araglari,

3. Calisma grubundan elde edilen verilerle sinirhdir.

1.5. Varsayimlar

Arastirmanin ¢alisma grubunda yer alan katilimcilardan elde edilen verilerin dogal ve

gercek durumlarini yansittigi varsayilmaktadir.

1.6. Tanimlar

1.6.1. Dil Gelisimi

Dil gelisimi, dil edinim siireci ve dili kullanarak iletisim kurabilme becerisidir
(Owens, 2001).

1.6.2. Sosyal Medya

Sosyal medya, web tabanli teknolojiler vasitasiyla bireylerin ve topluluklarin, igerik
paylasip, tartisip, degistirebilecekleri platformlardir (Kietzmann ve dig., 2011)

1.6.3. Youtube Yayncilar

Youtube yayincilari, sosyal medya platformlarinda 6nemli sayida takip¢i veya abone
toplamis insanlar, micro tnliilerdir (Driessens, 2016).



2. KURAMSAL CERCEVE

2.1. Dilin Tanim ve Onemi

Dil, kisiler aras1 karsilikli iletisim ortami saglayan, bilgi aktarimin1 miimkiin kilan,
anlatim yoludur (Gincel Tirkge Sozlik, 2020). Yapici (2004, 1)’ya gore dil, insanin
dogumuyla beraber kendisini i¢inde buldugu, yasamla biitiinlesik bir ifade aracidir.
Dil, iletisimin temeli, sosyallesmenin simgesi ve yonlendiricisidir (Temizyiirek, 2008,
170). Ergen¢ de (2008, 3) dili, sosyal gelisme siirecinde olusturulan kodlar olarak

tanimlamustir.

Sosyal bir varlik olan insanin, baskalariyla sosyallesme siireci dile dayanir ve dil
insanlarin sosyal yasamlari i¢in 6nemlidir (Ergin, 2012, 1-2; Yesilyaprak, 2019, 103).
Dilin birincil islevi insanlarin birbirlerine bilgi aktarmalar1 ve birbirlerinden bilgi talep
etmelerine olanak saglamaktir (Armstrong, Ferguson, 2010, 482). Dil bilimcilere gore
dilin fonksiyonlari; arzu, istek, heyecan, duygu ifadesi ve durum agiklamadir (Megep,
2013,4). Konugma, dinleme, yazma ve okuma becerileri de dilin iglevleri arasindadir

(Onan, 2010, 532).

Dilin alic1 dil (reseptif dil) ve ifade edici dil (ekpresif dil) olmak Gizere iki boyutu vardir
(Karacan, 2000, 263). Dilin kazanilma ve kullanilma asamalarinda, alic1 dil ve ifade
edici dil 6nem arz etmektedir (Demirkan Baytar, 2014, 4). Ifade edici dil, alic1 dilden
sonra gelismektedir (Can, 2009, 42).

Alict dil: Sesleri ayirt etme ve climlelerin gramer yapisint anlamay1 igeren, digerleri
tarafindan soylenenleri algilama yetenegidir (Yapici, 2004, 5). Goénen (1988,10),
tarafindan alic1 dil, taniyarak anlama davranisi olarak ifade edilmistir. Alic1 dil
sorununa sahip olan gocuklar, kelimeleri anlamakta giigliik cektigi icin sesleri
duymazdan gelme ve iglerine kapanik bir tutum sergileme egilimi gostermektedir
(Tepeli, Karadeniz, 2013, 74).

Ifade Edici Dil: Ifade edici dil, bireyin diger bireylerle iletisim kurarken kullandig
dildir (Simsek, 2017, 17). Dereli (2003, 7), ifade edici dili, bireyin dili kullanabilmesi

olarak tammlamistir. Ifade edici dil sorununa sahip cocuklar; kelime tiretmekte zorluk



ceker, dil bilgisi zayiftir, kelime dagarciklari kisithdir ve kisa climleler kurarlar
(Demirkan Baytar, 2014, 82; Tepeli, Karadeniz, 2013, 74).

2.2. Dilin Bilesenleri

Dilin bilesenleri, farkli arastirmacilar tarafindan simiflandirilmistir.  Dilin

bilesenlerinin farkli arastirmacilara gére siniflandirilmasi Sekil 1: de verilmistir.

Dilin Bilesenleri

Dilin Bilesenleri

l Bloom wve Geleneksel
Lahey’e dil
Bigim fgerik Kullanim gore dilin bilimcilere
bilesenleri gore dilin
l bilesenleri
Ses Bilgisi
(Fonoloji)
Bigim Bilgisi

(Morfoloji)

Soz Dizimi
(Sentaks)

Sekil 1: Dilin Bilesenleri

Bloom Lois, Lahey Margaret, Language Development and Language Disorders’ 11°den; Topbas
Seyhun, Dil ve Kavram Gelisimi. (Ankara: Kok Yaymcilik), 29°dan uyarlandi.

Bloom ve Lahey (1978, 11) dilin; bigim, icerik ve kullanim olmak iizere {i¢ bileseni
oldugunu kabul ederken; geleneksel dilbilimciler, anlambilgisi (semantik), ses bilgisi
(fonoloji), bicimbilgisi (morfoloji), s6zdizim (sentaks) ve edimbilgisi (pragmatik)

olmak iizere bes bileseni oldugunu kabul ederler (Topbas, 2019, 29).

Anlambilgisi (semantik), dilin anlamlarin1 ve anlamlarin zaman igindeki degisimlerini
(Gerrig, Zimbardo, 2013, 314) ; ses bilgisi (fonoloji), bir dilde var olan konusma
seslerinin dizisel ve dizimsel iliskilerini belirleyen kurallar1 (Topbas, 2019, 31);
bicimbilgisi (morfoloji), dilde mevcut bulunan kelime ve sekilleri (Giines, 2013, 73);
sO0zdizim (sentaks), kelimelerin anlaml1 yapilar seklinde diizenlenmesini (Akin Senkal,
2018, 16); edimbilgisi (pragmatik), sosyal agidan dilin kullanimina iliskin 6zellikleri
cevreleyen kurallari igerir (Baykog, 2015, 341).
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2.3. Dil Gelisim Donemleri

Kronolojik yasa gore dil gelisim donemleri Sekil 2: de gosterilmistir.

Kronolojik Yasa Gore Dil Gelisim Donemleri

Kronolojik Yaga Gére Dil Geligimi Donemleri

/ l l N\

Agulama Tek Sozciik Telgrafik Konusma [k Gramer
(0-12 Ay) (12- 18 Ay) (18-24 Ay) (24-60 Ay)

l

Aglama
(0-2 Ay)

l

Babildama
(2-6 Ay)

l

(Cagildama Evresi
(6-12 Ay)

Sekil 2: Kronolojik Yasa Gore Dil Gelisim Donemleri

Akin Senkal, Ozgiil. 2018. Dil Gelisimi ve Dil Gecikmesi. (Ankara: Akademisyen Kitapevi),
49’dan uyarlandi.

Kronolojik yasa gore gelisim donemleri, aglama, babildama ve cagildama evresini
icine alan agulama donemi; tek sozciik, telgrafik konusma ve ilk gramer donemi olarak
siniflandirlmustir (Akin Senkal, 2018, 49). Insanlarda vokal iletisim, aglama, ¢i18lik
cwvildama bigiminde baslayip; bu sesleri heceler, kelimeler ve ciimleler takip eder

(Yesilyaprak, 2019, 106).

2.3.1. Agulama Donemi (0-12 Ay)

Agulama Donemi; Aglama (0-2 ay), babildama (2-6 ay) ve cagildama (6-12 ay)
evrelerinden olusur (Akin Senkal, 2018, 46).

2.3.1.1.Aglama Evresi (0-2 Ay)

Isitme sistemi, yaklasik yirmi bes haftalik gebelikte islevsel hale gelir (Graven,

Browne, 2008, 187). Fetiis sesi algilayan ve yanitlayan olgun bir isitsel sisteme sahiptir



(Voegtline ve dig., 2013, 526). Anne karninda bulunan yedi aylik bir fetiisiin dahi
duydugu ve sese tepki verdigi bilinmektedir (Sigirtmag, 2005, 30).

Yenidoganlarin ¢ikardiklari ilk sesler aglama sesleridir (Kol, 2011, 14). Yenidogan
bebekleri, dogumdan sonraki ilk U¢ giin iginde anne sesini ayirt edebilirler (Fifer,
Moon, 1994, 86). Cocugun ¢ikardig ilk sesler ihtiyaglarinin bir gostergesidir ve bu
seslerin bir boluimii konusma icin gerekliyken, bir boliimi gerekli degildir (Megep,
2013, 7).

Bebek diinyaya geldiginde aglarken bilingsizce sesler ¢ikarir (Akin Senkal, 2018, 46).
Refleksif seslendirmeler olarak da adlandirilan bu donemde ¢ikarilan sesler oksiirme,
aglama, mizildanma ve hapsirma gibi dogal sesleri igermekle beraber refleksif

ozellikler tasimayan genizsi ve hecesel sesler de gozlenir (Topbas, 2019, 88).

Bebekler ihtiyaclarini ifade etme amaciyla ‘o-u-n-g-m’ gibi sesleri ¢ikarmaktadir
(Yesilyaprak, 2019, 107). Bu sesler, ilk {i¢ hafta refleksif oOzellikler tagirken,
sonrasinda uyaricilarla iliskili hale gelir (Yildirim, 2008, 11). iletisim arac1 gorevi
goren bu sesler, 6nce ihtiyag karsilama sonrasinda ise sosyallesme amaci giider

(Demirel Ercan, 2016, 130).

Bebegin ikinci ti¢ haftalik doneminde bebek, uyarict ile iliskili farklilasmis sesler
¢ikarir ve bu seslerin sebebi kestirilebilir (Megep, 2013, 7). Dil gelistik¢e aglama

davranisinda azalma gozlemlenmektedir (Yildirim, 2008, 10).

Aglama evresini, ¢ocuklarin {inlii ve iinsiiz sesleri bir arada ¢ikardiklar1 babildama

evresi takip eder (Demirel Ercan, 2016, 131; Yesilyaprak, 2019, 107).

2.3.1.2. Babildama Evresi (2-6 Ay)

Ikinci ayin baslamasi ile birlikte, bebekler agulama olarak adlandirilan sesler
cikarmaya baglar (Ayranci Bagci, 2018, 18). Bu donem Unlu insliz tekrarli siralamalari
andiran seslerin ¢ikarildigr donemdir (Ciyiltepe, Turkbay, 2004, 91; Topbas, 2019,
88).

Ikinci aydan itibaren bebekler, refleks olarak ¢ikarilan ‘a,e,i,u’ gibi sesleri ‘h,k,g,I’
gibi seslerle birlestirerek oynamaya baglar (Akin Senkal, 2018, 6). Bu donem ses
oyunlar1 evresi olarak da gecer ve ses denemeleri icerir (Topbas, 2006). Bebekler,
gbrme alaninda konusani bulmaya ¢alisir ve ‘p,b,m” seslerini kullanarak iki ve (st

farkli hece ¢ikarir (Karacan, 2000, 266). Bebek ¢ikardig: seslerin farkina vardiginda,



bunu oyuna gevirir ve sesleri tanimaya calisir (Baykal, 2018, 11). Bu donemde
cocuklarin kendi seslerini ve cevrelerindeki sesleri duymasi Onem tagimaktadir

(Topbas, 2019, 89).

Dordiincii aydan itibaren gagaga/, dadada/, bababa gibi telaffuz edebildigi sesleri
cikarir (Akin Senkal, 2018, 6). Bu sirali mirildanmalarin  zamanlamasi
yetiskinlerinkine kiyasla yavastir (Topbas, 2019, 88). Babildamalar, ¢ocugun ilk
kelimeleri zannedilse de gercek bir dil degildir ve babildamalarin bircogu anlam

tasimamaktadir (Canan, 2012, 10; Kol, 2011, 15).

Bu aya kadar olan gelismelerin ¢ogu refleksif 6zellik gostermektedir (Akin Senkal,
2018). Babildama evresinde ¢ikarilan sesler evrensel ses niteligi tasir ve zamanla
yerini anadiline birakir (Demirel Ercan, 2016, 131). Babildama evresini, bebeklerde
sOzel taklit ve tekrarin goriildiigii cagildama evresi takip eder (Yesilyaprak, 2019, 107,
Yildirim, 2008,13).

2.3.1.3. Cagildama (Heceleme) Evresi (6- 12 Ay)

6-12 aylik donem, bebeklerin basarili bir sekilde kelime 6grenmesini saglayacak tiirde
fonolojik bilgiler edinmesi nedeniyle dil gelisiminde oldukga aktif bir dénemdir
(Sebastiangalles, 2006, 240). Bebekler 6 ay sonrasinda maruz kaldiklari dili anlamaya
baslarlar (Jusczyk, Aslin 1995, 1).

Bebeklerin 9-12 aylikken ¢ikardiklar1 sesler anadile ait 6zellikler tasiyan seslerdir
(Temiz, 2002, 25). Bu dénemde bebek cevresindeki sesleri dinler ve taklit eder
(Karacan, 2000, 266). Sireg icerisinde kullanilmayan sesler kaybolur, tekrar edilen
sesler ise baskin bir hale gelir (Demirel Ercan, 2016, 131). Bu sebeple pekistirme,
bebegin bu donemdeki dil edinimi agisindan 6nem arz etmektedir (Akin Senkal, 2018
,6).

Bebeklerin konusma organlar1 olgunlagsmistir ve ilk hecelerini meydana getirmeye
baslamislardir (Yesilyaprak, 2019, 107). Bebek, seslerle daha uzun siire oynar ve
seslerin igerdigi duygulara gore tepki verir (Akin Senkal, 2018, 7). Bu dénemde hece
siralamalart tekrarli olmaktan uzaklasarak ¢esitli hale gelir. Farkli ezgi ve vurgular
iceren uzun hece yapilari tiretebilir ve bunlari yetiskinlerinkine benzer ses tonu, hece

uzunlugu, sesletim siiresi ve iinlii linsiiz gegisleri ile kullanabilir (Topbas, 2019, 89).



Bebegin ¢ikardigi sesler, anlam yoniinden irdelendiginde bir amag¢ tasimaktadir
Baykal, 2018, 25). Bu amag, sosyallesme amacidir ve bebek bu dénemde cevresindeki

kisilerin kullandig1 seslerin igerdigi duygular ayirt edebilmektedir (Megep, 2013, 8).

Bebek, kendi adini1 tanir ve uzun ses yapilari ile oynar (Akin Senkal, 2018, 7). Bu
donemde bebekler, yiiksek/algak ses tonlamalarina tepki vermekte, nesne ve varliklari
ifade edebilmek icin ses ve heceler kullanmaktadir (Usta, 2019, 215-216). Bu

asamadan sonra bebekler, anadillerini 6grenmeye hazir hale gelirler (Megep, 2013, 9).

Cagildama evresini, ¢ocuklarin ilk kelimelerini olusturdugu tek kelimelik ctimleler
kurdugu, tek s6zcik donemi takip etmektedir (Yesilyaprak, 2019, 107-108).

2.3.2. Tek Sozcuk Donemi (12-18 Ay)

Bebeklerin ¢ogunlukla yakin g¢evresinden baslayarak iligki icerisinde bulunduklari
nesne ve kisilerin isimlerini telaffuz etmeye ¢alistiklar1 12-18 ay arast donem, tek
sozciik donemi olarak adlandirilmaktadir (Temizytrek, 2008, 171). Bebegin ¢ikardigi

sesler, bebegin anadiline ait sesler olma 6zelligi tasimaktadir (Yildirim, 2008,13).

[lk sozciikler, bebegin yakin cevresinde bulunan insanlarla, hareket etme 6zelligi olan
nesnelerle, tanidik durumlarla ve bu durumlarin sonuclar ile ilgilidir (Megep,

2013,10).

Bu donemde bebegin, sozciik dagarcig genisler ve iirettigi bir s6zciik bazen bir climle
niteligi tasimaktadir ancak bebek tarafindan telaffuz edilen sdzcuklerinin gercek bir
sOzclik olarak kabul edilmesi i¢in bir nesneyi veya durumu niteleyerek dogru ve tutarlt

kullanilmas1 gerekmektedir (Megep, 2013, 9; Metin, 2008, 18).

Bebegin anladigi kelime sayisi, kullandigi kelime sayisindan daha fazladir
(Yesilyaprak, 2019, 108). Ayni zamanda bebek, giinlik dilde isitilen kelimeleri
kullanmaya baglamakta ve vurgu ve tonlama ediniminin temelleri atilmaktadir

(Demirel Ercan, 2016, 131; Topbas, 2019, 90).

Tek sozctkle, birden cok durumu niteleme olarak ifade edilen morgemler bu dénemde
kullanilmaya baglanilmaktadir (Akin Senkal, 2018, 48; Usta, 2019, 216). Bu donemde
kullanilan cuf cuf, hav hav gibi ses taklitleri, ciimle yerine kullanilan ses tekrarlaridir
(Demirkan Baytar, 2014, 27). Iletisim amaciyla kullanilan ses ve sdzciiklerde artis

goriilmektedir (Topbas, 2019, 90).

10



Tek sOzcik donemini bebegin kelime kombinasyonlarini olusturmaya basladigi
telgrafik konusma donemi takip etmektedir (Akin Senkal, 2018, 46; Yesilyaprak,
2019, 108).

2.3.3. Telgrafik Konusma Donemi (18 Ay- 24 Ay)

Bebeklerin sozciikler arasi iliskiyi kesfetmeye basladiklari, kelime havuzlarinin
¢ogunu isimlerin olusturdugu 18- 24 ay aras1 donemdir (Temizytrek, 2008, 171). Bu
donemde normal gelisim gdsteren bebekler, iki kelimeyi yan yana getirip, basit kaliplh
ciimleler kurabilirler (Akin Senkal, 2018,14). Sozciiklerin sonuna ‘-yor’ ve ‘-di’
ifadeleri getirebilmekte ve kelime birlesimleri yapabilmektedirler (Yesilyaprak, 2019,
108).

Bebekler iki kelimeli ifadeler Gretmekte, basit yonergeleri almakta ve uygulamaktadir
(Metin, 2008). Bu dénemde bebekler sozciikleri anlamina uygun kullanabilmekte ve
iki-ii¢ sozciikten olusan baglagsiz ciimleler kurabilmektedir (Usta, 2019, 217). Bu
climleler isim ve fiilden olusan, dilbilgisel eklerden yoksun ciimlelerdir (Demirkan

Baytar, 2014, 28).

Bu donemde bebeklerin kelime sayilarinda artis gozlemlenmektedir (Akin Senkal,
2018, 46). Ses bilgisel oriintiiler, sistematik ve diizenli bigimlerde siralanmaktadir
(Topbas,2019, 91). Bebeklerin konusmasinda ilkel bir dilbilgisi sistemi baglamaktadir
ve ilk ifadelerinin tek s6zciik igermesi sebebiyle dili olusturan sistemlerden sira sistemi

bu donemde kullanilmaktadir (Demirkan Baytar, 2014, 10; Megep, 2013, 11).

Telgrafik konusma donemini yerini gramer kurallarinin kullanildigi ilk gramer dénemi

takip etmektedir (Akin Senkal, 2018, 46)

2.3.4. Tlk Gramer Dénemi (24- 60 Ay)

Bu dénem, dilin kullanim1 agisindan biiyiik farkliliklar gézlemlendigi ve ciimle
olusturuldugu donemidir. (Temizylrek, 2008, 172). Cocuk, semboller ve sozler
arasinda olan ilgiyi kavramaya baslamakta ve karmasik ctimleler tiretmektedir (Metin,
2008, 33).

Cocuklar, 4 yaslarinda yetiskinlerin kullandig1 soru formlarimi kullanir ve karmasik
ciimle yapilarmi kullanmaya baslar (Megep, 2013, 12). 4-6 yas dolaylarinda ses
tekrarlarina olan 1lgi artmakta ve dil, 3-4 yasinda goriilen benmerkezci dilin etkisinden

uzaklagsmaktadir (Temizyiirek, 2008, 172).
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Cocugun konusmasi belirli 6lglide gramer kurallarina uygundur ve zaman belirten
sOzcukleri kullanmaktadir (Metin, 2008, 33). Cocuk bu ddonemde ekleri, zaman
ifadelerini, sifat, zamir, zarf, bagla¢ gibi dil yapilarni kullanmakta ve iki basit cimleyi
birlestirmektedir (Usta, 2019, 217-218). Kelimelere yeni ekler getirerek ve fiillerin
zamanlarinda degisiklikler yaparak climlelerin gramer yapilarini daha karmasik bir
bicimde kullanmaya baslamaktadir (Yesilyaprak, 2019, 109). ‘Ne, kim, nerede’ gibi
soru sozciikleri dogru bir sekilde kullanilmaktadir (Temiz, 2002, 29).

Bu dénemde cocuklar; olaylar1 olus sirasina goére anlatabilir, deneyimleri ile ilgili
konusabilir, olumsuz sozciik yapilarini kullanabilir, sesler arasindaki farklilik ve
benzerlikleri sdyleyebilir ve okuma ve yazmanin gilnlik hayattaki Onemini
sdyleyebilir (MEB Okul Oncesi Egitimi Programu, 2013, 24). Seshilgisel donemde en
hizli ilerlemelerin goriildiigii bu dénemde, kelime dagarcigi artis gostermektedir

(Topbas, 2019, 91). Yasa gore kullanilan kelime sayis1 Sekil 3: de verilmistir.

Yasa Gore Kullanilan Kelime Sayis1 (0-6 Yas)

2600
2400
2200
2000
1800
1600
1400
1200
1000
800
600
400
200
o 1 £ 2 2:5 3 3.5 4 45 =3 55 s
Yillar bazinda yas

Kullandan oralama kelme saysi

Sekil 3: Yasa Gore Kullanilan Kelime Sayis1 (0-6 Yas)

Gerrig Richard J., Philip G. Zimbardo. 2013. Psikoloji ve Yasam. (Ankara: Nobel Yayinevi),
315°den alinmistir.

Sekil 3: incelendiginde, Gerrig ve Zimborda (2013, 315)’ya gore ¢ocuklar 2 yasinda
300’e yakin, 3 yasinda 1000’e yakin, 4 yasinda 1600’e takin, 5 yasinda ise 2000’e

yakin kelime kullanmaktadir.

2.4. Dil Gelisimi ile Tlgili Yaklagimlar

Bebekler tarafindan ¢ikarilan basit seslerin zaman igerisinde karmasik ve zengin bir

konusma bi¢imi haline gelmesinin nasil gergeklestigine dair cesitli goriisler ileri
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strilmektedir (Yesilyaprak, 2019, 104). Dil gelisimi ile ilgili en ¢ok ragbet goren
yaklasimlar; Davraniggr  Yaklasim, Psikolinguistik Yaklasim ve Etkilesimci
Yaklasimdir (Topbas, 2019, 40).

2.4.1. Davramis¢1 Yaklasim

Davraniget yaklasim; davranig, motivasyon ve ayrimct degiskenler ve bu degiskenlerin
sonuglar1 arasindaki iliskilerden olusan bir analiz birimini vurgular (Sundberg,
Michael, 2001, 698). Davranis¢1 yaklasimin ilkeleri laboratuvar ortaminda
hayvanlardan elde edilen veriler dogrultusunda olusturulmustur ve uyarici-tepki
iliskisini esas alir (Giines, 2011, 129). Bu goriisiin en 6nemli savunucularindan biri
Skinner’dir. Skinner, dilin gevresel kosullanma sonucu ortaya ¢iktigini savunur.
(Altinors, 2012,73). Davranisci gorlise gore: Bilginin niteligi, nesnel gergeklige dayali,

cevrenin roli bilgi aktarma, ¢ocugun rolii ise edilgendir (Akin Senkal, 2018, 27)

Celik (2017,193), davranisgt kurami ¢ocuklarin isteklerini karsilayan seslenmeleri
taklit etmelerini icerir olarak tanimlar. Davranig¢1 yaklasima gore ¢evre, cocugun dili

nasil 6grenecegini belirler (Simsek, 2017, 21).

Bebeklerin cikardig1 sesler pekistirildikge, kullanilma sikliklarinda artis oldugu,
pekistirilmedikge ise kullanim sikliginin azaldigi one striilmektedir (Yesilyaprak,
2019, 104). Stafford, Sundberg ve Braam (1988, 31), sozlii davranis olusturmada
spesifik odullerin, spesifik olmayan ddiillere gore etkinligini aragtirmis ve deneklerin
istenilen odiiller verildiginde daha giiglii sozel davranislar trettikleri sonucuna

varilmistir.

Bu yaklasim dil 6gretimini mekanik hale getirdigi gerekcesiyle Chomsky tarafindan
elestirilmistir (Giines 2007°den aktaran Giines, 2011, 132). Kurama bir diger elestiri
Ise, cocugun taklit ettigi dili 6grendigi goriisiinii savunan davranis¢i kuramcilara kars,

dilin yaratic1 6zelligini gormezden gelmesi gerekgesiyledir (Topbag, 2019, 43).

2.4.2. Psikolinguistik Yaklasim

Chomsky’nin dilin genetik olarak elde edildigini 6ne siirdiigii psikolinguistik kuram;
Chomsky, McNeil ve Lenneberg’in Onciiliigiinde, ¢ocugun dogustan gelen i¢ dil
kapasitesi vasitasiyla g¢evresinde konusulan dili kesfetmesi ve igsellestirmesine

dayanir (Celik, 2017, 193; Field 2011; Kol, 2011,14). 20. Yiizyiln ikinci yarisinda
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ortaya ¢ikan psikoliguistik kuram Chomsk’nin dil bilgisi kuramindan evrilmistir

(Chomsky, 1957’den aktaran Reyna, 1993, 15).

Noam Chomsky ve Lenneberg gibi dil bilimi insanlar1 dil edinimini biyolojik temellere
dayandirir (Chomsky, 1959, 57). Bu sebeple davranisgi yaklasimda ¢ocugun dili nasil
Ogrenecegini belirleyen ¢evre, psikolinguistik kuramda hangi dili 6grenecegini belirler

(Simsek, 2017, 22).

Chomsky’e gore dil bilgisi evrenseldir, dili kullanan herkesin dil bilgisi (zerine

yetenegi vardir ve bu sayede dil bilgisel climleleri tanimlayabilir ve agiklayabilir

(Garton, 1995, 6).

Bir diger arastirmaci Lenneberg, dilde kritik donem oldugunu ifade etmis ve Nichols
ve Rosenberger ile gergeklestirdigi 6 ay ile 22 yas araliginda degisen insanlarla yaptigi
arastirmaya gore dil gelisim siirecinin 14 yas alti ¢ocuklarda kaydedildigi ve dil
Ogrenime siirecinin olgunluktan sonra durma noktasina geldigi tespit edilmistir

(Lenneberg, 1967°den aktaran Hurford ,1991, 160).

Kritik donemin varligin1 kanitlayan bir bagka calisma da Newport ve Supalla
tarafindan gerceklestirilmis ve birinci dil edinimi kabiliyetinin yas ilerledikce diistiigii
belirlenmistir  (Newport, Supalla, 1987°den aktaran Hurford 1991, 161).
Psikolinguistik goriisii savunan bilim insanlarina gore, beynin hazir olmasi agisindan

18 ay ile ergenlik dénemi arasinda dil kazanimi agisindan kritik donemdir (Temiz,
2002, 17).

Dilbilgisi olgusunda kiiltiirel farkliliklarin dikkate alinmamasi ve dil ediniminin
biyolojik etkenlerle sinirli kalmast kuramin en fazla elestiri alan boliimleri olmustur

(Simsek, 2017, 23).

2.4.3. Etkilesimci Yaklasim

En 6nemli temsilcileri Jean Piaget ve Lev Vygotsky’dir. Etkilesimci yaklagim, dil
gelisimini etkileyen faktorlerin, birbirleri ile etkilesim i¢cinde oldugu goriisiine dayanir

(Topbas, 2019, 50).

Piaget biligsel ve dil ediniminin evrelerden gecerek olustugunu ve bilissel gelisimin
oncelikli oldugunu savunur (Akin Senkal, 2018, 28) Piaget’e gore, diisiinme ve

konusma tamamlayici bir siiregtir (Garton, 1995, 8). Piaget’e gore ¢ocugun duyu
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hareket vasitasiyla diisiinceleri gelisir ve bu diisiinceler konugmalara yansir (Temiz,

2002, 21). Piaget’e gore ¢ocuklarin konusma bigimleri Sekil 4: te verilmistir.

Piaget’e Gore Cocuklarin Konusma Bicimleri

[ Piaget’e Gire Cocuklarin Konusma Bigimleri ]

! Y

[ 1. Benmerkezci Konusma ] [ 2. Sosyallegmis Konusma ]
| |
s Tekrarlama = RBilgi
s Monolog » FElestiri
s  Kollektif (ikili) = Soru
monolog = Cevap
s lIstek
= Rica

Sekil 4: Piaget’e Gore Cocuklarin Konusma Bicimleri

Erdener Eda. 2009. Vygotsky’nin Diisiince ve Dil Gelisimi Uzerine Goriisleri: Piaget’e Elestirel Bir
Bakis. (Journal of Turkish Educational Sciences), 85; Piaget Jean. 1926. The Language And
Thought Of The Child. (Edinburgh: The Edinburgh Press), 37’ den uyarlanmustir.

Piaget butun ¢ocuklarin konugmalarini; dinleniyor olma ve cevap kaygisi tasgimayan
monologa benzer bir konusma bi¢imi olan benmerkezci konusma ve ¢ocugun diger
kisilerle iletisim kurdugu, cevap bekledigi ve cevap verdigi bir konugma bi¢imi olan

sosyallesmis konusma olarak ikiye ayirir. (Erdener, 2009, 85).

Benmerkezci konusma tekrarlama, monolog ve ikili ya da kolektif monolog olarak;
sosyal konusma ise uyarlanmis bilgi, elestiri, soru, cevap ve istek, rica tehdit olarak
ayrilir (Piaget, 1926, 37). Vygotsky, gerceklestirdigi arastirmalar neticesinde toplu
monologlarin ¢ocugun diger ¢ocuklarla bi arada oldugundaki konusma oranin artis
gosterdigi bu sebeple gore benmerkezci gibi goriinen toplu monologlar aslinda sosyal

bir yapiya sahip oldugunu ifade etmistir (Bayhan, Saranli, 2010, 828).
Sosyal 6grenme kuramcilarindan Vygotsky’e gore ise ¢ocuklarin edindikleri dillerin
kaynag1 sosyal cevredir ve dil edinimi sosyallesme siireci i¢inde gergeklesir

(Yesilyaprak, 2019, 105). Vygosky, dili hem iletisim araci hem de diigiincenin temeli
olarak tanimlar (Karadiiz, 2010, 1578).
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Vygotsky, dili kullanmanin zihinsel diisiinmeye etki ettigini belirtmistir ve bilissel
gelisimle dil gelisiminin iki yastan sonra giiclii bir etkilesim halinde oldugunu savunur

(Akin Senkal, 2018, 28; Dagabakan, Dagabakan 2007, 4).

Vygotsky, Piaget’in konusma gelisimi semasina yaptigr deneyler sonucunda bir
alternatif getirir ve kendi konusma gelisimi modelini sirastyla “sosyal, benmerkezci
ve igsel konusma” olarak sunar ve dilde sosyallikten bireysellige dogru bir gidisat
oldugunu savunur (Erdener, 2009, 85). Vygotsky’e gore c¢ocuklarmn konusma

asamalar1 Sekil 5: te gdsterilmistir.

Vygotsky’e Gore Cocuk Konusma Asamalari

[ Vygotsky'e Gire Cocuk Konusmasi ]

Sosyal Konusma }l::>[ Benmerkezel Konugma ] |:>[ igsel Konusma

Sekil 5: Vygotsky’e Gore Cocuk Konusma Asamalari

Eda Erdener, ‘Vygotsky’nin Diisiince ve Dil Gelisimi Uzerine Gériisleri: Piaget’e Elestirel Bir
Bakig’, Journal of Turkish Educational Sciences, ¢.7 s.1 (2009): 85’den uyarlanmistir.

Vygotsky'nin dil edinimi modelinde, bir ¢ocugun ilk konusmasi sosyaldir; kelimeler
belirli tepkiler uyandirir ve yetiskinler tarafindan gii¢lendirilmelidir (Emerson, 1983,
254). Bu konusmanin ardindan 6nce digsal konusma, sonraysa i¢sel konusma gelisir

(Ergiin, Ozsiier, 2006, 273).

2.5. Dil Gelisimini Etkileyen Faktorler

Dil gelisimini etkileyen faktorler; kalitim, zeka, cinsiyet, saglik, aile, sosyoekonomik

farkliliklar ve gevre olarak ele alinmigtir (Demirkan Baytar, 2014, 33; Tulu, 2009,26).

2.5.1. Kalitim

Aileden cocuga biyolojik o6zelliklerin aktarimi kalitim olarak adlandirilmaktadir
(Gerrig, Zimbardo, 2013, 56). Gecikmis dili olan ¢ocuklarin aile &ykiileri

incelendiginde ¢ocugun biyolojik c¢evresinde de benzer Oykii olabilmekte ve bu
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sebeple kalitimin biyolojik nedenlerden otiirii dil kazaniminda 6nemli bir rolii

olmaktadir (Owens, 2001’den aktaran Akin Senkal, 2018, 24).

2.5.2. Zeka

Dil fiziksel ve zihinsel bir surectir (Erdem, 2013, 415). Cocuk iki yasa gelene kadar
cikardigr sesler zeka ile iligkili olmasa da, iki yas sonrasinda dil gelisimi ve zeka
arasinda dogru orant1 vardir (Karacan, 2000, 6). Dilin elde edilmesi zekaya baglidir ve
zihinsel uyum siiregleri dilin kazanilmasi ile yakindan ilgilidir (Akin Senkal, 2018, 5).
Bilissel eksiklik durumunda, dil alaninda 6zellikle kullanimbilime dayali becerilerin

etkilendigi gortilmektedir (Baykog, 2015, 349).

2.5.3. Cinsiyet

Yasamin ilk donemlerinde erkekler, kizlara oranla daha kisa ve anlasilirlig1r zayif
cumleler kurmaktadir (Akin Senkal, 2018, 6). Bu durumla ilgili farkli agiklamalar
mevcuttur. Bu agiklamalardan ilkine gore; dil islevleri, sag ve sol hemisferde asimetrik
bir sekilde organize olmustur ancak baskin olarak sol hemisferde yapilanmistir (Pence,
2000, 120). Erkeklik hormonu olan testosteron sol hemisferin gelismesini yavaslattig
icin erkeklerde dil gelisimi kizlara gore daha ge¢ gelismektedir. (Geschwind,
Galaburda, 1985, 432).

Bornstein, Hahn ve Haynes (2004, 267) tarafindan okul Oncesi donem ¢alisma
grubuyla gerceklestirilen ve 6zel ve genel dil performansinin cinsiyete gore ¢caligmaya
gore ise; kiz g¢ocuklari iki ve bes yas grubunda, ayni yas grubunda yer alan erkek

cocuklarina gore daha iyi performans gostermistir.

2.5.4. Saghk

Travmatik beyin hasari, otizm ve zihinsel gerilik gibi farkli gelisim 6zelliklerinin
oldugu durumlarda, dil problemleri gérilmektedir (Baykog, 2015, 346-349). Dil alt
baglantisinin uzunlugu, agiz béliimiindeki sorunlar, dudak yarigi, dis yapisindaki
sorunlar, damagin sekli, dilin biiyiikliigi gibi fizyolojik olarak sagliksiz olan durumlar
da dil gelisimini etkilemektedir. (Erdem, 2013, 426).

Dil gelisiminde fizyolojik saglik oldugu kadar psikolojik saglik da etkilidir. Selektif
mutizm durumunda g¢ocuk kaygi duydugu ortamlarda konusmamayi1 se¢gmektedir

(Bulut, 2008, 23).
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2.5.5. Aile

Ailenin mizaci, okuma aliskanlig1, okuma seviyesi, gelir durumu, aile ve ¢ocuk iligkisi,
cocugun dil gelisimi tizerine 6nemli bir etkiye sahiptir (Weigel, Martin, Bennet, 2006,
357-358). Bakici tarafindan ¢ocuga sunulan sézel uyaranlarin ¢ocugun dil gelisimini
olumlu etkilemektedir (Karacan, 2000, 2). Bakicilarin tutumlarinin, bebeklerin dil
O0grenme siirecini zamansal anlamda etkiledigi soylenebilir (Simsek, 2017, 45).
Ebeveyn ve ¢ocuk arasindaki diizenli iletisim, dil gelisiminde 6nemli rol oynamaktadir
(Demirkan Baytar, 2014, 4). Cocugun konusmaya tesvik edilmesi ve sdzel uyaranlarin
zenginligi cocugun dil edinimini olumlu etkiler (Akin Senkal, 2018, 6). Cocuk, ailenin
dil kurallarmi benimsedigi i¢in cocuklarla konusurken dil kurallarina uygun bir
bicimde konusmak gerekmektedir ¢iinkii ¢ocuklarin ebeveynlerinin konugmalarini
taklit etmeleri sebebiyle aile faktorii dil gelisimi a¢isindan 6nem arz etmektedir (Kol,
2011, 12; Topbas, 2019,111). Hirsh-Pasek ve digerlerine (2015, 1081) gore yeterli
destek olmadan, ebeveynlerin sozleri, cocuklarin 6grenmesini etkilemeden arka plan

gurultisu gibi akabilir,

Aile igerisinde ebeveynler kadar kardesler ve kardeslerin sayis1 da dil gelisiminde
Oonem arz etmektedir (Tulu, 2009, 33-35). Tek ¢ocuklar ailenin dikkat noktasinda
merkezde yer aldigindan, kalabalik kardes sayisina sahip ¢cocuklara oranla daha hizli
ve daha anlasilir konusur (Akin Senkal, 2018). Ayrica ikiz ¢cocuklar kendi aralarinda
jest ve mimikler vasitastyla iletisim kurduklar i¢in diger bebeklere nazaran daha ge¢

konusurlar (Yesilyaprak, 2019, 109).

Kocak, Ergin ve Yal¢in (2004, 100) tarafindan, 60-72 aylik ¢ocuklarin Tiirkge dil
kullanim1 diizeylerine etki eden faktorlerin incelenmesi amaciyla gergeklestirilen
caligmada; aile 6grenim durumunun anlamli bir farklilagsma yarattig1 ancak kardes
sayist ve dogum sirast gibi degiskenlerin 6rneklem grubunda bir farklilagsma
yaratmadigi ifade edilmistir. Demirkan Baytar (2014,123) tarafindan dil gelisiminde
bakicinin roliinii belirlemeye yonelik yapilan arastirma ise, bulgular agisindan Kogak

Ergin ve Yal¢in’in arastirmasini destekler niteliktedir.

2.5.6. Sosyoekonomik Farkhliklar

Sosyoekonomik kosullar, dil edinimi surecinde 6nemlidir (Yesilyaprak, 2019, 109).
Aile geliri veya sosyoekonomik durum, ¢ocuklarin basarisin1 temel alan ¢aligmalarda

siklikla degisken olarak kullanilir (Payne, Whitehurst, Angell, 1994, 428).
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Weigel, Martin ve Bennet (2006, 357) tarafindan, okul dncesi déonem g¢ocuklarinda
cevrenin dil gelisimine olan katkisinin incelendigi arastirmada, ailenin demografik
Ozelliklerinin ¢ocuklarin dili kullanma becerisi ile iliskili oldugu belirlenmistir. Erkan
(2011, 186), tarafindan farkli sosyoekonomik diizeydeki c¢ocuklarin okula
hazirbulunusluluklarini incelemeye yonelik yapilan ¢alismada, sosyoekonomik
diizeyin anlaml1 bir fark yarattig1 tespit edilmistir. Damarli Og¢ak (2007,109) tarafindan
dil gelisim diizeyinin ¢esitli degiskenlerin etkisi a¢isindan incelendigi arastirmada; dil
gelisimi diizeyinin sosyoekonomik diizeye gore farklilastigi ve sosyoekonomik diizey

arttik¢a dil gelisiminin de artig gosterdigi belirlenmistir.

2.5.7. Cevre

Canlilara etki eden toplumsal, kiilturel, fiziksel, ekonomik, biyolojik sistemlerin timu
cevre olarak adlandirilmaktadir (YUcel, Morgil, 1998, 84). Brofenbrenner’in ekolojik
sistem kuramina gore; ¢ocugun gelisimi, ¢evresindeki sistemler ve bu sistemlerin
birbirlerini ile olan etkilesimi ile yakindan ilgilidir (Paquette, Ryan, 2001,1).
Uyaranlar agisindan zengin bir ¢evre dil gelisimini destekler (Hoff, 2006, 58).

Normal gelisim gosteren tiim ¢ocuklarin konusmayi 6grenmesi insan tiirliniin
dogustan gelen kapasitesini yansitsa da dil edinimi i¢in evrensel olarak ¢evre destegi
onemlidir (Hoff, 2006, 55). Cevrenin dil iizerindeki etkisinin en acik 6rnegi, kisinin
icinde bulundugu sosyal ¢evreye ait olan dili, ana dili olarak 6grenmesidir (Albert,

Connor, 1999, 4).

Insanlar dili, ilk olarak ailesinden sonrasinda ise ¢evresinden edinirler ve cevre
gelistigi Olglide kisinin dili gelisim gosterir (Tulu, 2009, 1). Ciglik asamasindan
baglayarak ¢evrenin miidahalesi ile ¢ocuk ¢igligin bir anlami oldugunu fark ederek,
dilini diizensiz seslerden iletisim aracina donistiiriir (Kara, 2004, 303). Bu ¢evresel
faktorler; aile, ¢gocuk ve aile arasindaki iliski, arkadaslar, komsular, okul olabildigi

gibi, medya ve teknoloji de olabilir. (Kiling, Kiling 2014, 13).

2.5.7.1. Medya ve Teknoloji

Gilinlimiizde cocuklar, geleneksel ve modern teknoloji ile yakin bir iligki i¢inde
biiyiimektedir (Mustafaoglu ve dig., 2018, 228). 2019 TUIK verilerine gére, toplumun

%83’ii hanesinde internet mevcuttur (TUIK, 2019). Bu durum ¢ocugun yasaminm ilk
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yillarindan itibaren medya ve sosyal medyadan etkilenmesine neden olmaktadir

(Bilyikbaykal, 2007, 32).

Bu etkilerin, ¢cocuklarin iletisimlerinin daha glcli hale getirdigi ya da ¢cocuklarda anti
sosyal bir tutum olusturduguna dair iki farkli goriis bulunmaktadir (Kiling, Kiling,
2014, 16-17) Yesilyaprak (2019, 109), kitle iletisim araglar1 sayesinde, ¢ocuklarin
kelime dagarciklar1 15-20 yil oncesine kiyasla gelismis durumda oldugunu ifade
ederken, Akbulut, (2013, 56), siirekli edilgen bir ruh halinde bulunmanin ¢ocugun
gelisim alanlarim1 olumsuz etkileyecegini One siirmiistiir. Kiiresel capta yapilan

arastirmaya gore, medyaya harcanan zaman Sekil 6: da gosterilmistir.

Medyaya Harcanan Zaman

THE AVERAGE AMOUNT OF TIME EACH DAY THAT INTERN ER {* SPEND WITH DIFFERENT KINDS OF MEDIA AND DEVICES

USING THE USING WATCHING LISTENING TO MUSIC USINGA
INTERNET SOCIAL MEDIA TELEVISION® STREAMING SERVICES GAMES CONSOLE

P8y

6H43M 2H24M 3H1BM 1H26M 1HIOM

Sekil 6: Medyaya Harcanan Zaman

We Are Social, ‘Global Report’, https://wearesocial.com/blog/2020/01/digital-2020-3-8-billion-
people-use-social-media [16.07.2020].

We Are The Social Ocak ay1 2020 raporuna gore insanlar; giinde 6 saat 43 dakika
internette, 2 saat 24 dakika sosyal medyada, 3 saat 18 dakika da televizyon basinda
vakit gecirmektedir (We Are Social, 2020). Buna ek olarak, Gen¢ (2014, 58)
tarafindan gergeklestirilen aragtirmaya gore; televizyon, tablet ve akilli telefon
kullanim1 dahil edildiginde ¢ocuklarin giinde yaklasik 3 saate yakin toplam ekran

medyasiyla zaman gecirdigi tespit edilmistir.
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Televizyon, radyo, video, sinema ve internet kitle iletisim araglar1 kategorisinde yer
almaktadir (Yayla, 2017, 18-24). Ozellikle internet ¢ocuklar icin oldukc¢a eglenceli bir
iletisim kaynag olarak ifade edilmektedir (Celen, Celik, Seferoglu, 2011, 645).

2.6. internet ve Tarihsel Gelisimi

Dil, insanlar1 anlamak ve iletisim kurmak i¢in kelimeleri kurallarina uygun bir sekilde
bir araya getiren karmasik siirectir (Gonen, Ar1, 1989, 21). Iletisimin temel hedefi
uygun ara¢ kullanarak hedefteki bireyde kendi diistincesindeki izdiigiimii olusturma
cabasidir (Topbas, 2019, 228). Bu araglar dil, jest, mimik gibi dogal araglar olabilecegi
gibi radyo, televizyon ve internet gibi insan yapimi kitle iletisim araglart da olabilir

(Cakar, Topgu, 2005, 71).

Slevin (2007, 1), interneti, bilgi ve iletisimin zaman ve mekanda depolanmasini, geri
alinmasini, dolagimini ve islenmesini miimkiin kilan, birbirine baglh bir bilgisayar
donanimi ve yazilim sistemleri ag1 olarak tanimlamistir. Dinyada internet ilk olarak
1969 yilinda, ABD Savunma Bakanligi’nda askeri bir proje olarak kullanilmis,
internetin halka agik hale gelmesi 1989 yilindan sonra olmustur (Saka, 2019, 957).
1991 yilinda, ODTU ve TUBITAK, internet teknolojilerinin kullanildig1 bir agin tesis
edilmesi projesi baglatmis ve proje ile Tirkiye’de ilk kez 1993 yilinda internet

baglantis1 gergeklestirilmistir (25. Yilimiz, [18.06.2020]).

1970’lerde baslayan ve 1990 sonrasi kullanici sayis1 hizla artan internet kullanimi,
200011 yillarda sosyal medyanin islerlik kazanmasi ile farkli demografik 6zelliklere
sahip kisiler arasinda yaygimlik kazanmaya baglamistir (Vural, Bat, 2010, 3349).
Internetin yayginlik kazanmas ile birlikte insanlar edilgen konumdan ¢ikarak etken
hale gelmis ve kendi i¢eriklerini tiretebilme imkani ile gorinurliik elde ederek, bu aglar

iizerinden kendilerine kimlik iiretmeye baslamislardir (Ozdemir, 2016, 113).

Internet, kiiresellesme ile ortaya ¢ikan zaman ve mekan kavramlarinda meydana gelen
dontistimler vasitasiyla biiylik sanal aglarin olusmasi ve yogun etkilesime olanak

saglamasi yeni bir kiiltiiriin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Kavuran, Yesil, 2019, 47).
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Kiiresel internet Kullanim Verileri

sl OVERVIEW OF GLOBAL INTERNET USE

A SNAPSHOT OF INTERNET USE AROUND THE WORLD

TOTAL NUMBER INTERNET USERS AS A ANNUAL GROWTH AVERAGE AMOUNT OF TIME PER
OF GLOBAL PERCENTAGE OF TOTAL IN THE NUMBER OF DAY SPENT USING THE INTERNET
INTERNET USERS GLOBAL POPULATION GLOBAL INTERNET USERS BY EACH INTERNET USER

@@ @ C

4.54 59% +7.0% 6H 43 M

BILLION +298 MILLION

Sekil 7: Kiiresel internet Kullanim Verileri

We Are Social, ‘Global Report’, https://wearesocial.com/blog/2020/01/digital-2020-3-8-billion-
people-use-social-media [16.07.2020].

We Are Social tarafindan 2020 yili Ocak aymnda hazirlanan ‘Global Report 2020’
isimli raporda yer alan verilere gore; diinyada 4.5 milyar internet kullanicisi vardir ve
bu kullanicilar diinya niifusunun %59’una tekabiil etmektedir. Bu sayiya her yil %7

oraninda kullanici1 eklenmektedir. Ayrica giinliik kisi basina diisen internet kullanimi1

6 saat 43 dakika olarak belirlenmistir. (We Are Social, 2020).

World Wide Web (www), kullanicilarin fikirlerini ve ortak bir projenin tiim yonlerinin
paylasilmasina olanak taniyan bir insan bilgisi havuzu olarak gelistirilmistir (Burners-

Lee ve dig, 1994, 6).

Web 1.0, bilgi paylagimi ve iletisimini miimkiin kilan ancak etkilesim kurmaya olanak
tanimayan birinci nesil web teknolojisidir (Choudhury, 2014, 8096). Katilimli bir yap1
olusturmaya imkan taniyan ¢ok sayida sosyal araglar barindiran Web 2.0. teknolojisi,
World Wide Web’in (www) ikinci kusagidir (Horzum, 2010, 605). Anlamsal web
olarak da adlandirilan Web 3.0 teknolojisi, kisisel 6zelliklerin web siteleri bilgi
cikariminda bulunarak, elde edilen bilgilerin kisiye 6zgili hale getirilmesi temeline
dayanir (Demirli, Kitlk, 2010, 100). Duygusal web olarak da adlandirilan Web 4.0.
bilgisayarinizda herhangi bir program yiiklemeden uygulamalar icererek ve etkilesen
sanal diinyalar ve nesneler arasindaki ger¢ek zamanli uyumu saglar (Kurgun, Avsar,

Aktas, 2018, 56).
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2.6.1. Web 2.0.

Web 2.0, bagh tiim aygitlar1 kapsayan bir platform agi olmakla birlikte, temel
avantajlar1: Yazilimu siirekli olarak giincellenen bir hizmet olmasi, daha fazla insanin
kullanmasi ve zengin kullanici deneyimleri sunarak Web 1.0 sayfa metaforunun

Otesine gecmesidir (O'Reilly, 2005).

Web 2.0. terimi 2004 yilinda ortaya ¢ikmistir ve bu konsept vasitasiyla internet
kullanicilar, karsilikli iletisim kurabilir ve igerigi degistirebilir konuma gelmistir
(Bozkurt, 2013, 689; Cormode, Krishnamurthy, 2008, 1). Gliniimiizde kullandigimiz
pek ¢ok sitenin tasarim konseptini olusturan Web 2.0. ile tasarlanan siteler, sosyal birer
ag olma ozelligi tasimakta ve milyonlarca kullaniciy1 bir araya getirebilmekte, bu
sebeple de sosyal web olarak da adlandiriimaktadir (Mestci, 2009, 589; Ozuz, 2018,
62). Web 2.0. konseptinde igerik olusturucudan tiiketiciye giden yollar Sekil 8:” de

gosterilmistir.

Web 2.0.’de i¢erik Olusturucudan Tiiketiciye Giden Yollar

more-intrusive

Sekil 8: Web 2.0.’de Icerik Olusturucudan Tiiketiciye Giden Yollar

Graham Cormode, Balachander Krishnamurthy, ‘Key Differences Between Web 1.0 and Web 2.0.”
First Monday, c.13, s. 6 (2008): 13’den alimustir.

Sekil 8’e gore igerik olusturucu, mikro ve makro igerikleri yayimlayacagi sosyal
medyaya gonderir. Sosyal medya uygulamasindan, uygulama hesaplarina iletilir ve

igerik kullanicisina ulasir.
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2.6.2. Sosyal Medya Kavram ve Araglari

Teknoloji; kisilere fikirlerini, yasantilarim1 ve lretimlerini paylasacaklar1 ortamlar
sunar ve bu sanal ortam sosyal medya olarak adlandirilir (Vural, Bat, 2010, 3349).
Sosyal medya, Kaplan ve Haenlein (2010, 59) tarafindan, Web. 2.0. teknoloji
temellerinin iistiine kurulan ve kullanicilarca igerik olusturulup, degistirilmesine izin

verilen uygulamalar olarak tanimlamaktadir.

Kitle iletisim araclarinin giinliik kullanim siiresini belirlemeye yonelik yayimlanan
2020 yil1 Ocak ay1 raporuna gore; insanlar gunde ortalama 6 saat 43 dakika internette,
2 saat 24 dakika sosyal medyada zaman gecirmektedir. (We Are Social, 2020).

Sosyal medya, iginde bulundugumuz dénemin en gelismis iletisim araglarindan biridir
(Togay ve dig., 2013, 28). Giiniimiizde medyanin giincel bir formu olarak goriilen
sosyal medyanin, toplumun kiiltiirel yapisinin bi¢imlendirilmesinde ve aktarilmasinda

geleneksel medya kadar pay1 olmaktadir (Ergen, 2018, 121).

Sosyal medya araclari, yeni bir iletisim kanali olarak kisiler arasi iletisim bigimini
degistirmis ve yeni is tammlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Ozkék, 2019, 37).
Baglangicta sosyallesme ve eglence amagh kullanilan bu araclar; bilgiye erisimdeki
kolaylik nedeniyle, zaman icerisinde mesleki amaclar dogrultusunda da kullanilir hale
gelmistir (Kilis, Rapp, Gulbahar, 2014, 20). Diinya ¢apinda yaygin olan bu sosyal
medya araglarina Facebook, Flicker, LinkedIn, Myspace, Twitter, ve Youtube 6rnek
gosterilebilir (Effing, Hillegersberg, Huibers, 2011, 25; Stein, 2013, 353). Sosyal

medya platformlariin kullanici sayisina gore siralamast Sekil 9:°’da verilmistir.

En Fazla Kullanilan Sosyal Medya Platformlar:

Facebook 2 498

YouTube

Weixin / WeChat

Instagram

Douyin [ Tik Tok

Sekil 9: En Fazla Kullanilan Sosyal Medya Platformlar:

Statistica, ‘Social Media Usage Worldwide’, https://www.statista.com/study/12393/social-
networks-statista-dossier/ [15.06.2020].
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Statistica tarafindan 2020 Nisan ayinda gerceklestirilen ¢alismaya gore, en fazla
kullanilan sosyal medya platformlar1 sekildeki gibi siralanmistir. Bu sekle gore
diinya iizerinde en fazla tercih edilen sosyal medya platformlarindan biri Youtube
olmustur. Sapsaglam (2018, 734) tarafindan gerceklestirilen arastirmaya gore,
cocuklarin en fazla tanidiklart medya platformunun Youtube oldugu ve 3-6 yas
grubunda yer alan ¢cocuklarin Youtube’da 1 saatin ilizerinde vakit gecirdigi tespit
edilmistir (Sancili, Sapsaglam 2019, 2388). Bu sebeple ¢alisma alani olarak Youtube

platformu secilmistir

2.6.3. Youtube

2005 yilinda yayin hayatina giren Youtube, Web 2.0. konsepti ile tasarlanmis yeni
nesil kisa video paylagim hizmeti sunan web sitesidir (Cheng, Dale, Liu, 2008; Mestgi,
2009, 229). Baslangigta kullanici tarafindan olusturulan igerige odaklanarak baslatilan
Youtube, Web 2.0. konseptinin sagladigi etkilesimli ortam vasitasiyla, diinya ¢apinda
cevrimi¢i video i¢in baskin bir platform haline gelmistir (Burges,2011). Youtube,
insanlarin diinya genelinde video icerigiyle etkilesime ge¢meleri i¢in bir forum saglar
ve icerik olusturucular i¢in bir dagitim platformu gérevi goriir (Davidson ve dig., 2010,

293). Youtube verileri Sekil 10:* da sunulmustur.

Youtube Verilerinin incelemesi

ol YOUTUBE OVERVIEW

ESSENTIAL HEADUNES FOR YOUTUBE USE ARODUND THE WORLD

NUMBER OF LOGGED-IN SHARE OF POPULATION TOTAL NUMBER OF FEMALE USERS AS A MALE USERS AS A
USERS OF YOUTUBE AGED 13+ THAT LOGS IN HOURS WATCHED ON PERCENTAGE OF TOTAL PERCENTAGE OF TOTAL
EACH MONTH TO YOUTUBE EACH MONTH YOUTUBE EACH DAY MALE AND FEMALE USERS® MALE AND FEMALE USERS

@900

33% 45% 55%

BILLION BILLION

Sekil 10: Youtube Verilerinin incelemesi

We Are Social, ‘Global Report’, https://wearesocial.com/blog/2020/01/digital-2020-3-8-billion-
people-use-social-media [16.07.2020].
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We Are Social tarafindan 2020 yili1 Ocak ayinda hazirlanan ‘Global Report 2020’
isimli raporda yer alan verilere gore her ay Youtube’a giris yapan kullanict sayisi 2

milyardir. Rapora gére Youtube her giin toplam bir milyar saat izlenmektedir (We Are

Social, 2020).

Youtube bireyler tizerinden 6dnemli bir etkiye sahip olmasi ve yeni bir kiiltiir olarak
goriilmesi sebebiyle giiniimiizde dnemli bir calisma alan1 haline gelmistir (Ozuz, 2019,
3). Youtube’u temel alarak; medya (Mutlu, 2017), iletisim (Tlrkmen, 2020), sosyoloji
(Comu, 2012), okul 6éncesi (Gllmez, 2019) ve Youtuber kavrami (Kavuran, Yesil,

2019; Ozuz, 2019) alanlarinda ¢alismalar yapilmistir.

2.6.3.1. Youtube Yayincis1 Kavram

Youtube tarafindan belirlenmis 15 icerik kategori vardir (Baldauf, Stair, 2010°dan
aktaran Jang, 2015, 22). Youtube igerik kategorileri Tablo 1:’de sunulmustur.

Tablo 1: Youtube icerik Kategorileri

Youtube I¢erik Kategorileri

Tasitlar Oyun Insanlar/Blog
Komedi Nasil yapilir? Hayvanlar
Egitim Muzik Bilim
Eglence Haberler Spor

Film Aktivizm Seyahat

Sun Hee Jang, ‘I am a YouTuber! A Netnographic Approach To Profiling Teen Use Of YouTube’
(Doktora Tezi, University of Tasmania, 2015), 22’den uyarlanmistir.

Bu 15 kategoride igerik Ureten Youtube kullanicilari, “Youtube Yayincisi’ olarak ifade
edilmektedir. Youtube platformunda diizenli olarak igerik iireten ve irettigi igerikle
taninmis kisiler Youtube yayincist olarak adlandirilmaktadir (Demirci, 2019, 26).
Driessens (2016), Youtube yayincisi kavramini sosyal medya platformlarinda 6nemli
sayida takipci veya abone toplayan mikro iinliiler olarak tanimlamustir. Insanlar
genellikle eglence, zaman gecirme ve bilgi edinme amach olarak Youtube

yayincilarini izlemektedir (Cicek, 2018, 169).

Youtube yayincilarinin videolari; ortalama on dakikalik siireden olusur, agilis ve

kapanis jenerigi ve kanal sahibinin konusma ve eylemlerini kapsamaktadir (Zinderen,
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2020, 422). Dinyada 42.3 milyon Youtube igerik treticisi vardir. (Social Blade,
2020).

Ulkeden Ulkeye degisiklik gosterse de, llkemizde Youtube’da kanal kurma ve
Youtube yayincisi olma yas1 on tigtiir (Support, Google). Bu duruma ragmen Youtube
incelendiginde, sayisiz ¢ocugun, Youtube platformunda yer aldigi goriilmektedir
(Atalay, 2019, 181). Ergen (2018, 117), tarafindan ilkokul &grencileri ile
gergeklestirilen calismada ¢ocuklarin bilinme ve sevilme gerekgesiyle Youtuberlar

model secerek Youtuber olmak istedikleri belirlenmistir.

2.7. Dil Gelisimi ve Youtube Yayincilari

Albert Bandura’nin (2001) Sosyal Ogrenme Kurami’na gore, 6zellikle cocuklar model
alarak O0grenmekte ve kendini bir modelle 6zdestirmektedir. Bu sebeple ¢ocugun
zaman gegirdigi platform, ¢ocuk igin modeller olusturacagindan 0Ozel bir 6nem

kazanmaktadir.

Sapsaglam (2018, 734) tarafindan gergeklestirilen aragtirmaya gore ¢ocuklarin en fazla
tanidiklar1 medya platformunun Youtube oldugu ve 3-6 yas grubu cocuklarin
Youtube’da 1 saatin lizerinde vakit gegirdigi belirlenmistir (Sancili, Sapsaglam 2019,
2388). Bu baglamda; akilli telefon, tablet, bilgisayar ve dijital oyunlar1 oynayan
cocuklarin benzeri alanlarda videolar ceken Youtube yayincilarii takip ettigi
gorilmektedir (Kavuran, Yesil, 2019, 45). Bu noktada, Youtube yayincilarinin
cocugun Yyabanci dil kelime haznesinin arttirdigina dair olumlu; Youtube
yayincilarinin ¢gocuklarin mevcut dil haznesindeki kelimelerin niteliginin bozduguna

dair olumsuz olmak iizere iki farklir goriis bulunmaktadir.

Wang ve Chen (2012, 343), arastirmalarinda yabanci dil 6grenimi igin Youtube
yayncilarinin etkili bir kaynak oldugunu belirmis, Sancili ve Sapsaglam (2019, 2389)
ise yapilan ebeveyn goriismelerinde, ¢ocugunun dil dagarcigina ingilizce kelimeler

girdigi i¢in bu durumu olumlu bulan ebeveynlerin oldugu aktarilmistir.

Kavuran ve Yesil (2019, 56) tarafindan Y outuberlarin konusma bi¢imlerinin inceleme
amacl yaptiklar1 aragtirmada ise; 6rneklem olarak segilen Youtube yayincilarinin
videolarinda yogun jest ve mimik kullanimi, sesleri agiz i¢inde yuvarlama ve siklikla
kullanilan argo ve kiifiir Ogelerine rastlanmistir. Ozuz (2019,188) tarafindan,

Youtuberlarin toplumda yarattig1 degisimleri inceleme amaciyla yaptigi ¢alismada;
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cocuklarin ‘fake atmak, trollemek, challange’ gibi Youtube yayincilarinin konusma
bicimine 6zel pek ¢ok kelimeyi kullandiklari, Ugur ve Gokler (2019) tarafindan
incelenen Youtuber videolarininda ise %67.3’linde kiifiir ve argo ifadeleri tespit

edilmistir.

Kiiciik yaslardan itibaren yeni medyada vakit gegiren ¢ocuklarin uygun olmayan
icerige maruz kalmalart durumunda yanlis kimlik insasinin olusmast mumkuindir
(Atalay, 2019, 184). Papadamou ve digerlerinin (2020, 522) ifade ettigine gore,
cocuklar Youtube’da video izleme siirecine nitelik agisindan uygun bir video ile
baslasa dahi videolar ilerledikge sakincali videolarla karsilasma olasiliklar

artmaktadir.

Cocuklar yetiskinlerin konusmalarindaki tanidik fiilleri dinledikge, yetiskin
kullanimii model alarak, kendi konusmalarin1 o fiilleri de icerecek bicimde
genisletmektedir (Gathercole, Sebastian, Soto, 1999, 133). Bu durumda cocuk
tarafindan izlenen videolar, ¢ocuklarin sosyallesme siireglerinde degisimler
yaratmaktadir (Ozuz, 2019, 117). Bu degisimler Youtube yaymcilarim model alan
cocugun, Youtube yayincilart tarafindan kullanilan kelime ve kelime kaliplarini

ogrenmesi ve kullanmasi ile mumkun hale gelmektedir.

2.8. lgili Arastirmalar

Bu bolimde okul dncesi donemde dil gelisimi ve Youtube yayincilar ile ilgili yapilan

aragtirmalara yer verilmektedir.

2.8.1. Okul Oncesi Dénemde Dil Gelisimi ile Tlgili Yapilan Arastirmalar

Koskulu (2019), tarafindan pozitif ve negatif anne davraniglarinin, anne-bebek
etkilesimi esnasinda kurulan ortak dikkat siiregleriyle iliskisini ortaya c¢ikarma
amaciyla gerceklestirilen ¢alismada; anne davranisinin anne-bebek etkilesimi
esnasinda kurulan ortak dikkat siirecinde 6nemli bir rol oynadigi ve anne egitim

seviyesinin bu durumu dolayl1 yoldan etkiledigi goriismiistiir.

Aslan (2019), 48- 66 aylik calisma grubuyla dil gelisimi ve sosyal beceri
degiskenlerini arastirmistir. Arastirma sonucunda; cinsiyet, okul tiirii, yas, okul 6ncesi
egitime devam etme siiresi, okul tiirii, kardes sayisinin alic1 ve ifade edici dil iizerine

anlamli bir etkisi oldugunu belirlemistir.
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Ozkili¢ Kabul (2019), 36- 47 aylik ¢ocuklarla gerceklestirilen arastirma kapsaminda
teknolojik alet kullanimmin dil gelisimine etkisi belirlemistir. Belirlenen bu etkilere
gore tablet, telefon, bilgisayar ve televizyon ile daha az vakit geciren ¢ocuklarin dil
gelisim diizeylerinin, teknolojik aletlerle fazla zaman geciren cocuklara gore daha

yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Kagar (2016), tarafindan tercih edilen oyun tiirlinlin 5-6 yas ¢ocuklarin dil gelisimine
etkisinin arastirilmasi amaciyla gergeklestirdigi ¢alismada; dramatik oyun tiiriint
tercih eden ¢ocuklarin dil kullanim diizeyleri ve alic1 dil gelisim diizeylerinin daha
yiiksek oldugu saptanirken, tercih edilen 6grenme merkezinin bu durumlar iizerinde

etkili olmadig1 belirlenmistir.

Musluglime (2016) tarafindan dil gelisimini destekleyici ebeveyn egitim programinin
sosyoekonomik diizeyi diistlik ailelerin 60- 72 aylik ¢cocuklarinin dil gelisimine etkisi
arastirilmis ve programin bu ¢ocuklarin dil gelisimleri tizerinde olumlu etkileri oldugu

saptanmistir.

Demirkan Baytar (2014) tarafindan 36-71 aylik ¢ocuklarla gerceklestirilen ¢aligmada
bakicinin dil gelisimindeki rolii incelenmis ve dil gelisimi sorunlar1 bakiciya gore
degisiklik gostermistir. Arastirma sonucunda anneler tarafindan bakim verilen
cocuklarin ifade edici dil puanlar, ticretli bakicilar ile karsilastirildiginda daha yiiksek

c¢iksa da alic1 dil puanlar1 incelendiginde bakicilar arasinda fark bulunmamustir.

Weigel, Martin ve Bennet (2006) tarafindan, okul 6ncesi donem ¢ocuklarinda ¢evrenin
dil gelisimine olan etkisinin incelendigi arastirmada, ailenin demografik 6zelliklerinin

cocuklarin dili kullanma becerisi ile iliskili oldugu belirlenmistir.

Bornstein, Hahn ve Haynes (2004), okul oOncesi donem c¢alisma grubuyla
gerceklestirilen ve 6zel ve genel dil performansinin cinsiyete gore ¢aligmaya gore ise;
kiz ¢ocuklari iki ve bes yas grubunda, ayni yas grubunda yer alan erkek ¢ocuklarina

gore daha 1yi performans gostermistir.

Temiz (2002) tarafindan okul Oncesi egitimin 3 yas cocuklarmin dil gelisimine
etkisinin incelemistir. Arastirma sonucuna gore, okul oncesi egitimin dil gelisimine

pozitif yonde etkisi oldugu ifade edilmistir.
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2.8.2. Youtube Yaymeilari ile Tlgili Yapilan Arastirmalar

Fide ve Sapsaglam (2020), 3-6 yas ¢ocuklari olan anneler ile gerceklestirdikleri
calismada, Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik insa siireglerine yansimasini
incelemislerdir. Arastirma sonuglarina gore; Youtube yayincilarina ait videolarda
cocuklart tiiketime tesvik ettigi, oyun kurma becerisini korelttigi ve kiz ¢cocuklarinin

belirli bir giizellik kalibinin i¢ine sokulmaya ¢alisildig1 goriilmiistiir.

Aksu (2020), cocuk Youtuberlar1 inceledigi calismasinda cinsiyet rolleri, duygular,
markalar, olumlu davranislar ve olumsuz davranislar gibi kategorileri incelenmistir.
Arastima sonucunda; ¢ocuk Youtuberlara ait bazi videolarda, ¢gocuklarin trafige agik
alanlarda otomobil kullandig1 veya gocuklarin ¢iplak olmasi gibi gorlintilerin yer

aldig1 goriilmiistiir.

Martinez ve Olsson (2019) tarafindan Isvecli cocuklarla yapilan arastirmada, cocuklar
tarafindan izlenen Youtuber videolari analiz edilmis ve ¢ocuklarla goriismeler
yapilmistir. Yapilan goriigmeler sonucunda cocuklarin gelismis bir medya okur

yazarlig1 gostermedigi ifade edilmistir.

Sancili ve Sapsaglam (2019) tarafindan Youtuberlarin ¢cocuklarin giinliik yasamdaki
etkileri incelenmistir. Arastirma sonucunda, ¢ocuklarin ebeveynleri; Cocuklarinin
konusmalariin dogal seklinden uzaklasarak Youtuberlara benzer kelime ve kelime
kaliplar1 kullandig1, ¢ocuklarin beslenme siireglerine Youtuberlarin etkisinin oldugu,
videolarda gecen kostim ve oyuncaklara g¢ocuklarin taleplerinin arttigini ifade

etmislerdir.

Ugur ve Gokler (2019) tarafindan ¢alisma kapsaminda incelenen Youtuber
videolarinin %67.3’linde kiiflir ve argo ifadeleri tespit edilmistir. Arastirmanin diger
bulgularina gore; videolarin %1.8’inde ¢ocuklarin okul ile bagini olumsuz etkileyecek
igerik, %19’unda siber zorbalik icerik ve %40’ 1nda ¢ocuklar riskli davranisa yonelten

ifadelere rastlanmistir.

Kavuran ve Yesil (2019) tarafindan Youtuberlarin konusma bi¢imlerinin inceleme
amacl yapilan arastirmada; dijital oyunlar konusunda icerik treten Youtuberlardan en
fazla takipcisi olan Youtuber 6rneklem olarak segilmistir. Orneklem olarak segilen
Youtuber’in en fazla izlenen videolar: analiz edilmis, videolarda yogun jest ve mimik
kullanimu, sesleri agi1z icinde yuvarlama ve siklikla kullanilan argo ve kiifiir 6gelerine

rastlanmustir.
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Ozuz (2019) tarafindan, Youtuberlarm toplumda yarattigi degisimleri inceleme
amaciyla yaptig1 ¢alismada; ¢cocuklarla derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir.
Yapilan goriismeler sonucunda ¢ocuklarin ‘fake atmak, trollemek, challange’ gibi
Youtube yaymncilarinin konusma bigimine 6zel pek ¢ok kelimeyi kullandiklari

goriilmiistiir.

Ozkonuk (2019) tarafindan, ¢ocuk &zneler icin Youtuber olmak iizerine inceleme
yapilmis, bu incelemeler ile sosyal medyanin ¢ocuklarin hayatindaki yeri géz 6niinde

bulundurularak olusan tehlike durumlar1 incelenmistir.

Atatung (2019), Tiirkiye’de popiiler olan Youtuber videolarinin igerik analizlerini
yapmis ve bu analizler sonucunda bazi videolarda kiifiir ve argo ifadelerin yer aldig1

tespit edilmistir.

Kizilkaya (2018), Youtuber anneleri inceledigi ¢alismada 16 Youtuber annenin
videolar1 ¢alisma materyallerini olusturmus ve Youtuber annelere ait videolari
incelemistir. incelenen videolarin sonucunda takipgilerin Youtuber annenin, annelik
rolii lizerinde etkili oldugu bu sebeple Youtuber annenin ise mahremiyet sinirlarinin

daraldig1 aktarmistir.

Ergen (2018), tarafindan 6zel okulda 6grenim goéren 24 ilkokul &grencisi ile
gergeklestirilen calismada ¢ocuklarin bilinme ve sevilme gerekcesiyle Youtuberlar

model secerek Youtuber olmak istediklerini ifade etmislerdir.

Fagersten (2017), tarafindan orneklem olarak secilen Youtuber, oyun videolari
alaninda icerik iiretmektedir. Videolarin analizi sonucunda videolarin ¢ok sayida kiifiir
icerdigi belirtilmistir.

Calabrese (2017) tarafindan Youtuber olmak ve kendi kanalini insa etmek adina

yazilmig bir kitap bulunmaktadir. Kitabin iceriginde kanal kurma ve ydnetme

stirecleri, i¢erik olusturma yontemleri hakkinda bilgi verilmektedir.

Wang ve Chen (2012), Youtube yayincilarini yabanci dil 6greten kaynaklar olarak
incelemis ve Youtuberlarin ¢cok sayida kisi tarafindan dil 6grenimi sebebiyle tercih

edildigi ifade etmislerdir.
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3. YONTEM

3.1. Arastirmanin Modeli

Youtube yayincilarinin bes yas ¢ocuklarinin dil gelisimleri ve konusma aligkanliklar
lizerine etkisinin derinlemesine incelenmesi amaciyla arastirma, nitel arastirma
yontemi ve durum calismasi deseninde gerceklestirilmistir. Creswell (2017, 14)
tarafindan yapilan tanima gore durum g¢alismasi; arastirmacinin bir durumu, olayi,
programi, silireci ve eylemi derinlemesine inceledigi arastirma desenidir. Durum
calismasi, arastirmacinin bir ya da daha fazla durumu detayli bir bigimde ortaya
koydugu nitel arastirma yontemi olarak da ifade edilmektedir (Aypay, 2015, 416).
Arastirmada aciklanmak istenen durum, Youtube yayincilarinin bes yas grubu

cocuklarin dil gelisimleri ve konusma aligkanliklarina etkisidir.

3.2. Calisma Grubu

Arastirmaya bes yasinda olup diisiik-orta ve yiksek sosyoekonomik grupta yer alan
toplam 60 cocuk katilmistir. Calisma grubu olusturulurken; seckisiz olmayan
ornekleme yontemlerinden amacgli 6rnekleme yontemi ve maksimum ¢esitlilik
ornekleme teknigini kullanilmistir. Amacl 6rnekleme yontemi, arastirmaci tarafindan
ilgilenilen evrenin 6zelliklerini analiz ederek bu 6zelliklere sahip bireyler bulunmasi
olarak ifade edilirken; maksimum ¢esitlilik teknigi, veri analizi i¢in genis aralikta yer
alan farkli durumlarin se¢ilmesi olarak tanimlanmistir (Aypay, 2015, 176). Calisma
grubunda yer alan ¢ocuklarin cinsiyet ve sosyoekonomik durumlarina gére dagilimi

Sekil 11°de sunulmustur.
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Sekil 11: Cocuklarin Cinsiyet ve Sosyoekonomik Duruma Goére Dagilimi
Sekil 11 incelendiginde, diisiik sosyoekonomik diizeyde 12’si erkek ve 8’1 kiz olmak
tizere 20 cocuk ve ebeveynlerinin arastirmaya katildig1 goriilmektedir. Orta ekonomik
diizeyden 8’i erkek ve 12’si kiz olmak iizere 20 g¢ocuk ve ebeveynleri ve yiksek
sosyoekonomik diizeyden 10’u erkek ve 10’u kiz olmak lizere 20 ve ebeveynleri
katilmistir. Arastirmaya 30 kiz, 30 erkek cocuk olmak iizere toplam 60 ¢ocuk ve

ebeveynleri katilmistir. Sosyoekonomik durum belirlenirken ebeveynlerin;

e Ogrenim Durumlar
e (Calisma Durumlari ve

e Gelir diizeyleri dikkate alinmistir.

Calisma grubunda yer alan ¢ocuklarin diger demografik Ozellikleri Tablo 2’de

gosterilmistir.

Tablo 2: Calisma Grubundaki Cocuklarin Demografik Ozellikleri

Degisken Kategori F %
Cinsiyet Erkek 30 %50
Kiz 30 %50
Yas 60- 71 Ay 60 %100
Kardes Sayisi 0-2 43 %71.7
2-4 17 %28.3
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Anne Ogrenim [lkokul-Ortaokul 26 %43.3

Durumu Ortaokul- Lise 18 %30

Lise- Lisans 16 %26.7
Baba Ogrenim [lkokul-Ortaokul 15 %25.9
Durumu Ortaokul- Lise 20 %34.4

Lise- Lisans 23 %39.7
Anne Calisma Calistyor 22 %36.6
Durumu Calismiyor 38 %63.4
Baba Caligma Calistyor 56 %96.6
Durumu Calismiyor 2 %3.4

Tablo 2 incelendiginde, arastirmaya hepsi bes yasinda olan 30 kiz ve 30 erkek ¢ocugu
katilmistir. Bu ¢ocuklarin 43 {iniin kardes sayis1 0-2, 17’sinin kardes sayis1 2-4 olarak
belirlenmistir. Ogrenim durumu ve ¢alisma durumu anne agisindan incelendiginde; 26
anne ilkokul- ortaokul mezunu, 18 anne ortaokul-lise mezunu, 16 anne ise lise-lisans
mezunudur. Annelerin 22’si ¢alismakta, 38’1 ise calismamaktadir. Ogrenim durumu
ve ¢alisma durumu baba agisindan incelendiginde; 15 baba ilkokul-ortaokul mezunu,
20 baba-ortaokul lise mezunu, 23 baba ise lise-lisans mezunudur. Babalarin 56’s1

calismakta, 2’si calismamaktadir.

3.3. Veri Toplama Arag¢lan

Aragtirmada veri toplama amaciyla Yar1 yapilandirilmis goriisme formu, Youtube

giincesi ve drama etkinlik plan1 kullanilmstir.

3.3.1. Yan Yapilandirilmis Goriisme Formu

Form, ilgili literatliriin 1518inda, alti farkli uzmandan goriis alinarak arastirmaci
tarafindan hazirlanmistir. Sorularin hazirlanma asamasinda, sorularin etik ilkelere
uygun ve anlagilir olmasina dikkat edilmistir. Yar1 yapilandirilmis goériisme formu
cocugun yasi, cinsiyeti ve gorlisme yapilan ortamin bilgisinin yer aldigi goriisme
bilgisi boliimii ve sorularin yer aldig1 goriisler boliimii olmak iizere iki boliimden

olusmaktadir. Goriisler boliimii 6 sorudan olugsmaktadir.

34



Gortigme formunda yer alan sorular sunlardir: ‘Evde nasil zaman gegiriyorsun?
Telefon/tablet/bilgisayarla neler yapiyorsun? / Daha 6nce Youtube’u duydun mu? /
Youtube’da hangi videolar: izliyorsun? Videoda dikkatini neler ¢ekti? / Videodaki

kisiler neler soyliiyordu?’

Arastirma kapsaminda, her bir ¢ocukla, sessiz bir ortamda ortalama 15 dakika stiren
goriismeler yapilmis ve bu goriismeler yar1 yapilandirilmis goriisme formu

kullanilarak arastirmaci tarafindan kayit altina alinmistir.

3.3.2. Youtube Guncesi

Youtube giincesi, alt1 farkli uzmandan goriis alinarak tarafindan hazirlanmistir. Giince
hazirlanirken anlasilir ve etik ilkelere uygun olmasina dikkat edilmistir. Gilince her bir
gin icin yanitlanmasi istenen ii¢ sorudan olusmaktadir. Arastirma kapsaminda
goriisme yapilan her gocugun ebeveynlerine, ¢cocugun giinliik Youtube deneyimini, ti¢
giin siire ile kayit altina aldiklar1 ‘Youtube Giincesi’ gonderilmis ve formu nasil
dolduracaklarina ve dikkat etmeleri gereken noktalara dair bilgilendirmeler

yapilmistir.

Her bir giin i¢in kay1t altina alinmasi istenen bilgiler sunlardir: ‘Cocuk bugiin Youtube
platformunda kag saat zaman ge¢irdi? / Bugiin Youtube platformunda hangi videolar1
izledi? / Youtube yayincilarini izledikten sonra gocugun her zamankinden farkli olarak
kullandig: bir kelime ya da kelime kalib1 oldu mu? Oldu ise liitfen detayl bir sekilde

yazimiz.’.

Ebeveynler, ii¢ giin boyunca; formda istenen bilgiler dogrultusunda, ¢ocugun evdeki

Youtube izleme siirecini gézlemleyip, giince ile kayit altina almigtir

3.3.3. Drama Etkinlik Plam

Drama etkinlik plani ilgili literatiir 15181nda, bes farkli drama egitmeni ve uzmandan
aliman goriisler dogrultusunda aragtirmaci tarafindan hazirlanmistir. Etkinlik plani
hazirlanirken; 1sinma, canlandirma ve degerlendirme asamalarina yer verilmesine ve
planda yer alan yoOnergelerin kisa ve anlasilir olmasina dikkat edilmistir. Isinma
asamasi, ¢ocuklarn canlandirma asamasi ig¢in hazirbulunusluluklarinin artmasini
hedef alan etkinliklerden olugsmaktadir. Canlandirma asamasi; ¢ocuklarin, arastirmaci
tarafindan okunacak hikayede istedikleri karakteri secerek canlandirmalar yapacaklari

dogaclama caligmalar1 icermektedir. Degerlendirme asamasi ise veri setini olusturan 3
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sorudan olugsmaktadir. Bu sorular: ‘Neden bu karakteri sectiniz? / Siz hosunuza giden
bir sey gordiigiiniizde hangi hayvanin yaptigini yaparsiniz? / Kaplumbaganin kamerasi

su an sizi ¢ekiyor. Kameraya ne sdylemek istersiniz?’

Etkinlik plani arastirmaci tarafindan ¢ocuklara uygulanmis ve ¢ocuklardan elde edilen

veriler drama etkinlik plani kullanilarak arastirmaci tarafindan kayit altina alinmistir.

3.4. Veri Toplama Sureci

Arastirma kapsaminda, Oncelikle Kilis 11 Milli Egitim Midiirligi ve Kilis
Valiligi’'nden gerekli arastirma izinleri almmistir. Okullarin  sosyoekonomik
profillerinin ¢ikarilmasi amaciyla okul midiirleri ile goriisiilerek, her egitim-6gretim
yili basinda ebeveynler tarafindan doldurulan formlarda yer alan bilgiler
dogrultusunda c¢alisma grubunun sosyoekonomik profilleri ¢ikarilmistir. Uzman
goriisii ve ilgili formlar 15181nda Kilis ili, merkez ilgede yer alan; diisiik, orta ve yiiksek
sosyoekonomik gruba ait okullar belirlenmistir. Belirlenen okullardan birer okul
secilmis ve secilen okullardaki aileler ile Youtube izleyen ¢ocuklari tespit etme ve

arastirma i¢in gerekli veli onam formlarini toplamak amaciyla goriisme yapilmistir.

Arastirmac1 Youtube izleyen ¢ocuklar ile sinif ortaminda ve oyun zamaninda bir giin
gecirmistir. Sonraki giin arastirmact ¢ocuklarla gdriisme yapma amaciyla simifa
gelmis, her bir ¢ocuga yapacaklar1 goériismeye dair ¢ocugun gelisim dlizeyine uygun
aciklamalar yapmistir. Cocuklardan gelen sorular aragtirmaci tarafindan
yanitlanmistir. Arastirmaci, her bir ¢ocukla 15 dakika siiren ve 6 sorudan olusan
goriismeleri yapmis ve yapilan goriismeleri yar1 yapilandirilmis goriisme formuna
kaydetmistir. Bir diger veri toplama araci olan ve ebeveynler tarafindan gocuklari
gbzlenerek doldurulmasi gereken Yotube glncesi i¢in arastirmaci tarafindan
ebeveynler bilgilendirilmis ve ‘Youtube Giincesi’ formu ebeveynlere verilerek formu
doldurmalari istenmistir. Form doldurulurken dikkat edilmesi gereken hususlar detayli
bir sekilde ebeveynlere aciklanmis ve ebeveynlerden gelen sorular yanitlanmistir. Her
glin i¢in li¢ sorudan olusan form, aileler tarafindan evlerinde ii¢ giin boyunca
doldurulmustur. Cocuklarla yapilan goriismeler tamamlandiktan ii¢ giin sonra
arastirmaci, ayn1 c¢ocuklar ile sinif ortaminda, etkinlik zamaninda drama etkinlik
planin1 uygulamistir. Etkinlik zamaninda arastirmaci ¢ocuklara kendini tanitmis ve
yapacaklar1 etkinlik ile ilgili bilgi vermistir. Cocuklarin sorularinin yanitlanmasinin

ardindan drama etkinlik plani uygulanmistir. Uygulanan etkinlik planinda her ¢ocugun
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stiregte aktif hale getirilmesine dikkat edilmis, acik ve anlasilir ifadeler kullanilmistir.

Cocuklardan elde edilen verileri drama etkinlik planina kaydetmistir.

3.5. Verilerin Analizi

Arastirma verileri, nitel veri analiz yontemlerinden icerik analizi yontemi ile analiz
edilmistir. Igerik analizi; metin, yazili metin, metinsel olmayan mesaj icerigine
odaklanan resimsel goriintiiler, grafik 6geler, hareketli goriintiiler, s6zIlii olmayan
davraniglar, miizik ve seslerin ¢6ziimlenmesini igerir (Neuendorf, Kumar, 2016, 1).
Icerik analizinde amag, fenomeni tanimlayan Kkategoriler olusturularak bu

kategorilerin ve temalarin genis bir tanimina ulasmaktir (Elo, Kyngas, 2008, 108).

Yar1 yapilandirilmis goriisme formunda, Youtube giincesinde ve drama etkinliklerinde
yer alan agik uglu sorulara verilen yanitlar derinlemesine incelenerek kategoriler ve

temalar olusturulmustur. Elde edilen kategoriler, grafik ve tablolar ile sunulmustur.

Yari yapilandirilmis goriisme formundan elde edilen nitel veriye icerik analizi ile
yapilan kategorilestirme isleminin giivenirligini belirlemek amaciyla baska bir uzmana
bagimsiz bir sekilde kategorilestirme yaptirilarak uzmanlar arast giivenirlik
katsayilarindan Krippendorff Alfa hesaplanmistir. Hesaplanan Krippendorf Alfa
degeri 0,95 bulunmustur. Bu deger 0,80’in {izerinde oldugu icin yapilan

kategorilestirme igleminin yiksek diizeyde giivenilir oldugu sdylenebilir.

Youtube giincesinden elde edilen nitel veriye icerik analizi ile yapilan kategorilestirme
isleminin giivenirligini belirlemek amaciyla bagka bir uzmana bagimsiz bir sekilde
kategorilestirme yaptirilarak  puanlayicilar arasi1  giivenirlik  katsayilarindan
Krippendorff Alfa hesaplanmistir. Hesaplanan Krippendorf Alfa degeri 0,83
bulunmustur. Bu deger 0,80’in {izerinde oldugu i¢in yapilan kategorilestirme isleminin

yuksek diizeyde giivenilir oldugu soylenebilir.

Drami plan1 etkinliklerinde yer alan sorulardan elde edilen nitel veriye icerik analizi
ile yapilan kategorilestirme isleminin gilivenirligini belirlemek amaciyla baska bir
uzmana bagimsiz bir sekilde kategorilestirme yaptirilarak puanlayicilar arasi
giivenirlik katsayilarindan Krippendorff Alfa hesaplanmistir. Hesaplanan Krippendorf
Alfa degeri 0,84 bulunmustur. Bu deger 0,80’in iizerinde oldugu i¢in yapilan

kategorilestirme isleminin yiksek diizeyde giivenilir oldugu sdylenebilir.
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4 BULGULAR

Arastirma kapsaminda; yar1 yapilandirilmis goériisme formu, Youtube glincesi ve
drama etkinlik planinda yer alan sorular ile bilgi toplanmistir. Bu kapsamda her veri

toplama aracina iliskin bulgular sirayla sunulmustur.

4.1. Yan1 Yapilandirilmis Gériisme Formuna iliskin Bulgular

Yar1 yapilandirilmig goriisme formunun ilk sorusu, ¢cocuklarin evde vakitlerini nasil
gecirdiklerine yoneliktir. Cocuklarin verdikleri yanitlar neticesinde kategoriler
olusturulmustur. Cocuklar, bir soruya birden fazla yanit verebilmislerdir. Cocuklarin
evde nasil zaman gecirdiklerine iligskin verilerin sosyoekonomik durumlarina gore

dagilim1 Sekil 12°de sunulmustur.

Deney yapma |_é 1
Dans etme |_é 1

Miuzik dinleme &
Kardesimle ilgileniyorum ,_6_1 2
Annesine yardim etme ,_(I)_l 2

Spor yapma %4 1
Bisiklet sirme |73 1 Yiiksek
Disari ¢tkma 3 3 Orta
Boyama/resim yapma gy™7 2 B Disik

Televizyon izleme s ] 8
Fotograf gekme & 2
Ders yapma/6dev yapma ﬁ 3
Cizgi film izleme/film izleme L 4
Tablet ve telefonda vakit... jﬁ'glg

Oyun oynama (oyuncaklarla-...

0 5 10 15 20

Sekil 12: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Evde Nasil Zaman
Gegirdiklerine iliskin Kategoriler
Sekil 12 incelendiginde, sosyoekonomik diizey fark etmeksizin tiim ¢ocuklarin evde

vakit gecirirken en c¢ok internete girme-oyun oynama-video izleme faaliyetlerini
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gerceklestirerek tablet ve telefonla vakit gecirdikleri goriilmektedir. Yiiksek
sosyoekonomik dlzeydeki ¢ocuklarin 19’u, diisiik sosyoekonomik diizeydeki
cocuklarin 18’1 ve orta sosyoekonomik diizeydeki c¢ocuklarin 17’si evdeki

zamanlarinin cogunda tablet ve telefonla vakit gecirdiklerini ifade etmislerdir.

Yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin evde vakit gecirirken sirayla;
telefon/tablet veya bilgisayarla vakit gecirme, oyun oynama, televizyon izleme, disar1
¢tkma, miizik dinleme, dans etme, resim yapma, annesine yardim etme ve deney
yapma faaliyetlerini yaptiklar1 goriilmektedir. Orta sosyockonomik diizeydeki
cocuklarin sirayla; telefon/ tablet ve bilgisayarla vakit gecirme, oyun oynama,
televizyon izleme, annesine yardim etme, disar1 ¢ikma, kardesiyle ilgilenme, annesine
yardim etme, resim yapma, cizgi film izleme faaliyetlerini yapmaktadir. Diisiik
sosyoekonomik gruptaki ¢cocuklarsa; telefon/tablet ve bilgisayarla vakit gecirme, oyun

oynama, televizyon izleme ve ¢izgi film izleme faaliyetlerini ger¢eklestirmektedir.

Yuksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklardan evde zaman gegirirken; cizgi film
izleme/film izleme, ders yapma/ddev yapma, fotograf ¢ekme, bisiklet siirme, spor
yapma gibi faaliyetler yaptiklarini sdyleyen ¢ocuk; diisiik ve orta sosyoekonomik
diizeydeki cocuklardan ise evdeki zamanlarinda dans etme ve deney yapma gibi
faaliyetlerde bulunduklarini ifade eden c¢ocuk bulunmamaktadir. Katilimcilarin

ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Babamin bakkali var. Bakkala gidiyorum ve orada telefonla oynuyorum.’ (D20)

‘Stirekli canim sikiliyor. Bazen bisiklet siiriiyorum. Tabletle, telefonla oynuyorum.

Tablette her giin oynuyorum ama tabletim su an tamirde ¢ok tizgiiniim.” (O6)

‘Kuzenim bize geliyor. Bilgisayar oynuyorum, telefon oynuyorum, oyuncaklarla

oynuyorum.’ (Y17)

Cocuklarin evde nasil zaman gegirdiklerine iliskin olusturulan kategorilerin cinsiyete

gore dagilimi Sekil 13 *de sunulmustur.
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Sekil 13: Cocuklarin Cinsiyetlerine Gore Evde Nasil Zaman Gegirdiklerine
Iliskin Kategoriler

Sekil 13 incelendiginde, ¢ocuklarin evde vakit gegirirken en ¢ok yaptiklar: faaliyet
olan tablet ve telefonla vakit ge¢irme icin kizlarin 26’°s1 ve erkeklerin 28’inin tablet ve
telefon ile vakit gecirdiklerini soyledikleri gorilmektedir. Evde oyun oynayarak vakit
geciren ¢cocuklar agisindan bakildiginda ise 21’1 kiz ve 16°s1 erkektir. Kiz ¢cocuklarinin,
erkek cocuklarina gére daha ¢ok oyuncak ve arkadasla oyun oynamay: tercih ettigi
goriilmektedir. Televizyon izleme faaliyetlerinde benzer sekilde kiz cocuklarinin (f =
9) erkek cocuklarina gore daha fazla yaptig1 belirlenmistir. Arastirmaya katilan kiz
cocuklarinin evde zaman gegirirken; deney yapma, dans etme ve bisiklet yapma gibi
faaliyetleri yapmadiklari; arastirmaya katilan erkek c¢ocuklarmin ise kardesiyle
ilgilenme, annesine yardim etme, spor yapma gibi faaliyetleri yapmadig1 saptanmistir.

Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Telefonla oynuyorum, bebeklerimi uyutuyorum ve yemek yediriyorum.’ (D16, K)
‘Kardesimle oyun oynuyorum bir de Youtube’a giriyorum.’ (O1, E)

‘Televizyon izliyorum, telefon izliyorum. Annemin soziinii dinliyorum.’ (Y11, K)
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Cocuklarin evde nasil zaman gegirdiklerine iligkin olusturulan kategorilerin

sosyoekonomik durumlara ve cinsiyetlere gére dagilimi Tablo 3’de sunulmustur.

Tablo 3: Cocuklarin Cinsiyet ve Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Evde Nasil
Zaman Gegirdiklerine Iliskin Kategoriler

Diisiik Orta Y Uksek

Kategoriler E K E K E K !
aorizga(;i/:r?ga (oyuncaklarla- 5 5 3 9 8 5 37
Tablet ve telefonda vakit gecirme 11 7 7 10 10 9 54
Cizgi film izleme/film izleme 4 0 0 1 0 0 5
Odev yapma 1 1 1 1 0 O 4
Fotograf ¢cekme 1 1 0 1 0 0 3
Televizyon izleme 2 2 1 4 2 3 14
Boyama/resim yapma 0 1 1 1 0 1 4
Disar1 ¢ikma 2 1 1 2 1 1 8
Bisiklet stirme 0 0 1 0 0 0 1
Spor yapma 0 0 0 1 0 0 1
Annesine yardim etme 0 0 0 2 0 1 3
Kardesleriyle Ilgilenme o o0 o0 2 0 1 3
Muzik dinleme 0 1 0 1 1 1 4
Dans etme 0 0 0 0 1 0 1
Deney yapma 0 0 0 0 1 0 1

Tablo 3 incelendiginde, ¢ocuklarin evde zaman gegirirken en ¢ok yaptiklar
faaliyetlerin tablet ve telefonla vakit gecirme (f = 54), arkadaslariyla-oyuncaklariyla
oyun oynama (f = 37) ve televizyon izleme (f = 14) oldugu goriilmektedir. Diisiik
sosyoekonomik diizeyde tablet ve telefonla vakit gegiren ¢ocuklarin 11°1 erkek ve 7’si
kiz; orta sosyoekonomik diizeydekilerin 7’si erkek ve 10’u kiz; yiiksek
sosyoekonomik diizeydekilerin 10’u erkek ve 9’u kizdir. Diisiik sosyoekonomik

diizeyde arkadaglartyla-oyuncaklariyla oyun oynayarak vakit geciren ¢ocuklarin 5’1
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erkek ve 6’s1 kiz; orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin 3’1 erkek ve 9’u kiz;
yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢cocuklarin ise 8’1 erkek ve 6’s1 kizdir. Evde vakit
gecirirken ¢izgi film/film izledigini ifade eden 5 ¢ocuktan 4’1 diislik sosyoekonomik
diizeye sahip erkek cocugudur. Annesine yardim ettigini ve kardesi ile ilgilendigini
sOyleyen ¢ocuklar ise orta ve yiiksek sosyoekonomik diizeydeki kiz ¢ocuklaridir. Dans
etme ve deney faaliyetleri yaptigini1 ifade eden ¢ocuklar ise yuksek sosyoekonomik

diizeydeki erkek ¢ocuklardir.

Cocuklarin telefon / tablet / bilgisayarda neler yaptiklarina iliskin olusturulan

kategorilerin sosyoekonomik durumlara gore dagilimi Sekil 14’ de sunulmustur.

I 2
Miuzik/sarki dinleme 2
’ |

Fotograf cekme ' 2

| K Yiiksek
Orta
J 20
Video/Gizgi im /i fim eeme i 1, """
14
Oyun oynama-oyun ylkleme d 1
0 5 10 15 20

Sekil 14: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Telefon / Tablet /
Bilgisayarda Neler Yaptiklarina Iliskin Verdikleri Yanitlar

Sekil 14 incelendiginde, cocuklarin telefon/tablet/bilgisayarda en ¢ok yaptiklar
faaliyet olan video/gizgi film/dizi/film izleme faaliyetlerini yiiksek sosyoekonomik
diizeydeki ¢ocuklarin 20’sinin, orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin 13’iiniin ve
diisiik sosyoekonomik diizeydeki cocuklarin 19’unun yaptigr goriilmektedir. Buna
gore aragtirma grubundaki yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢cocuklarin hepsinin ve
diisik sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin ise hemen hemen hepsinin
telefon/tablet/bilgisayarda, video/gizgi  film/dizi/film izledikleri soylenebilir.
Telefon/tablet/bilgisayarda oyun oynama-oyun yiikleme islemini yaptigini sdyleyen
cocuklarin 14’11 yiiksek sosyoekonomik diizeyde, 10’u orta sosyoekonomik diizeyde
ve 12’si diisiik sosyoekonomik diizeydedir. Telefon/tablet/bilgisayarda miizik/sarki
dinlediklerini ifade eden ¢ocuklarin ise 2’si yiiksek sosyoekonomik diizeyde, 2’si orta

sosyoekonomik  diizeyde ve 1'i diisik  sosyoekonomik  diizeydedir.
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Telefon/tablet/bilgisayarda fotograf c¢ektiklerini ifade eden cocuklarin 2’si orta
sosyoekonomik diizeyde, 1’1 diisiik sosyoekonomik diizeyde iken sosyoekonomik
duzeyi yuksek olan ¢ocuklarda telefon/tablet/bilgisayarda vakit gegirirken fotograf
cektigini sdyleyen ¢ocuk bulunmamaktadir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina

asagida yer verilmistir;

‘Video izliyorum bir de araba yarisi oynuyorum.’ (D3)

‘Kazim Usta var. Oyun oynuyor ben de onu izliyorum’ (O19)

‘Elif var onu izliyorum. Oyun oynuyorum bir de Youtube da video izliyorum.’ (Y2)
Cocuklarin telefon / tablet / bilgisayarda neler yaptiklarina iliskin olusturulan

kategorilerin cinsiyetler gore dagilimi Sekil 15°de sunulmustur.

F4
Mizik/sarki dinleme 1
3
0

Fotograf ¢ekme
m Kiz

M Erkek
Video/Cizgi film /dizi/film izleme 27

Sekil 15: Cocuklarin Cinsiyete Gore Telefon / Tablet / Bilgisayarda Neler
Yaptiklarina Iliskin Verdikleri Yanitlar

Sekil 15 incelendiginde, telefon/tablet/bilgisayarda en ¢ok yaptiklar1 faaliyet olan
video/cizgi film/dizi/film izleme faaliyetlerini yaptigini ifade eden ¢ocuklarin 25’inin
kiz ve 27 sinin erkek oldugu goriilmektedir. Telefon/tablet/bilgisayarda oyun oynama-
oyun yiikleme islemini yaptigin1 sdyleyen ¢ocuklarin 15’1 kiz ve 21’1 erkektir. Buna
gore, erkek cocuklarinin telefon/tablet/bilgisayarda oyun oynamaya-oyun yikleme
davraniginin kiz ¢ocuklarina gore daha fazla oldugu sdylenebilir. Telefon/ tablet/
bilgisayarda miizik/ sarki dinlediklerini ifade eden ¢ocuklarin ise 4’4 kiz ve 1’1
erkektir. Telefon/ tablet/ bilgisayarda fotograf ¢ektiklerini ifade eden ¢ocuklarin ise

hepsi kizdir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
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‘Ablamin telefonu var. Ondan kendimi ¢ekiyorum. Video izliyorum, ¢izgi film

izliyorum.” (D6, K)

‘Sevdigim sarkilar var. Onlart dinliyorum.’ (015, K)

‘Tek video izliyorum. Videoda oyun hamuru yapiyorlar, slime yapvyorlar.’ (Y14, E)
Cocuklarin telefon / tablet / bilgisayarda neler yaptiklarina iliskin olusturulan
kategorilerin sosyoekonomik diizeylere ve cinsiyetlere gore dagilimi Tablo 4’de

sunulmustur.

Tablo 4: Cocuklarin Cinsiyet ve Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Telefon /
Tablet / Bilgisayarda Neler Yaptiklarina Iliskin Verdikleri Yamtlar

Diistik Orta Ylksek

- Toplam
Kategoriler Erkek Kiz Erkek Kiz Erkek Kiz

Oyun oynama-oyun ylkleme 10 2 4 6 7 7 36
Video/Cizgi film /dizi/film 11 8 5 7 10 10 52

izleme
Fotograf ¢ekme 0 1 0 2 0 0 3
Miizik/sarki dinleme 0 1 0 2 1 1 5

Tablo 4 incelendiginde, tablet/telefon/bilgisayarda cocuklarin en ¢ok yaptiklart
faaliyetin video/cizgi film/dizi/film izleme (f = 52) ve oyun oynama-oyun yikleme (f
=36) oldugu goriilmektedir. Diisiik sosyoekonomik diizeyden ¢ocuklardan video/¢izgi
film/dizi/film izleyenlerin 11°1 erkek 8’1 kiz; orta sosyoekonomik diizeydekilerin 6’s1
erkek ve 4’1 kiz ve yiiksek sosyoekonomik diizeydekilerin 10’u erkek 10’u kizdir.
Diisiik sosyoekonomik diizeyden ¢ocuklardan oyun oynayan-oyun yiikleyenlerin 10’u
erkek 2’si kiz; orta sosyoekonomik diizeydekilerin 4’ii erkek ve 6’s1 kiz ve yliksek

sosyoekonomik diizeydekilerin 7’si erkek 7’°si kizdir.

Yar yapilandirilmis goriisme formunun bir diger sorusu ise ¢ocuklarin daha dnce
Youtube’u duyup duymadiklar ile ilgilidir. Sosyoekonomik durum ve cinsiyet fark
etmeksizin arastirmaya katilan ¢ocuklarin tamami daha 6nce Youtube platformunu

duymustur.

Yar1 yapilandirilmis goriisme formunun bir diger sorusu ise ¢ocuklarin Youtube da
hangi videolar: izledigi yoneliktir. Cocuklarin verdikleri yanitlar detayli bir sekilde
incelenerek gruplandirilmis ve kategoriler olusturulmustur. Cocuklarin Youtube da
hangi videolar1 izlediklerinin sosyoekonomik durumlarina gore dagilimi Sekil 16’da

sunulmustur.

44



Oyuncak videosu  |gluy 1
Hikaye :_g_' 1

Tik tok videosu _I }
Ogretici video & 1

.. . . J 10
Degisik konularda video d 1
= )
Araba videosu by g Yuksek
T 3 Orta

Hamur/balon/boyama videosu — }

Savas videosu & 1
Cocuk dizisi/gizgi film J 5

Sarki/miizik videolar! |l 3

Youtube yayincilarina ait videolar S 6

Oyun videosu L 7

m Diisiik

) 12

Sekil 16: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Youtube’da Hangi
Videolar izlediklerine iliskin Verdikleri Yanmitlar

Sekil 16 incelendiginde, cocuklarin genel olarak degisik konularda videolar izledikleri
gorilmektedir. Ylksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin daha ¢ok ve Youtube
yayincilarina ait videolar: izledikleri belirlenmistir. Orta sosyoekonomik diizeydeki
cocuklarin ise daha ¢ok Youtube yayincilarimi ve gocuk dizisi/gizgi film videosu
izledikleri saptanmistir. Diisiik sosyoekonomik diizeydeki ¢cocuklarin daha ¢ok oyun
videosu ve Youtube yayincilarina ait videolar izledikleri tespit edilmistir. Bulgular
incelendiginde, sosyoekonomik diizey fark etmeksizin ¢ocuklarin Youtube
yayincilarini izledikleri gortilmektedir. Youtube yaymcilarini izledigini ifade eden
cocuklarin 12’si yiiksek sosyoekonomik diizeyde, 7’si orta sosyoekonomik diizeyde
ve 6’s1 diisiik sosyoekonomik diizeydedir. Oyun videosu izleyen ¢ocuklarin ise 7’sinin
yiiksek sosyoekonomik diizeyde, 3’liniin orta sosyoekonomik diizeyde ve 3’{iniin
diisiik sosyoekonomik diizeyde oldugu saptanmistir. Cocuk dizisi/¢izgi film izleyen
cocuklarin ise 2’sinin yliksek sosyoekonomik diizeyde, 5’inin orta sosyoekonomik
dizeyde ve 4’iniin diisiik sosyoekonomik diizeyde oldugu tespit edilmistir. Sarki/
miizik videosu izleyen ¢ocuklara bakildiginda ise 2’sinin yiiksek sosyoekonomik

diizeyde, 1’inin orta sosyoekonomik diizeyde ve 3’iiniin diisilk sosyoekonomik
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diizeyde oldugu belirlenmistir. Yiiksek sosyoekonomik duzeyden 2 ¢ocuk oyuncak
videosu izledigini, 1’1 Tiktok videosu izledigini ve 3’ii araba videosu izledigini ifade
ederken; yliksek sosyoekonomik diizeyden ¢ocuklar arasinda 6gretici video ve savas
videosu izlediklerini ifade eden cocuk bulunmamaktadir. Orta sosyockonomik
duzeyden 1 ¢ocuk hikaye videosu, 1 ¢ocuk Tiktok videosu izledikleri belirlenirken;
orta sosyoekonomik diizeyden oyuncak videosu, Ogretici video ve savas videosu
izleyen ¢ocuk bulunmadigi belirlenmistir. Diisiik sosyoekonomik diizeyden ise 1
cocuk oyuncak videosu, 1 ¢ocuk 6gretici video ve 1 ¢ocuk savas videosu izledigini
belirtirken; diisiik sosyoekonomik diizeyden ¢ocuklar arasinda hikaye videosu ve
Tiktok videosu izledigini ifade eden ¢ocuk bulunmamaktadir. Katilimcilarin

ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Araba videosu, korkung videolar, makas tutma videosu izliyorum.’ (D3)
‘Fatih Selim’i izliyorum. Cok giizel bir akiilii arabasi var.” (O13)

‘Araba videosu, oyun videosu izliyorum. Sonra arkalarina oyuncak saklyyorlar,

‘Siirpriz’ diyorlar. Oyuncagi aliyorlar.’ (YS)

Cocuklarin Youtube da hangi videolari izlediklerinin cinsiyetlerine gore dagilimi Sekil

17°de sunulmustur.

Oyuncak videosu “ 2
Hikaye m 1
Tik tok videosu F 2
Ogretici video ol
Degisik konularda video m 16
Araba videosu [mmm——— 8 Kz
Hamur/balon/boyama videosu ' 3 B Erkek
Savas videosu & 1
Cocuk dizisi/cizgi film m 7
Sarki/miuzik videolari “ 4
Youtube yayimeilarina ait | ] S 14
videolar
Oyun videosu k 9

0 2 4 6 8 10 12 14 16

Sekil 17: Cocuklarin Cinsiyetlerine Gore Youtube’da Hangi Videolar1
Izlediklerine iliskin Verdikleri Yamitlar

Sekil 17 incelendiginde erkek cocuklarinin daha ¢ok oyuncak videosu, Youtube

yayincilarina ait videolar1 ve araba videosu izledikleri goriiliirken kiz ¢ocuklarinin
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daha cok cocuk dizisi/gizgi film videosu ve Youtube yayincilarini izledikleri
goriilmektedir. Bulgular incelendiginde, cinsiyet fark etmeksizin ¢gocuklarin Youtube
yaymncilarini izledikleri belirlenmistir. Youtube yayincilarina ait videosu izleyen
cocuklarin 11’1 erkek, 14’1 kiz; oyun videosu izleyen ¢ocuklarin 9’u erkek, 4’1 kiz;
cocuk dizisi/¢izgi film izleyen ¢ocuklarin 4’i erkek 7’si kiz; sarki/miizik videolari
izleyenlerin 2’si erkek 4’1 kiz ve oyuncak videosu izleyenlerin 1’1 erkek 2’si kizdir.
Erkek cocuklardan hikaye, Tiktok ve ogretici video izleyen bulunmazken, kiz
cocuklarindan araba ve savas videosu izleyen bulunmamaktadir. Katilimcilarin

ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;

‘Ablam kendi kendini cekiyor. Internete koyuyor. Kanali var ben de onu izliyorum.’

(D10, K)
‘Hikaye kanallar izliyoruz annemle. 7 kegili bir hikaye var onu izledik.’ (09, K)

‘Act yeme challange izliyorum. Enes Batur’un challangelari var onlart izliyorum.’

(Y20, E)

Cocuklarin Youtube da hangi videolar: izlediklerinin sosyoekonomik diizeylere ve

cinsiyetlere gére dagilimi Tablo 5’de sunulmustur

Tablo 5: Cocuklarin Cinsiyet ve Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Youtube’da
Hangi Videolan Izlediklerine Iliskin Verdikleri Yamtlar

Diisiik Orta Y uksek
Kategoriler Erkek Kiz Erkek Kiz Erkek Kiz Toplam
Oyun videosu 5 2 1 2 3 0 13
Youtube yayncilari 2 4 3 4 6 6 25
Sarki1/miizik videolar1 1 2 1 0 0 2 6
Cocuk dizisi/cizgi film 1 3 2 3 1 1 11
Savas videosu 1 0 0 0 0 0 1
Hamur/balon/boyama videosu 1 0 0 1 1 2 5
Araba videosu 3 0 2 0 3 0 8
Degisik konularda video 7 4 2 7 5 5 30
Ogretici video 0 1 0 0 0 0 1
Tik tok videosu 0 0 0 1 0 1 2
Hikaye 0 0 0 1 0 0 1
Oyuncak videosu 0 1 0 0 1 1 3

Tablo 5 incelendiginde, diisiik sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklardan Youtube
yaymcilarini izleyenlerin 2’si erkek 2’1 kiz; orta sosyoekonomik diizedekilerin 3’1
erkek 4’1 kiz ve yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin 6’s1 erkek ve 6’s1 kiz

olarak gorilmektedir. Oyun videosu izleyen kiz ¢gocuklarin 2’si diisiik sosyoekonomik

47



diizeyde, 2’si orta sosyoekonomik diizeyde iken, erkek c¢ocuklarmin 5’1 diisiik
sosyoekonomik diizeyde, 1’1 orta sosyoekonomik diizeyde ve 3’ii ylksek

sosyoekonomik duzeydedir.

Yar1 yapilandirilmig goriisme formunun bir diger sorusu ise g¢ocuklarin videoda
izledikleri kisilerin neler soylediklerine yoneliktir. Cocuklarin verdikleri yanitlar
detayli bir sekilde incelenerek gruplandirilmis ve kategoriler olusturulmustur.
Cocuklarin videoda izledikleri kisilerin neler sdylediklerinin sosyoekonomik

durumlarina gore dagilimi Sekil 18’de sunulmustur.

’ 11

DT ———— 11
Beni izlemeyi unutmayin ﬁ 2

0
Videoyu sonuna kadar izleyin h 1

Argo ya da kiifiir ifadeleri b 4
Silah/vur/6ldur/ates edelim h 5
Unutmayin L 2
Takipgilerim E 2

Challange F E Yiksek
J 9 M Orta
Like atmayi unutmayin “ 2
Merhabalar/hosgeldiniz /selamlar H 10

Hoscakalin /gule glle/bye h 2

Sizleri cok seviyorum & 1

® Diisiik

Abone olun/abone olmayi... e 6 (s
Takip edin & 1
Yorum yapmayi unutmayin L 2
Begenmeyi unutmayin L 2
0 2 4 6 8 10 12

Sekil 18: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Videodaki Kisilerin
Neler Soylediklerine Iliskin Verdikleri Yanitlar

Sekil 18 incelendiginde, ¢ocuklarin izledikleri videolarda yer alan kisilerin
sOyledikleri kelime kaliplarina iligkin g¢ocuklarin cevaplarinin genel olarak;

merhabalar/hos geldiniz/selamlar gibi karsilama ifadeleri, abone olun/abone olmay1
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unutmayin/takip edin ve like atmay1 unutmayin gibi climleler oldugu goriilmektedir.
Videodaki kisilerin merhabalar/hos geldiniz/selamlar soziinii sdylediklerini ifade eden
cocuklarin 8’1 yiiksek sosyoekonomik diizeyde, 10’u orta sosyoekonomik diizeyde ve
3’liniin diisiik sosyoekonomik diizeyde oldugu belirlenmistir. Videodaki kisilerin
‘Abone olun’ / ‘Abone olmay1 unutmayin’ / ‘Takip edin’ s6ziinii sdylediklerini ifade
eden cocuklarin 10’u yiiksek sosyoekonomik diizeyde, 6’s1 orta sosyoekonomik
diizeyde ve 3’lniin diisliik sosyoekonomik diizeyde oldugu belirlenmistir. Videodaki
kisilerin ‘Like atmay1 unutmayin ‘kalibini sdylediklerini ifade eden ¢ocuklarin 9’unun
yiiksek sosyoekonomik diizeyde, 2’sinin orta sosyoekonomik diizeyde ve 1’inin diisiik
sosyoekonomik diizeyde oldugu goriilmektedir. ‘Begenmeyi unutmayin’, ‘Yorum
yapmay1 unutmayin’, ‘Takip edin’, ‘Sizleri ¢ok seviyorum’, ‘Videoyu sonuna kadar
izleyin’ sozlerini sdyleyen cocuklarin sadece diisikk sosyoekonomik diizeydeki
cocuklar oldugu saptanmistir. Videodaki kisilerin argo ya da kiifiir ifadelerini
kullandiklarini sdyleyen ¢cocuklarin 2’si yiliksek sosyoekonomik diizeyde ve 4’1 diisiik
sosyoekonomik diizeydedir. Videodaki kisilerin ‘Challange’ ifadesini kullandiklarini
sOyleyen ¢ocuklarin 2’si yiiksek sosyoekonomik diizeyde, 2’si orta sosyoekonomik
dizeyde ve 1’1 disiik sosyoekonomik diizeydedir. Katilimcilarin ifadelerinden

bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Kotii kelimeler soyliiyor bir de adam olacaksin diyor.” (D18)
‘Kanalima hos geldiniz!” (015)

‘Merhaba arkadaslar, like atmayr unutmaymn bir de bugiin sizlerle bir challange

yvapacagiz diyorlar.’ (Y6)

Cocuklarin videoda izledikleri kisilerin neler sdylediklerinin cinsiyete gore dagilimi

Sekil 19° da sunulmustur.
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Diger I —— 13 16
Beni izlemeyi unutmayin H 2

Videoyu sonuna kadar izleyin ﬂ 1

Argo ya da kufir ifadeleri h 5
Silah/vur/éldiir/ates edelim h 3
Unutmayin . }
Takipgilerim - %
Challange ‘ 3 Kz
Like atmayr unutmayin F 9 B Erkek
Merhabalar/hosgeldiniz /selamlar ? 14

Hoscakalin /gule gule/bye E 3
Sizleri gok seviyorum H 1

Abone olun/abone olmayi unutmayin/takip... ‘ 11
Takip edin H 1
Yorum yapmayi unutmayin . }
Begenmeyi unutmayin . }

0 2 4 6 8 10 12 14 16

Sekil 19: Cocuklarin Cinsiyetlerine Gore Videodaki Kisilerin Neler
Soylediklerine Iliskin Verdikleri Yamtlar

Sekil 19 incelendiginde, videodaki kisilerin ‘Merhabalar’ / ‘Hos geldiniz’/ ‘Selamlar’
kaliplarini soylediklerini ifade eden ¢ocuklarin 14’tinlin kiz 7’sinin erkek, ‘Abone
olun’/ ‘Abone olmayr unutmayin’/ ‘Takip edin’ kaliplarin1 ifade eden g¢ocuklarin
8inin kiz ve 11’inin erkek; ‘Like atmayr unutmaym’ ciimlesini ifade eden
cocuklariin ise 9’unun kiz 3’iiniin erkek oldugu goriilmektedir. Videodaki kisilerin
argo ya da kdfur ifadelerini kullandiklarini sdyleyen ¢ocuklarin 1’1 kiz 5’1 erkek,
‘Challange’ ifadesini kullandiklarin1 sdyleyen ¢ocuklarin 2’si kiz 3’i erkektir.
Videodaki kisilerin ‘Silah’/ ‘Vur’/ ‘Oldiir’/ ‘Ates edelim’ gibi ifadeleri kullandigin1
sOyleyen kiz ¢ocugu bulunmazken, 3 erkek cocugu videodaki kisilerin bu ifadeleri
kullandiklarim1 soyledikleri belirlenmistir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina

asagida yer verilmistir;

‘Silah, kagma, dur, vur onu!’ (D4, E)
‘Like atmayt unutmaywmn.’ (07, K)
‘Bugtin icecek videosu yapiyoruz. Hadi baslayalim. Kanalima abone olmay: ve like

atmayt unutmaymn. Bye!” (Y14, E)
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Cocuklarin videoda izledikleri kisilerin neler sdylediklerinin sosyoekonomik

diizeylerine ve cinsiyete gore dagilimi Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6: Cocuklarin Cinsiyet ve Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Videodaki
Kisilerin Neler Soylediklerine Iliskin Verdikleri Yamtlar

Diusiik Orta Y liksek

Erkek Kiz Erkek Kiz Erkek Kiz Toplam
Begenmeyi unutmayin 1 1 0 0 0 0 2
Yorum yapmay1 1 1 0 0 0 0 2
unutmayin
Takip edin 1 0 0 0 0 0 1
Abone olun/Abpne qlmayl 9 1 4 5 5 5 19
unutmayin/Takip edin
Sizleri ¢cok seviyorum 0 1 0 0 0 0 1
Hpsgakalln /Giile 0 2 0 0 1 1 4
gule/Bye
Merhabalar/Hosgeldiniz 0 3 3 7 4 4 21
/Selamlar
Like atmay1 unutmayin 1 0 0 2 2 7 12
Challange 1 0 1 1 1 1 5
Takipcilerim 1 1 1 0 0 1 4
Unutmaymn 1 1 0 0 0 0 2
Sllal_l/Vur/Oldur/Ateg 5 0 1 0 0 0 3
edelim
Argo ya da kifur ifadeleri 4 0 0 0 1 1 6
_Vldepyu sonuna kadar 0 1 0 0 0 0 1
izleyin
Beni izlemeyi unutmayin 0 0 1 1 0 1 3
Diger 6 5 2 5 5 6 29

Tablo 6 incelendiginde, videodaki kisilerin ‘Merhabalar’/ ‘Hos geldiniz’/ ‘Selamlar’
gibi ifadeler kullandigini sdyleyen diisiik sosyoekonomik diizeydeki cocuklarin
3’liniin de kiz oldugu; orta sosyoekonomik diizeydeki ¢cocuklarin 3’{iniin erkek 7’sinin
kiz oldugu ve yliksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin 4’iiniin kiz 4’iinilin erkek
oldugu goriilmektedir. Videodaki kisilerin ‘Abone olun’/ ‘Abone olmay1 unutmayn’/
‘Takip edin’ gibi ifadeler kullandigin1 sdyleyen diisiik sosyoekonomik diizeydeki
cocuklarin 2’sinin erkek, 1’inin kiz oldugu; orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin
4’linlin erkek 2’sinin kiz oldugu ve yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin

5’inin kiz 4’inin erkek oldugu belirlenmistir.
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4.2. Youtube Giincesine iliskin Bulgular

Ebeveynlerden c¢ocuklarinin Youtube platformunda gegirdikleri zamanlar1 {i¢ giin
boyunca gozlemleyerek yazmalari istenmistir. Ug giin boyunca gocuklarin Youtube
platformunda gecirdikleri zamaninin sosyoekonomik diizeye gore dagilimi Sekil 20°de

gosterilmistir.
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Sekil 20: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Youtube Platformunda
Zaman Gecirme Sureleri

Sekil 20 incelendiginde, birinci giin bir saatten az Youtube izleyen ¢ocuklarin 5’inin
diisiik sosyoekonomik diizeyde, 7’sinin orta sosyoekonomik diizeyde, 3’iiniin yiiksek
sosyoekonomik diizeyde oldugu goriilmektedir. Birinci giin 1-2 saat arasinda Youtube
izleyen c¢ocuklarin 10’unun diisiik sosyoekonomik diizeyde, 11’inin orta
sosyoekonomik diizeyde, 14’linlin yiiksek sosyoekonomik diizeyde oldugu
belirlenmistir. Birinci giin 2 saatten fazla Youtube izleyen gocuklarin 2’sinin diisiik
sosyoekonomik diizeyde ve 2’sinin yiiksek sosyoekonomik diizeyde oldugu
belirlenmigtir. Birinci giin ¢ocuklarin ¢ogunlugunun 1-2 saat arasinda Youtube da
video izledikleri gérilmektedir. ikinci giin bir saatten az Youtube izleyen gocuklarin
52



2’sinin diisiik sosyoekonomik diizeyde, 6’sinin orta sosyoekonomik diizeyde oldugu
goriilmektedir. Ikinci giin 1-2 saat arasinda Y outube izleyen ¢cocuklarin 12’sinin diisiik
sosyoekonomik diizeyde, 12’sinin orta sosyoekonomik diizeyde, 10’unun ytiksek
sosyoekonomik diizeyde oldugu saptanmustir. Ikinci giin 2 saatten fazla Youtube
izleyen ¢ocuklarin 2’sinin diisiik sosyoekonomik diizeyde ve 5’inin yliksek
sosyoekonomik diizeyde oldugu tespit edilmistir. Ikinci giin cocuklarmn ¢cogunlugunun
1-2 saat arasinda Youtube platformunda video izledikleri goriilmektedir. Ugiincii giin
bir saatten az Youtube izleyen ¢ocuklarin 5’inin diisiik sosyoekonomik diizeyde,
2’sinin orta sosyoekonomik diizeyde, 1’inin yiiksek sosyoekonomik diizeyde oldugu
gorilmektedir. Uglincli giin 1-2 saat arasinda Youtube izleyen ¢ocuklarin 9’unun
diisiik sosyoekonomik diizeyde, 16’simnin orta sosyoekonomik diizeyde, 14’{iniin
yiiksek sosyoekonomik diizeyde oldugu belirlenmistir. Ugiincii giin 2 saatten fazla
Youtube izleyen gocuklarin 2’sinin diisiik sosyoekonomik diizeyde ve 2’sinin yiiksek
sosyoekonomik diizeyde oldugu belirlenmistir. Ugiincii giin cocuklarin cogunlugunun
1-2 saat arasinda Youtube platformunda video izledikleri goriilmektedir. Birinci,
ikinci ve Uglincu glnlerde orta sosyoekonomik dizeyde iki saatten fazla Youtube
izleyen c¢ocuk bulunmamaktadir. Yuksek sosyoekonomik grupta Youtube
platformunda iki saatin lizerinde vakit gegiren ¢ocuk sayisinin, orta ve diisiik gruptaki
cocuk sayisindan fazla oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina

asagida yer verilmistir;

‘Cocugum Youtube’da giinde 2 saat video izledi.” (D6)
‘Giinde 1 saat telefondan Youtube izledi.” (O1)

Yarim saat.’ (Y4)

Youtube giincesi ile toplanan verilere goére, G¢ giin boyunca ¢ocuklarin Youtube
platformunda gegirdikleri zamaninin cinsiyete gore dagilimi Sekil 21°de

gosterilmistir.
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Sekil 21: Cocuklarin Cinsiyetlerine Gore Youtube Platformunda Zaman
Gecirme Sureleri

Sekil 21 incelendiginde, birinci giin bir saatten az Youtube izleyen ¢ocuklarin 6’sinin
erkek ve 9’unun kiz oldugu goriilmektedir. Birinci giin 1-2 saatte Youtube izleyen
cocuklarin 16’smin erkek ve 19’unun kiz oldugu, 2 saatten fazla Youtube izleyen
cocuklarn 3’{iniin erkek ve 1’inin kiz oldugu saptanmistir. ikinci giin bir saatten az
Youtube izleyen ¢ocuklarm 3’iiniin erkek ve 5’inin kiz oldugu tespit edilmistir. Tkinci
gun 1-2 saatte Youtube izleyen ¢ocuklarin 14’{iniin erkek ve 20’sinin kiz oldugu;
ikinci glin 2 saatten fazla Youtube izleyen ¢ocuklarin 4’iiniin erkek ve 3’iniin kiz
oldugu saptanmistir. Ugiincii giin bir saatten az Youtube izleyen ¢ocuklarin 2’sinin
erkek ve 6’smin kiz oldugu; 1-2 saat Youtube izleyen ¢ocuklarin 19’unun erkek ve
20’sinin kiz oldugu; 2 saatten fazla Y outube izleyen ¢ocuklarin 3’iiniin erkek ve 1’inin

kiz oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina asagida yer

verilmistir;
‘Giinde bir saat izledi, ablast canli derse girdigi icin telefonu verdi.’ (D16, K)
‘Bir saat izledi.” (020, K)

‘1 ile 2,5 saat arasinda video izledi.” (Y1, E)
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Youtube giincesi ile toplanan verilere gore, ¢ocuklarin ii¢ giin boyunca Youtube
platformunda ge¢irdikleri zamaninin cinsiyet ve sosyoekonomik diizeye gore dagilimi

Tablo 7°de gosterilmistir.

Tablo 7: Cocuklarin Cinsiyet ve Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Youtube
Platformunda Zaman Gecirme Streleri

Diistik Orta Yuksek
Erkek Kz Erkek  Kiz Erkek  Kiz Toplam

1 saatten az 2 3 3 4 1 2 15

1-2 saat 6 4 4 7 6 8 35

1.g0n 2 saatten 1 1 0 0 5 0 4
fazla

Cevap yok 3 0 1 1 1 0 6

1 saatten az 1 1 2 4 0 0 8

1-2 saat 6 6 5 7 3 7 34

2.90Un 2 saatten 1 1 0 0 3 2 7
fazla

Cevap yok 4 0 1 1 4 1 11

1 saatten az 2 3 0 2 0 1 8

1-2 saat 6 3 7 9 6 8 39

3.g0Un 2 saatten 1 1 0 0 5 0 4
fazla

Cevap yok 3 1 1 1 2 1 9

Tablo 7 incelendiginde, diisiik sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklar igin birinci giin 1
saatten az Youtube izleyen ¢ocuklarin 2’sinin erkek, 3’iiniin kiz; ikinci giin 1 saatten
az Youtube izleyen ¢ocuklarin 1’inin erkek, 1’inin kiz ve tiglincii giin ise 2’si erkek
,3°lnilin kiz oldugu goriilmektedir. Diisiik sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklar igin
birinci giin 1-2 saat arasinda Youtube izleyen ¢ocuklarin 6’sinin erkek, 4’liniin kiz;
ikinci giin 1-2 saat arasinda Youtube izleyen ¢ocuklarin 6’simin erkek, 6’sinin kiz ve
ticiincii giin ise 6’sinin erkek, 2’sinin kiz oldugu belirlenmistir. Diisiik sosyoekonomik
diizeydeki ¢ocuklar i¢in birinci giin 2 saatten fazla Youtube izleyen ¢ocuklarin 1’inin
erkek, 1’inin kiz; ikinci giin 2 saatten fazla Youtube izleyen ¢cocuklarin 1’inin erkek,
I’inin kiz ve ii¢lincii giin ise 1’inin erkek, 1’inin kiz oldugu tespit edilmistir. Orta
sosyoekonomik duzeydeki cocuklar igin birinci gun 1 saatten az Youtube izleyen
cocuklarin 3’iiniin erkek, 4’iiniin kiz; ikinci giin 1 saatten az Youtube izleyen
cocuklarin 2’sinin erkek, 4’lniin kiz ve fgclincii giin ise 2’sinin kiz oldugu
gorilmektedir. Orta sosyoekonomik dlzeydeki ¢ocuklar igin birinci gin 1-2 saat

arasinda Youtube izleyen ¢ocuklarin 4’iniin erkek, 7’sinin kiz; ikinci giin 1-2 saat
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arasinda Youtube izleyen ¢ocuklarin 5’inin erkek, 5’inin kiz ve {igiincii giin ise 7’sinin
erkek, 9’unun kiz oldugu belirlenmistir. Orta yiliksek sosyoekonomik diizeydeki
cocuklar arasinda 2 saatten fazla Youtube izleyen yoktur. Yiiksek sosyoekonomik
duzeydeki ¢ocuklar icin birinci giin 1 saatten az Youtube izleyen ¢ocuklarin 1’inin
erkek, 2’sinin kiz; iki ve lgiincii giin 1’inin kiz oldugu goriilmektedir. Yiiksek
sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklar i¢in birinci giin 1-2 saat arasinda Y outube izleyen
cocuklarin 6’sinin, erkek 8’inin kiz; ikinci giin 1-2 saat arasinda Youtube izleyen
cocuklarin 3’iintin erkek, 6’iiniin kiz ve {i¢iincii giin ise 6’sinin erkek 8’inin kiz oldugu
belirlenmistir. Yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklar i¢in birinci giin 2 saatten
fazla Youtube izleyen ¢ocuklarin 2’sinin de erkek; ikinci giin 2 saatten fazla Youtube
izleyen ¢ocuklarin 3’iiniin erkek, 2’sinin kiz ve tigiincii giin ise 2’sinin de erkek oldugu

tespit edilmistir.

Youtube giincesi ile toplanan verilere gore birinci giin ¢ocuklarin Youtube
platformunda izledikleri videolarin sosyoekonomik diizeyine gore dagilimi Sekil

22°de gosterilmistir.
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Sekil 22: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Birinci Giin Youtube
Platformunda Izledikleri Videolar

Sekil 22 incelendiginde, yiiksek sosyoekonomik diizeydeki cocuklarin birinci giin

daha ¢ok Youtube yaymncilarini izledigi, orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin
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daha ¢ok Youtube yayincilarina ait videolar: ve ¢ocuk dizisi/¢izgi film izledikleri ve
diisiik sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarmm daha ¢ok oyun videosu izledikleri

gorilmektedir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Evcilik oyunu videosu izledi.” (D15)

‘Cocuk bir Youtuber var adini bilmiyorum ama onu izledi. (O7)

‘1. giin Laz Youtuber izledi.” (Y1)

Youtube giincesi ile toplanan verilere gore birinci giin cocuklarin Youtube

platformunda izledikleri videolarin cinsiyete gére dagilimi Sekil 23°de gdsterilmistir.
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Sekil 23: Cocuklarin Cinsiyetlerine Gore Birinci Giin Youtube Platformunda
izledikleri Videolar

Sekil 23 incelendiginde hem kizlarin hem de erkeklerin birinci giin Youtube
platformunda izledikleri videolarn Youtube yayincilarina ait videolar: ve gocuk
dizisi/¢izgi film videolar1 oldugu goriilmektedir. Oyuncak videosu, tiktok videosu,
bebek videosu ve miizik/sarki videosu kizlar tarafindan daha c¢ok izlenirken oyun
videosu ve araba videosu erkekler tarafindan daha fazla izlenmektedir. Birinci giin
araba videosu ve telefon videosu izleyen kiz ¢ocuk, mizik dinleyen ve hikaye
kanalinda vakit gegiren erkek cocugunun bulunmadig belirlenmistir. Katilimcilarin

ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
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‘Araba yarisi videosu izledi.” (D11, E)
‘Oyuncak bebek videosu izledi’ (0,18, K)
‘Tiktok ve ¢ocuk Youtuberlart izledi.” (Y18, K)

Youtube giincesi ile toplanan verilere gore, c¢ocuklarin ikinci giin Youtube
platformunda izledikleri videolarin sosyoekonomik diizeyine gore dagilimi Sekil

24°de gosterilmistir.
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Sekil 24: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Ikinci giin Youtube
Platformunda izledikleri Videolar

Sekil 24 incelendiginde, yiiksek sosyoekonomik diizeydeki gocuklarin ikinci giin daha
cok Youtube yayincilarini izledigi, orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin daha
cok Youtube yayiecilarina ait videolar1 ve ¢ocuk dizisi/¢izgi film izledikleri ve diisiik
sosyoekonomik diizeydeki c¢ocuklarin daha ¢ok oyun videosu izledikleri
gortlmektedir. Ikinci olarak yiiksek ve orta sosyoekonomik gruptaki ¢ocuklarin ¢izgi
dizi/film izledikleri, diisik sosyoekonomik gruptaki c¢ocuklarin ise Youtube

yayincilarina ait videolar1 izledikleri belirlenmistir.



Ikinci giin; yiiksek sosyoekonomik gruptan; Tiktok videosu, tamir videosu, oyuncak
videosu, makyaj videosu ve hikaye kanali izleyen ¢ocuk bulunmamaktadir. Orta
sosyoekonomik gruptan; makyaj videosu izleyen ve oyuncak videosu izleyen g¢ocuk
bulunmamaktadir. Diisiikk sosyoekonomik grupta ise Tiktok videosu, tamir videosu,
miizik/sarki ve hikaye kanali izleyen c¢ocuk bulunmamaktadir. Katilimcilarin

ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Araba videolart izledi.” (D3)

‘Cizgi film videosu izledi.” (O15)

“Youtuber bir ¢ocuk...” (Y19)

Youtube guncesi ile toplanan verilere gore ikinci giin cocuklarin Youtube

platformunda izledikleri videolarin cinsiyete gére dagilimi Sekil 25°de gdsterilmistir.
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Sekil 25: Cocuklarin Cinsiyetlerine Gore ikinci Giin Youtube Platformunda
izledikleri Videolar

Sekil 25 incelendiginde, hem kizlarin hem de erkeklerin ikinci giin Youtube
platformunda izledikleri videolarin Youtube yaymcilarina ait videolar ve oyun
videolar1 oldugu goriilmektedir. Oyuncak videosu, ¢ocuk dizisi/gizgi film, hikaye,
makyaj ve Tiktok videosu kizlar tarafindan daha ¢ok izlenirken; tamir videosu ve araba
videosu erkekler tarafindan daha fazla izlenmektedir. Katilimcilarin ifadelerinden

bazilarina asagida yer verilmistir;



‘U¢ giin boyunca araba videosu izledi’. (D3, E)
‘Tamir videolart izledi.” (019, E)
‘Minigler Tv izledi.” (Y9, K)

Youtube gilincesi ile toplanan verilere gore Tlgiincli giin ¢ocuklarin Youtube
platformunda izledikleri videolarin sosyoekonomik diizeyine gore dagilimi Sekil

26’da gosterilmistir.
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Sekil 26: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Ugiincii Giin Youtube
Platformunda Izledikleri Videolar

Sekil 26 incelendiginde, yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin iigiincii giin
daha cok Youtube yaymecilarini izledigi, orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin
daha ¢ok Youtube yayincilarina ait videolar: ve ¢ocuk dizisi/¢izgi film izledikleri ve
diisiik sosyoekonomik diizeydeki cocuklarin daha ¢ok oyun videosu izledikleri

gorulmektedir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Hayvan belgeseli acti ve izledi.’ (D7)
‘Sevdigi ¢cocuk dizisini izledi.” (O18)

‘Dilakent kanalini izledi.” (Y6)
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Youtube giincesi ile toplanan verilere gore tgilincii giin ¢ocuklarin Youtube

platformunda izledikleri videolarin cinsiyete gore dagilimi Sekil 27’ de gosterilmistir.
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Sekil 27: Cocuklarin Cinsiyetlerine Gore Ugiincii Guin Youtube Platformunda

izledikleri Videolar

Sekil 27 incelendiginde, hem kizlarin hem de erkeklerin {igiincii giin Youtube
platformunda izledikleri videolarin Youtube yayincilarina videolar ve oyun videolar1
oldugu goriilmektedir. Kiz ¢ocuklarmin erkek ¢ocuklarina gére daha ¢ok Tiktok,
miizik/sarki videosu izledikleri; erkeklerin ise kizlara gore daha ¢ok tamir, araba ve
belgesel videosu izledigi goriilmiistiir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilarina asagida

yer verilmistir;

‘Araba yarisi izledi.’ (D11, E)
‘Cocuk sarkilar: dinledi.” (015, K)
‘Tiktok videolart izledi.” (Y7, K)

Youtube giincesi ile toplanan verilere gore diisiik sosyoekonomik gruptaki ¢ocuklarin
Youtube’da zaman gecirdikten sonra her zamankinden farkli olarak kullandiklar:

kelimeler Tablo 8’ de gosterilmistir.
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Tablo 8: Diisiik Sosyoekonomik Diizeydeki Cocuklarin Youtube Yaymncilarim

izledikten Sonra Her Zamankinden Farkh Olarak Soyledigi Kelimeler

Cinsiyet 1.gun 2.9Un 3.gUn
D1 E Slper Mario Brawl Stars -
D2 K - Slime -
D3 E Sinyal vermek - -
D4 E - - \Vur vur vur
D5 E - Lan Kdfur
D6 K Nana Ruj -
Hayvan seslerini
D7 E - - taklit ediyor
D8 E Sen gundnd gorursin - Simdi goreceksin Bittin simdi
aaaaa, vaaaaa diye
D9 K - - bagiriyor
D10 E - - -
D11 E - - -
D12 K - - -
D13 E Yes - -
D14 E - - -
D15 K - - -
D16 K - - -
D17 K Barbie istiyorum - -
Cok giicliiymiis gibi  Cok giigliiymiis gibi  Cok giicliiymiis gibi
konusuyor, dyle konusuyor, dyle konusuyor, dyle
hareketler yapiyor. hareketler yapiyor. hareketler yapiyor.
[zlemeyince sinirli [zlemeyince sinirli [zlemeyince sinirli
oluyor ve evin iginde oluyor ve evin igcinde oluyor ve evin iginde
D18 E geziyor. geziyor geziyor.
D19 E - - -
D20 K Sarki sdyledi Car -

Cocuklarin Youtube da zaman gegirdikten sonra her zamankinden farkli olarak giinliik

hayatlarinda kullandiklar1 kelime ve kelime kaliplarina diisiik sosyoekonomik diizey

acisindan bakildiginda; ‘Stiper Mario’, ‘Brawl Stars’, ‘Slime’, ‘Sinyal vermek’, ‘Vur

vur vur’, ‘Lan’, ‘Kiifiir’, ‘Nana’, ‘Ruj’, ‘Sen giiniinii goriirsiin,” ‘Bittin simdi’, ‘Car’,

‘Barbie istiyorum’ gibi kelime ve kelime kaliplari kullandiklari cocuklarin ebeveynleri

tarafindan ifade edilmistir. Bunun yani sira ¢ocuklarinin konusma sekillerinde ve

davraniglarinda belirgin bir degisiklik oldugunu, konusurken sesini degistirdigi ve

sesine daha giiclii bir ifade vererek konustugunu, ‘aaa, vaaaa’ seslerini daha yogun

cikardigi, ¢ocugun Youtube izlemesine izin verilmediginde ise sinirli bir tutum

sergiledigini belirtmislerdir.
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Youtube giincesi ile toplanan verilere gore orta sosyoekonomik gruptaki ¢ocuklarin

Youtube’da zaman gecirdikten sonra her zamankinden farkli olarak kullandiklari

kelimeler Tablo 9’ da gosterilmistir.

Taplo 9: Orta Sosyoekonomik Diizeydeki Cocuklarin Youtube Yayincilarim
Izledikten Sonra Her Zamankinden Farkh Olarak Soyledigi Kelimeler

Cinsiyet 1.gln 2.gun 3.9Un

Motor nasil ¢alisir diye

01 E sordu - -

02 E Bitiren Granny - -

03 K - - Challange

Bildirimlerden haberdar olmak

04 K - ne demek? -

05 K - - -

06 E Vlog Oha -

07 K - - -

08 K Tiktokcu Tiktoker -

09 K Farkli - -
Bize bir seyler Diyalogsuz videolardaki beden
anlatirken ¢ogul eki dilini bize soruyor. Burada ne

010 E kullanmaya basladi demek istedi -

Ol1 E - Biz de video yukleyelim -

012 E - - -

013 E - - -

014 K - - -

Sarkilar1

015 K - - sOyledi
Halay ¢cekme nasil

016 K olur? - -

017 K - Bildirim ne demek -

018 K Selam arkadaslar! - -

019 E - Hey Arkadaslar! Kfir etti
Annecigim kiiresel

020 K 1sinma nedir? Diinya sekli -

Cocuklarin Youtube da zaman gegirdikten sonra her zamankinden farkli olarak giinliik
hayatlarinda kullandiklar1 kelime ve kelime kaliplarina orta sosyoekonomik diizey
acisindan bakildiginda; ‘Motor nasil ¢alisir’,

‘Bildirimlerden haberdar olmak ne demek?’, ‘Vlog’, ‘Oha’, ‘Tiktokcu’, ‘Tiktoker’,

‘Bitiren Granny’, ‘Challange’,
‘Biz de video yiikleyelim’, ‘Halay ¢cekme nasil olur?’, ‘Bildirim ne demek’, ‘Selam
arkadaslar!’, ‘Hey Arkadaslar!’, ‘Diinya sekli’, ‘Kiiresel 1sinma’ gibi kelime ve kelime
kaliplar1 kullandiklari ¢ocuklarin ebeveynleri tarafindan ifade edilmistir. Bunun yani
sira ¢cocuklarinin dil dagarciklarina, kiifiir ve kiifiirlii ifadelerin girdigini ifade eden

ebeveynler de bulunmaktadir.
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Youtube glincesi ile toplanan verilere gore yuksek sosyoekonomik gruptaki ¢ocuklarin
Youtube’da zaman gecirdikten sonra her zamankinden farkli olarak kullandiklari

kelimeler Tablo 10°da gosterilmistir.

Tablp 10:Yiiksek Sosyoekonomik Diizeydeki Cocuklarin Youtube Yayincilarini
Izledikten Sonra Her Zamankinden Farkh Olarak Soyledigi Kelimeler

Cinsiyet 1.gln 2.gun 3.gun
Y1 E Oyun karakterlerini saydi Lan -
Cicbello,
Y2 K Bebis - Menuci
Y3 E - - Kanka
Y4 E Sesegel - -
Y5 K Ogrendigi sarkilar: nirildand: Troll -
Y6 K Arkadaslar, Slime - -
Y7 K Cennetten cicek topluyorum sarkisini soyledi - -
Y8 E Challanges, Pub G - -
Y9 K Minis Fantastik Minis
Y10 K Sagma Sapan - -
Y1l K Slime - Bahgivan
Y12 E Abone - -
Sarki1
Y13 K Havuz kamerasi - soyledi
Y14 E - - -
Lan,
Onlar
Y15 E Zengin- fakir, oglum, lan fakirler  Oglum
Y16 E - - -
Ben de ugak yapmak istiyorum, uzaya gitmek
Y17 E istiyorum - -
Hey size merhaba. Arkadaslar bugiin okula Argo Argo
Y18 K gidecegim, bugiin bdyle yapacagim kelimeler Kelimeler
Yaa,
Y19 K Yaa demeye basladi arkadaslar Yaaa
Enes Batur izlemek istiyorum okula gitmek Roket
Y20 E istemiyorum Lan kafa

Cocuklarin Youtube platformunda zaman gegirdikten sonra her zamankinden farkli
olarak giinliik hayatlarinda kullandiklar1 kelime ve kelime kaliplarina ytiksek
sosyoekonomik diizey agisindan bakildiginda; ‘Oyun karakterlerinin isimlerini
soyleme’, ‘Lan’, ‘Cicbello’, ‘Bebis’, ‘Menuci’, ‘Sesegel’, ‘Kanka’, ‘Troll’,
‘Arkadaslar’, ‘Slime’, ‘Cennetten ¢icek’, ‘Challenge’, ‘Pub G’, ‘Minis’, ‘Sacma
sapan’, ‘Bah¢ivan’, ‘Fantastik’, ‘Abone’, ‘Havuz kamerast’, ‘Oglum’, ‘Fakir-zengin’,
“Yaaa’, ‘Argo kelimeler, ‘Roket kafa’, ‘Ugak yapmak istiyorum’ gibi kelime ve kelime
kaliplar1 kullandiklar1 ¢ocuklarin ebeveynleri tarafindan belirlenmistir. Bunlarin yani

sira ¢ocuklarin ebeveynleri tarafindan ifade edildigine gore ¢ocuklarda ‘Arkadaslar
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kalib1 kullanarak yaptiklarini agiklayarak anlatma davranisi olustugu gézlemlenmistir.
Sevdigi Youtube yayincisini izlemek istedigi i¢in okula gitmek istemedigi sdyleyen

ve kelimelerinin Oniine sik¢a ‘Yaaa’ sesini getiren ¢ocuklar oldugu ifade edilmistir.

4.3. Drama Etkinlik Planinda Yer Alan Sorulara iliskin Bulgular

Yapilan drama etkinligi sonrasinda c¢ocuklara drama etkinliginde hangi karakteri
secmek istedikleri sorulmustur. Cocuklarin verdikleri yanitlarin sosyoekonomik

diizeye gore dagilimi Sekil 28 de sunulmustur.
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0

Sekil 28: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Drama Etkinliginde
Olmak istedikleri Karakter

Sekil 28 incelendiginde, yiiksek sosyoekonomik diizeye sahip cocuklarin 8’inin
kaplumbaga, 8’inin fil ve 4’iinlin zlirafay1 sectigi goriilmektedir. Orta sosyoekonomik
diizeye sahip cocuklarin ise 8’1 fili, 7’si ziirafayr ve 4’1 kaplumbagay1 se¢mistir.
Diisiik sosyoekonomik diizeye sahip ¢ocuklarin ise 8’inin fili, 6’sinin kaplumbagay1
ve 5’inin ziirafay1 sectigi tespit edilmistir. Katilimcilarin ifadelerinden bazilara

asagida yer verilmistir;
‘Ben ziirafayi seciyorum ¢iinkii ¢ok tath.” (D12)
‘Fil ¢iinkii hortumu var.” (O5)

‘Biitiin hayvanlar: severim. Kaplumbaga ¢ok seviyorum ¢iinkii kiiciik ve tatlh. O yiizden
kaplumbagayr segiyorum. Ben olsam resim c¢izerdim yine de kaplumbagayt
se¢iyorum.’ (Y2)

Cocuklarin yapilan drama etkinlikleri sonrasinda segtikleri karakterlerin cinsiyete gore
dagilim1 Sekil 29°da sunulmustur.

65



12
m Kiz

1
Bir sey olmak istemem I 0
0

5 10 15

Sekil 29: Cocuklarin Cinsiyete Gore Drama Etkinliginde Olmak Istedikleri
Karakter

Sekil 29 incelendiginde, erkek ¢ocuklarinin 14’iiniin fil, 9’unun ziirafa ve 6’sinin
kaplumbaga olmak istedikleri goriilmektedir. Kiz c¢ocuklarinin ise 12’si
kaplumbagay1, 10’u fili ve 7’si ziirafay1 karakter olarak se¢mistir. Katilimcilarin

ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Fil olmak isterim. Insanlara hortumla su atip saka yapabilirim.’ (D1, E)
Ziirafa olmak isterim ¢tinkii resim yapmayt ¢ok seviyorum.’ (09, K)

‘Fili segcerdim. Onun kocaman hortumu var kime sinirlense dovebilir ama ben zarar

vermezdim.’ (Y13, K)

Yapilan drama etkinlikleri sonrasinda ¢ocuklara hosuna giden bir sey ile
karsilastiklarinda hangi hayvan gibi davranacaklari sorulmustur. Cocuklarin verdikleri

yanitlarin sosyoekonomik diizeye gore dagilimi Sekil 30°da sunulmustur.
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Sekil 30: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Hosuna Giden Bir Sey
GOrseler Hangi Hayvan Gibi Davranacaklar:

Sekil 30 incelendiginde, yiiksek sosyoekonomik diizeyi sahip olan ¢ocuklarin 11’inin
resim ¢izmeyi, 3’linlin kameraya ¢ekmeyi, 2’sinin heykel yapmay1 ve 1’inin ise hem
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resim hem de heykel yapmay1 tercih ettigi goriilmektedir. Hosuna giden bir sey
gordiigiinde orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin 8’inin resim yapmayi, 6’sinin
kameraya ¢ekmeyi ve 5’inin heykel yapmayi tercih ettigi belirlenmistir. Diisiik
sosyoekonomik diizeydeki c¢ocuklarin 9’unun hosuna giden bir sey ile
karsilastiklarinda resim yapmayi, 3’linlin kameraya ¢ekmeyi ve 8’inin heykel yapmay1
tercih ettigi saptanmustir. Katilimeilarin ifadelerinden bazilarina asagida yer
verilmistir;

‘Resim ¢izerdim.’” (D15)

‘Resim yapardim.’ (O13)

‘Kameraya ¢ekerdim.’ (Y9)

Cocuklarin yapilan drama etkinlikleri sonrasinda hosuna giden bir sey ile
karsilastiklarinda hangi hayvan gibi davranacaklarinin cinsiyete gore dagilimi Sekil

31°de sunulmustur.
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Sekil 31: Cocuklarin Cinsiyetine Gore Hosuna Giden Bir sey Gorseler Hangi
Hayvan Gibi Davranacaklari

Sekil 31 incelendiginde, hosuna giden bir sey ile karsilastiklarinda erkek ¢ocuklarinin
10’unun resim yapmay1, 10’unun heykel yapmay1 ve 7’sinin kameraya ¢ekmeyi tercih
ettikleri goriilmektedir. Kiz c¢ocuklarmin 18’1 hosuna giden bir sey ile
karsilastiklarinda resim yapmayi tercih ettikleri, 5’inin kameraya c¢ekmeyi tercih
ettikleri ve 5’inin heykel yapmay:1 tercih ettikleri belirlenmistir. Katilimcilarin

ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Resmini yapmak isterdim.’ (D3, E)
‘Kameraya ¢ekerdim.’ (04, K)
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‘Resim yapardim, sulart ve baliklart ¢ok severim. Onlarin da resmini yapmak

isterdim.’ (Y15, E)

Yapilan drama etkinlikleri sonrasinda ¢ocuklara kaplumbaga kamerasinin kendilerini
cektigini ve kameraya neler sdylemek istedikleri sorulmustur. Cocuklarin verdikleri
yanitlar derinlemesine incelenerek kategoriler olusturulmustur. Cocuklarin verdikleri

yanitlarin sosyoekonomik diizeye gore dagilimi Sekil 32°de sunulmustur.
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Sekil 32: Cocuklarin Sosyoekonomik Diizeylerine Gore Kaplumbaga
Kamerasma Soylemek Istedikleri

Sekil 32 incelendiginde, cocuklarin ¢ogunlugunun yaptigi/yapacag: isi/islemi
aciklama/bilgi verme ve karsilama ifadelerini kullandig1 goriilmektedir. Yaptig1 bir isi
ya da islemi agiklama yaparak anlatan ¢ocuklarin 15’inin sosyoekonomik diizeyinin
yuksek, 9’unun orta ve 11’inin diisiik oldugu goriilmektedir. ‘Merhaba arkadaslar’,
‘Hos geldiniz’ gibi karsilama ifadelerini kullanan g¢ocuklarinin 14’iiniin ytliksek
sosyoekonomik diizeyde, 8’inin orta sosyoekonomik diizeyde ve 11’inin diisiik

sosyoekonomik diizeyde oldugu belirlenmistir.

Yiiksek sosyoekonomik diizeyden ’Bildirimleri agmayr unutmayin’, ‘Like atmay1
unutmayin’, ‘Bildirimleri agmay1 unutmayin’ diyen ¢ocuk bulunmamaktadir. Orta

sosyoekonomik gruptaki ¢ocuklardan ‘Sizi ¢ok seviyorum’, ‘Nasilsiniz/ lyi misiniz’
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‘Like atmay1 unutmayin’ diyen g¢ocuk bulunmamaktadir. Diisiikk sosyoekonomik
gruptan ise ‘Sizi cok seviyorum’, ‘Bildirimleri agmayr unutmayimn’ diyen ¢ocuk

bulunmamaktadir. Katilimecilarin ifadelerinden bazilarina asagida yer verilmistir;
‘Merhaba arkadaglar. Ben askerim. (Asker selami verdi)’ (D8)

‘Merhaba arkadaslar. Hos geldiniz. Kanalima abone olup bildirimleri a¢mayi

unutmayin.’ (06)
‘Bugtin sizlerle sana kek yapacagim. Kanalima abone olmayt unutmaywn.’ (Y7)

Yapilan drama etkinlikleri sonrasinda ¢ocuklara kaplumbaga kamerasinin kendilerini
cektigini ve kameraya neler soylemek istediklerinde verdikleri yanitlardan elde edilen

kategorilerin cinsiyete gore dagilimi Sekil 33’de sunulmustur.
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Sekil 33: Cocuklarin Cinsiyetlerine Gore Kaplumbaga Kamerasina Soylemek
Istedikleri

Sekil 33 incelendiginde, yaptig1 isi aciklamaya c¢alisan ¢ocuklarin 17’sinin kiz ve
18’inin erkek oldugu goriilmektedir. ‘Merhaba arkadaslar’, ‘Hos geldiniz’ gibi
ifadeleri kullanan ¢ocuklarin 17’si kiz ve 16’s1 erkektir. Katilimcilarin ifadelerinden

bazilarina asagida yer verilmistir;

‘Herkese merhaba arkadaslar. Bugiin size sag toplama videosu yapryorum arkadasglar.
Hos¢a kalin.” (D9, K)

‘Simdi bebek uyutacagim arkadaslar. Bebek uyutmaya ne dersiniz?’ (018, K)
‘Merhaba arkadaslar. Aslan, kaplan, kopek, kedi.” (Y12, E)
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5. SONUC, TARTISMA ve ONERILER

Youtube yayincilarinin bes yas grubu c¢ocuklarin dil gelisimleri ve konusma
aligkanliklar1 iizerine etkisinin incelenmesi amaciyla yapilan bu arastirma, nitel
arastirma desenlerinden durum ¢alismasi deseni tizerine kurgulanmistir. Amaglh
ornekleme yonteminin ve maksimum ornekleme tekniginin kullanildig1 aragtirmada,
Kilis ili, merkez ilgesinde yer alan Milli Egitim Bakanligi’na bagli resmi ana sinifi ve
bagimsiz anaokullar1 sosyoekonomik diizeylerine gére siniflandirilmigtir. Milli Egitim
Bakanligi’na bagli okul 6ncesi egitim kurumlarinda egitim goren; diisiik, orta ve iist
diizey ekonomik grupta yer alan toplam 60 ¢ocuk ve ebeveynleri arastirmanin ¢aligma
grubunu olusturmustur. Arastirma verileri arastirmaci tarafindan toplanmis, veri
toplama araci olarak, yar1 yapilandirilmis goriisme formu, drama etkinlik plan1 ve
Youtube giincesi kullanilmistir. Arastirma verilerinin analizinde icerik analizi yontemi

tercih edilmistir.

Arastirma sonucunda; calisma grubundaki cocuklarin sosyoekonomik diizey ve
cinsiyet fark etmeksizin evde en fazla telefon ve tabletle vakit gecirdikleri
belirlenmistir. YUksek sosyoekonomik diizeydeki cocuklardan evde zaman gegirirken
¢izgi film izleme/film izleme, ders yapma/ddev yapma, fotograf cekme, bisiklet siirme,
spor yapma gibi faaliyetler yaptiklarini s6yleyen ¢ocuk bulunmamaktadir. Diisiik ve
orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklardan ise evdeki zamanlarinda dans etme ve
deney yapma gibi faaliyetlerde bulunduklarini ifade eden ¢ocuk bulunmamaktadir.
Arastirmaya katilan kiz ¢ocuklarinin evde gegirdikleri zamanlarda deney yapma, dans
etme ve bisiklet yapma gibi faaliyetleri yapmadiklari; arastirmaya katilan erkek
cocuklarinin ise kardesiyle ilgilenme, annesine yardim etme, spor yapma gibi
faaliyetleri yapmadigi saptanmistir. Cocuklarin evde en fazla telefon/tablet ve
bilgisayarla vakit geciriyor olmasi, Aktas ve Sahin (2019,11)’in, 48-72 aylik
cocuklarin bilgisayar, tablet ve telefon kullanimlarini inceleme amaciyla yaptiklari
caligmanin sonucuna gore 6rneklem grubunda yer alan ¢ocuklarin tamamina yakininin
telefon, tablet ya da bilgisayardan en az biri ile zaman gegirdigi sonucunu gosteren

aragtirma bulgusuyla benzerlik gostermektedir. Cocuklarin bu araglarla vakit
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gecirmesi Ates ve Durmusoglu Saltali (2019, 62), tarafindan gerceklestirilen
arastirmaya katilan ebeveynlerin %76’s1 ¢cocuklarini, 6zellikle oyalama amaci gliderek
kendileri dijital kaynaklara yonlendirmesinden kaynakladig1 diisiiniilebilir. Bu
dogrultuda c¢ocuklarin dijital teknolojilerle bu denli yiiksek oranda zaman
gecirmesinin temel sebeplerinden biri de ailenin, gocuklarini dijital teknolojilere
yonlendirme tutumundan kaynaklanabilmektedir. Epstein (2015, 7)’e gore dijital
teknolojinin ¢ocuklara faydali olmasi i¢in yetiskinler, cocuklarin teknolojik araglar

kullandig1 sirada ¢ocuklarla etkilesim halinde olmalidir.

Cocuklarin telefon tablet ve bilgisayarda neler yaptigini belirlemeye yonelik olan
soruda elde edilen bulguya gore; arastirma grubundaki yiiksek sosyoekonomik
diizeydeki ¢ocuklarin hepsinin (n=20) ve diisiik sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin
ise bliylik cogunlugunun (n=19) telefon/tablet/bilgisayarda, video/¢izgi film/dizi/film
izledikleri goriilmistir.  Erkek c¢ocuklarinin telefon/tablet/bilgisayarda oyun
oynamaya-oyun yiikleme davranisinin kiz ¢ocuklarmma goére daha fazla oldugu,
telefon/tablet/bilgisayarda fotograf cektiklerini ifade eden cocuklarin ise hepsi kiz
oldugu sonucuna ulasilmistir. Cocuklarin telefon/tablet/bilgisayarda video izlemeleri,
beynin her iki yarikiiresini kullanmalarin1 saglayarak ayrica tiim temel zekalarin
aktivasyonu ideal 6grenme durumu yaratabilir ancak gorsel goruntiler, diyalog, ses
efektleri ve arka plan miizigi, beyni harekete ge¢irmek icin nihai 6grenme araglari
olmasi sebebiyle, c¢ocuklar tarafindan izlenen videolar1 kalite agisindan
degerlendirmek gereklidir (Jones, Cuthrell, 2011, 77/83). Geng (2014, 58) tarafindan
ayn1 yas grubunda yapilan ¢alismaya gore ise ¢ocuklar; video izlemeye, kitap okuma
ve incelemeden iki kat daha fazla zaman ayirmaktadir. Lamb (2011, 13) tarafindan
ifade edildigine gore, dijital teknolojiler, Kitap okuma ve inceleme aligkanliklart
tizerinde degistirici bir etkiye sahip olmustur. Sapsaglam, Aydin ve Toksoy (2020,
126) tarafindan gergeklestirilen ¢alismanin sonucunda, bu Kitaplar dijital ortamlara
aktarilsa dahi hatirlama diizeyleri agisindan resimli kitap okuma kadar etkili olmadigi

belirlenmistir.

Arastirma sonuclarina gore; ¢ocuklarin video/film/ ¢izgi film/ dizi izlemek i¢in en
yogun bicimde kullandiklar1 platform Youtube’dur. Aragtirmaya katilan ¢ocuklarin
tamami, sosyoekonomik diizey ve cinsiyetten bagimsiz olarak daha dnce Youtube
platformunu duymus ve kullanmistir. Sapsaglam (2018, 734) tarafindan

gerceklestirilen bir diger arastirmada c¢ocuklarin en fazla tanidiklari medya
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platformunun Youtube oldugu goriilmiistiir. Benzer bir bulgu olarak, cocuklar
tarafindan kullanilan en yaygin izleme platformunu belirleme amaciyla aileler ile
yapilan ¢calismaya gore, tiim ebeveynler Youtube’u en yaygin izleme platformu olarak
adlandirmustir (Elsias, Sulkin, 2017, 8). Youtube’un olumlu ve olumsuz taraflarina
iligkin farkli goriisler mevcuttur. Rabee ve digerleri (2015, 1) Youtube’u okul 6ncesi
donemden iiniversite donemine kadar kullanilabilen, zaman ve mekandan bagimsiz
etkili bir 6grenme araci olarak adlandirirken; Moor, Heuvelman ve Verleur (2010,
1536), Youtube’u, kiifiir, hakaret ve asagilama igeren ifadelerin yaygin oldugu bir
platform olarak ele almiglardir. Neumann ve Heredotou (2020, 72) tarafindan ifade
edildigine gore 3.154 aile ile gergeklestirilen anket ¢alismasi sonucunda ailelerin
cocuklarinin %80’inin Youtube platformunu kullandiklari, Hourcade ve digerlerinin
(2015, 1923) yaptig1 ¢calismadan aktardiklarina gore ise iki yasindaki cocuklarin dahi

yiizde 90'indan fazlasinin Youtube’u kullanabilme davranig1 gosterdigi gorilmistiir.

Tum sosyoekonomik dilizeyden c¢ocuklarin Youtube’da Youtube yaymcilarini
izledikleri goriilmektedir. Yiiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin daha ¢ok ve
Youtube yayincilarina ait videolari; orta sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin ise
daha ¢ok Youtube yayincilart ve c¢ocuk dizisi/gizgi film videosu; diisiik
sosyoekonomik diizeydeki c¢ocuklarin daha c¢ok oyun videosu ve Youtube
yayincilarina ait videolar: izledikleri tespit edilmistir. Ulkemizde Youtube
platformunda kanal agma yas1 13 olarak belirlenmis olmasina ragmen ¢ogu cocuk
ebeveynlerinin yardimi ile Youtube kanali agmakta ve diger ¢cocuklar da bu Youtube
yayincilarini izlemektedir (Fide, Sapsaglam, 2020, 100; Support Google). Yiksek
sosyoekonomik diizeyden ¢ocuklar arasinda ogretici video ve savas videosu
izlediklerini ifade eden c¢ocuk; orta sosyoekonomik dizeyden oyuncak videosu,
Ogretici video ve savas videosu izleyen g¢ocuk; diisiikk sosyoekonomik diizeyden
cocuklar arasinda ise hikdye videosu ve Tiktok videosu izledigini ifade eden gocuk
bulunmamaktadir. Erkek cocuklarinin daha ¢ok oyuncak videosu, Youtube yayincilar
ve araba videosu izledikleri goriiliirken kiz ¢ocuklarinin daha ¢ok ¢ocuk dizisi/¢izgi
film videosu ve Youtube yayincilarina ait videolar1 izledikleri goriilmiistiir. Sancili ve
Sapsaglam (2019, 2388) tarafindan gergeklestirilen ¢alismaya gore orneklem
grubundaki c¢ocuklarin Youtube platformunda en fazla ¢izgi film ardindan ise

Youtuberlari izledikleri belirlenmistir.
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Cocuklarin izledikleri videolarda yer alan kisilerin sdyledikleri kelime kaliplarina
iliskin ¢ocuklarin cevaplarinin genel olarak; Merhabalar/hos geldiniz/selamlar gibi
karsilama ifadeleri, abone olun/abone olmay1 unutmayin ciimlelerini hatirladiklar
tespit edilmistir. Ayrica ¢ocuklarin; ‘Beni izlemeyi unutmayin’, ‘Videoyu sonuna
kadar izleyin’, ‘Argo ve kiifiir ifadeleri’, ‘Silah’, ‘Vur’, ‘Oldiir’, ‘Ates edelim’,
‘Unutmayin’, ‘Takipgilerim’, ‘Challange, ‘Like atmayi unutmayin’, ‘Sizleri ¢ok
seviyorum’, ‘Abone olun’, ‘Yorum yapmayi unutmayin’, ‘Be§enmeyi unutmayin’
kelime kaliplarini da izledikleri videolardan duyduklarini ifade etmislerdir. Tur- Vines
ve Rio (2019, 1291), tarafindan incelenen Youtube yayimncilarmin ‘Kanalima hos
geldiniz’, ‘Nasilsiniz millet?’, ‘Kanalima abone olun’ gibi c¢alisma grubundaki
cocuklar tarafindan da hatirlanan kelime kaliplarimi kullandiklart goriilmektedir.
Davidson, Given, Danby ve Thorpe (2014, 78) tarafindan Youtube videolar1 ¢eken
Youtube yayincist bir cocugun sinif ortaminda yer almasi gézlemlenmis ve gézlemler
sonucunda Y outube yayincisi olan ¢ocugun 6gretmen ve diger cocuklar arasinda uzun
sureli etkilesimin odak noktasi haline geldigi ifade edilmistir. Cocuklar izledikleri
videolardaki kisileri odak noktasi haline getirmeleri sebebiyle, kisiler tarafindan
kullanilan kelime ve kelime gruplarini ayni zamanda kisilerin konusma seklini
zihinlerine yerlestirdikleri goriilmektedir. Arastirmalardan elde edilen bulgular bizlere
gosteriyor ki, ¢ocuklarin gesitli araglardan video izlemeleri bir¢ok alanda c¢ocuklari
etkilemektedir.

Cocuklarin Youtube platformunda gegirdikleri zaman, sosyoekonomik grup ve
cinsiyet acisindan incelendiginde; diisiik, orta ve yiiksek sosyoekonomik gruptaki kiz
ve erkek cocuklarin ¢ogunlukla 1-2 saat arasinda platformda vakit gecirdikleri
gorulmektedir. Orta sosyoekonomik gruptaki cocuklardan glinde 2 saatin (zerinde
platformda zaman geciren ¢ocuk bulunmamaktadir. Yiiksek sosyoekonomik gruptaki
kiz ve erkek ¢ocuklarindan gunde iki saatin tizerinde platformda zaman gegiren ¢cocuk
sayisi diger sosyoekonomik gruplardan fazladir. Kayri ve Glnl¢ (2016, 175)
tarafindan yapilan arastirmada, sosyoekonomik duzeyi yuksek olan ailelerin
cocuklarinin internet bagimlist olma ihtimalinin fazla oldugu belirtilmistir. Bu
arastirma ulasilan sonucu desteklemektedir

Cocuklarin Youtube platformunda zaman gecirdikten sonra her zamankinden farkli
olarak gunlik hayatlarinda kullandiklar1 kelime ve kelime kaliplara diisiik
sosyoekonomik diizey agisindan bakildiginda; ‘Siiper Mario’, ‘Brawl Stars’, ‘Slime’,
‘Sinyal vermek’, ‘Vur vur vur’, ‘Lan’, ‘Kiifiir’, ‘Nana’, ‘Ruj’, ‘Sen giiniinii goriirsiin,’
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‘Bittin simdi’, ‘Car’, ‘Barbie istiyorum’ gibi kelime ve kelime kaliplar1 kullandiklar
cocuklarin ebeveynleri tarafindan ifade edilmistir. Bunun yani sira ¢ocuklarinin
konusma sekillerinde ve davraniglarinda belirgin bir degisiklik oldugunu, konusurken
sesini degistirdigi ve sesine daha giiclii bir ifade vererek konustugunu, ‘aaa, vaaaa’
seslerini daha yogun ¢ikardigi, cocugun Youtube izlemesine izin verilmediginde ise
sinirli bir tutum sergiledigini belirtmislerdir. Kavuran ve Yesil (2019, 58) tarafindan
Youtuberlarin konusma big¢imlerinin inceleme amacl yapilan arastirmada; 6érneklem
olarak se¢ilen Youtuber’in videolarinda yogun jest ve mimik kullanimi, sesleri agiz
icinde yuvarlama ve siklikla kullanilan argo ve kiifiir Ogelerine rastlanmistir.
Arastirmada incelenen Youtube yayincilarina ait konugsma big¢imlerinin bu
arastirmadaki ¢ocuklar tarafindan da taklit edildigi goriilmektedir.

Cocuklarin Youtube platformunda zaman gegirdikten sonra her zamankinden farkli
olarak giinliik hayatlarinda kullandiklar1 kelime ve kelime kaliplarina orta
sosyoekonomik diizey acisindan bakildiginda; ‘Motor nasil ¢alisir’, ‘Bitiren Granny’,
‘Challange’, ‘Bildirimlerden haberdar olmak ne demek?’, ‘Vlog’, ‘Oha’, ‘Tiktok¢u’,
‘Tiktoker’, ‘Biz de video yiikleyelim’, ‘Halay ¢ekme nasil olur?’, ‘Bildirim ne demek’,
‘Selam arkadagslar!’, ‘Hey Arkadaglar!’, ‘Diinya sekli’, ‘Kiiresel 1sinma’ gibi kelime
ve kelime kaliplar1 kullandiklar1 ¢ocuklarin ebeveynleri tarafindan ifade edilmistir.
Bunun yani sira ¢ocuklarmin dil dagarciklarina, kiifiir ve kiifiirlii ifadelerin girdigini
ifade ebeveyn de bulunmaktadir. Ozuz (2019, 188) tarafindan, Youtuberlarin
toplumda yarattig1 de§isimleri inceleme amaciyla yapilan arastirmada; c¢ocuklarin
‘fake atmak, trollemek, challange’ gibi Y outube yayincilarinin konugma bigimine 6zel
pek cok kelimeyi kullandiklari goriilmiistiir. Aragtirma sonuglari, bu arastirmanin

bulgularin1 desteklemektedir.

Cocuklarin Youtube da zaman gegirdikten sonra her zamankinden farkli olarak giinliik
hayatlarinda kullandiklari kelime ve kelime kaliplarina yiiksek sosyoekonomik diizey
acisindan bakildiginda; ‘Oyun karakterlerinin isimlerini sdyleme’, ‘Lan’, ‘Cicbello’,
‘Bebis’, ‘Menuci’, ‘Sesegel’, ‘Kanka’, ‘Troll’, ‘Arkadaslar’, ‘Slime’, ‘Cennetten
cicek’, ‘Challenge’, ‘Pub G’, ‘Minis’, ‘Sagma sapan’, ‘Bahc¢ivan’, ‘Fantastik’,
‘Abone’, ‘Havuz kameras1’, ‘Oglum’, ‘Fakir-zengin’, ‘Yaaa’, ‘Argo kelimeler, ‘Roket
kafa’, ‘Ugak yapmak istiyorum’ gibi kelime ve kelime kaliplar1 kullandiklar
cocuklarin ebeveynleri tarafindan belirlenmistir. Bunlarin yani sira g¢ocuklarin

ebeveynleri tarafindan ifade edildigine gore ¢ocuklarda ‘ Arkadaslar’ kalib1 kullanarak
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yaptiklarini agiklayarak anlatma davranisi olustugu gozlemlenmistir. Sevdigi Youtube
yaymcisint izlemek istedigi i¢in okula gitmek istemedigi sdyleyen ve kelimelerinin
Oniine sik¢a “Yaaa’ sesini getiren ¢ocuklar oldugu ifade edilmistir. Fagersten (2017),
tarafindan 6rneklem olarak secilen Youtuberin videolar1 incelenmis ve videolarin ¢ok

sayida kiifiir ve argo ifade icerdigi belirtilmistir.

Yiksek sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin videolardaki kisilerin sdylediklerinden
hatirladiklar1 ve gilinliik hayatlarina yerlestirdikleri kelime sayisinin, orta ve diisiik
sosyoekonomik diizeydeki ¢ocuklarin kullandiklar1 kelime sayisindan fazla oldugu

gorulmistiir.

Cocuklarin Youtube izledikten sonra giinliikk hayatlarinda kullandiklar1 kelime ve
kelime kaliplar1 incelendiginde biiyilikk ¢ogunun Youtube yayincilar1 tarafindan
kullanilan kelime ve kelime kaliplar1 oldugu, cogunun Tiirk¢ce kelimeler olmadigi, bir
boliimiiniin argo ve kiifiir ifadesi oldugu; sosyoekonomik diizey arttik¢a ¢ocuklarin
giinliik konugma diline yerlesen ve hatirlanan kelime ve kelime kaliplarinin arttigi
goriilmistiir. Cocuklarin Youtube platformunda zaman gecirdikten sonra Youtube
yayincilar tarafindan kullanilan kelime ve kelime kaliplar1 kullandiklarini giinliik
yasamlarinda kullandiklar1 ¢ocuklarin ebeveynleri tarafindan ifade edilmistir.
Arastirma sonucuna benzer sekilde, Sancili ve Sapsaglam (2019, 2389)’1n yaptig1
calisgmada ¢ocuklarin ebeveynleri; ¢ocuklarinin Youtuberlar: izledikten sonra daha
saldirgan bir dil kullandigin1 gbzlemlediklerini aktarmislardir. Calisma grubunda yer
alan ¢ocuklarin Youtube izledikten sonra giinliik hayatlarinda kullandiklar1 kelime ve
kelime kaliplar1 incelendiginde, biiylik ¢ogunlugunun Youtube yayincilari tarafindan
kullanilan kelime ve kelime kaliplar1 oldugu ve bir boliimiiniin argo ve kiifiir ifadesi
kullandig1 goriilmiistiir. Atatung (2019, 107), Tirkiye’de popiiler olan Youtuber
videolarinin igerik analizlerini yapmis ve bu analizler sonucunda bazi videolarda kiifiir
ve argo ifadelerin yer aldig1 tespit edilmistir. Youtube yayincilari tarafindan kullanilan
kiifiir ve argo kelimelerin bu calismada yer alan ¢ocuklar tarafindan da kullanildig:
gorulmektedir. Papadamou ve digerleri (2020, 522) ¢ocuklarin Youtube’da sakincali
videolarla karsilasma olasiliklarinin yiiksek oldugunu belirtirken; Kaushall ve
digerleri (2016, 157) ozellikle ¢ocuklar tarafindan izlenen ¢izgi filmlerde uygun
olmayan igeriklerle karsilastiklarini ifade etmistir. Arastirma sonucunda cocuklar
tarafindan hatirlanan ve ifade edilen kelimelerin bir boliinilin Tiirk¢ce kokenli kelimeler

olmadig1 goriilmiistiir. Ayrica Kavuran ve Yesil (2019, 59) inceledikleri Youtube
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yayincisina ait videolarda kullanilan dili ‘Tiirkge dil yapisina uymayan’ ve ‘Disiik

kalitede’ olarak nitelendirmislerdir.

Cocuklarin karakter segimlerinde Youtube yayincilarinin etkisini belirleme amaciyla
yapilan drama etkinliginde, ¢ocuklarin olmak istedikleri hayvanlar sirasiyla fil,
kaplumbaga ve ziirafadir. Hayvan se¢iminde hayvanin yaptigi aktiviteden ziyade
¢ocugun o hayvana olan tutumu etkili olmustur. Cocuklarin hoslarina giden bir durum
oldugunda ne yapacaklarina iliskin olan soruda sosyoekonomik diizey fark etmeksizin
en fazla resim ¢izmek istedikleri belirlenmistir. Bu duruma cinsiyet agisindan
bakildiginda; kizlar en fazla resim ¢izme, erkekler ise resim ¢izme ve heykel yapma
davranigi gosterecegini ifade etmislerdir. Cocuklarin ¢ogunlukla resim ¢izmek
istemesinin sebebi Artut (2005, 224) tarafindan ifade edildigine gore, cocugun 6zgiin
diinyasindaki  yansimalar1  ifade ederek iletisim kurmak istemesinden
kaynaklanabilmektedir. Rubin (1977, 383) tarafindan okul dncesi donem gocuklartyla
gerceklestirilen arastirmada, ¢alisma grubunun ¢ogunun resim yapmayi tercih ettikleri
sonucuna ulasilmig, arastirma sonucu bu arastirmanin bulgulariyla benzerlik

gostermistir.

Cocugun sembolik bir kamera Oniinde kullanacagi kelimeleri inceleme amaciyla
yapilan drama etkinliginde, cocuklarin en fazla yaptig1 veya yapacag isi ve islemi
aciklama ve karsilama ifadelerini kullandigi, sonrasinda ise ‘Merhaba arkadaslar’,
‘Hos geldiniz’ gibi Youtube yayincilart tarafindan kullanilan karsilama ifadeleri
kullandiklar1 belirlenmistir. Sancili ve Sapsaglam (2019, 2391) tarafindan
gerceklestirilen arastirmada, ebeveynlerin ifadelerine gore: Youtube yayincilarini
takip eden cocuklarmin konusmasinin dogal halinden uzaklasarak Youtube
yayincilarina benzer bir hal aldigi, ‘Merhaba arkadaglar’ ‘Kanalima hos geldiniz’ gibi
kelime kaliplarini kullandiklar1 ifade edilmistir. Arastirma bulgulari, bu arasgtirmanin

bulgularini destekler niteliktedir.
Aragtirma sonuglar1 dogrultusunda;

e Cocuklarin 6z denetimlerinin arttirilmasi i¢in desteklenmeleri,
e Cocuklarin dijital platformlardaki olumsuz ve zararli icerikler noktasinda
bilgilendirilmesi,

e Ebeveynlerin medya okur yazarlig1 yeterliklerinin desteklenmesi,
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Ebeveynlerin ¢ocuklari tarafindan izlenen Youtube yayincilarinin videolarini

denetlemeleri,

Youtube yaymlariin igeriklerinin denetlenmesi,

Ebeveynlerin ¢ocuklariyla nitelikli zaman gecirmeleri ve ¢ocuklarinin ekran
kullanim stirelerini azaltmalar,

Ebeveynlerin ¢cocuklarinin dijital ayak izlerini takip etmeleri,

Dijital platformlarin ve asir1 diizeydeki ekran kullanim stiirelerinin ¢ocuklarin
gelisim Ozellikleri {izerindeki olumsuz etkilerinin arastirilmast,

Cocuklarin dil gelisimleri ve konusma iizerinde etkili olan gelisimsel ve

cevresel faktorlerin arastirilmasi énerilmektedir.
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EKLER

Ek. 1. Arastirma izin Belgesi

T.C.

KILiS VALILIGi
il Milli Egitim Miidiirliigii

Sayi : 21722023-605.01-E.10563467 13.08.2020
Konu : Nazlican TOKSOY' un
Anketizni

YILDIZ TEKNiKUNIVERSITESI REKTORLUGUNE
(Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirliigii)

flgi : 28.07.2020 tarihli ve 2007280479 sayih yaziniz

ilgi yazimz geregiUniversiteniz Sosyal Bilimler Enstitiisii Temel Egitim Anabilim
Dali Okul Oncesi Ogretmenligi Tezli Yiiksek Lisans 6grencisi Nazlican TOKSOY'un
"Youtuberlarin Bes Yas Cocuklarin Dil Gelisimleri ve Konusma Ahskanhklar:
iizerindeki Etkisinin incelenmesi " konulu tez ¢alismasini ilimiz Resmi Anasinifi ve
Bagimsiz Anaokullarinda egitim goren bes yas gurubu ¢ocuklariyla drama etkinligi, oyun
gozlem formu ve yari yapilandirilmis goriisme ydntemi uygulayarak ve gocuklarin
ebeveynleriyle giinliik kullanarak anket ¢alismasi: yapmasinin uygun goérildigiine dair
arastirma degerlendirme formu ekte gonderilmistir.

Geregini arz ederim.

Mehmet Emin AKKURT
1l Milli Egitim Miidiirii

EK :Form (1 adet)

Adres: Adres: Akpinar Cad.il Milli Egt. Binas1 Kat:1 79100-KiLIS
Bilgi igin:A.SARACOGLU/Sef
Elektronik Ag: kilis.meb.gov.tr
Tel:0 (348) 813 28 28
e-posta: istatistik79@meb.gov.tr
Faks:0 (348) 813 12 64
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Ek. 2. Veli Onam Formu

Sayin Veli;

Cocufunuzun katlacaiy bu ¢ahsma ile, “Youtuberlann Bes Yas Cocuklanmn Dil
Geligimleri ve Konusma Alskanliklan Uzerindeki Etkisinin Incelenmesi™ amaclanmaktadir,
Aragtirma verileri, 01. 04, 2020- 31. 05 2020 taribleri arasinda toplanacaktir.

Aragtirmanin Hedefi: Model alarak frenmenin yofun oldufu okul dncesi dinemde,
Youtuberlarin beg vag grubu ¢ocuklannm dil gelisimleri ve konugma aliskanliklan lzerindekd
etkisinin incelenmesidir.

Aragtirma Uygulamas:: Girlisme / Drama’ Gilnliik Uygulamas seklindedir.

Arastirma T.C. Kilis 1l Milli Egitim Mildileliigii ve okul yoneticilerinin izni ve onayi izni
ile gergeklegmektedir. Araghirma uygulamasing  katihm tamarmiyla gbnlllilik esasina dayals
olmaktadw. Cocufunuz ¢aligmaya katlp kanlmamakta degilrddr. Arastrma ¢ocufunuz igin
herhangi bir istenmeyen etki ya da risk tagimamaktadie. Cocufunuzun katilinn tamamen sizin
istefiinize baghdwr, reddedebilir ya da herhangi bir agamasinda aynlabilirsiniz. Aragtirmaya
katilmamama veya aragtirmadan ayrlma duromuonda gocuklann dfretmenlerivle olan iligkileri
etkilemeyecektir.

Caligmada gocuklardan kimlik belirleyvici highir bilgi  istenmemektedir. Cevaplar
tamamivla gizli tutulacak ve sadece arastirmacilar tarafindan deferlendirilecektir.

Uygulamalar, genel olarak kisisel rahatsizhik verecek sorular ve durumlar igermemelktedir.
Anket cahigmasing kablmamak va da kanldiktan sonra vazgegmek ¢ocufunuza highir sorumiuluk
petirmeyecektir.

Onay vermeden dnce sormak istedifiniz herhangi bir kom varsa sormakian ¢ekinmeyiniz.
Caligtma bittikten sonra bizlere telefon veya e-posta ile ulagarak soru sorabilir, sonuglar hakkinda
bilgi isteyebilirsiniz. Saygilanmizla,

4 ™
Aragtirman @ Nazlican TOKSOY
iletisim bilgileri : nazlicantoksoyy@gmail.com
b, A
/I;.'isi bufundigum simafi BUArall SFFERCTE .o eciiisssi s ssasiassassas \

e ‘in yukaruda agrklanan aragtrmaya katnlmasing izin veriyorum.
{Lul:fm Ibrmu |mzu|ud.1lcta.n sonra pocugunuzla okula gert pinderiniz* ).

S Y S
isim-Sqyisim, imza:
Veli Adi-Soyad :

Telefon Numaras ;

. /
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Ek. 3. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

‘YOUTUBERLARIN BES YAS COCUKLARININ DIiL GELISIMLERI ve
KONUSMA ALISKANLIKLARI UZERINDEKI ETKiSiNIN

INCELENMESI®
GORUSME FORMU
1. GORUSME BILGISI
Cocugun Yag: Cinsiyeti: (_ ) Kiz ( ) Erkek

Gériigme Ortamu:

1. GORUSLER

2.1.Evde nasil zaman gegiriyorsun?

2.2, Telefon / Tablet / Bilgisayarda neler yapiyorsun?
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2.3, Daha dnce Youtube® u duydun mu?

2.4. Youtube'da hangi videolar: izliyorsun?

2.5. Videoda dikkatini neler ¢ekti?
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2.6. Videodaki kigiler neler soyliiyordu?
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Ek. 4. Drama Etkinlik Plam

KAPLUMBAGANIN KAMERASI
Etkinlik Tiirii: Drama (Bireysellestirilnug Biivilk Grup Etkinligi)
Yas Grubu: 60-72 Ay
KAZANIM VE GOSTERGELERI
OGRENME SURECI
Cocuklar U formu alie. ﬁgretmm ve gocuklar

Bmﬁﬂl Gellsim L ‘Kaplumbafamn Kamerast” (Ek 1) isimli
Kn:_znmm 1. Nesne/ durum/ olaya dikkatim drama planin uygular.
verir
Crdstergeferi:  Dikkat  edilmesi  pereken
nesneye odaklanir.

Kazamm 5. Mesne ya da varhifi gizlemler.
Cristergeleri: Nesne/ varbfin adim séyler.
Mesne/ varlifim kullanim amaglarim sovler.

Sosyal Duygusal Gelisim
Kazanim 15. Kendine gilivenir,
Crdstergeferi: Grup dniinde kendini ifade eder.

Dil Geligimi

Kazamm 5. Dil1 tletigim amacryla kullanar.
Crdstergeleri: Konugmayr baglatwr, sirdiirir,
sonlandirr. Konusmak 1¢in sirasini bekler.

MATERYALLER

Kamera maketi
Yagmut sesi
‘Kaplumbagarin Kameras:® isimli hikaye

SOZCUKLER

KAVRAMLAR
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DEGERLENDIRME SORULARI

Bugiin neler vaptik?

Daha dnce kokladifiniz en piizel nesne neydi, kokusunu anlatie misimz?
81z vaprafin yerini ve kokusunu baska nasil anlatirdimiz?

Etkinlikte en ¢ok neyi sevdiniz?

Neden bu karakteri (fil, zirafa, kaplumbaga, tavsan, yaprak) sectiniz?

AILE KATILIMI

UYARLAMA
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‘KAPLUMBAGANIN KAMERASI’ DRAMA ETKINLIK PLANI

Etkinlik Ady Kaplumbagamn Kameras
Silre: 30 Dakika
Yintem ve Teknik: Yaratic drama, dramatizasyon, dofaglama.

1. Haznrhk- Isitnma:

Cocuklar U formu alir. Ofretmen ¢ocuklara vagmur ormaminda bir gezintiye
gikacaklanm séyler. Yafmur sesi acilir ve ¢ocuklar ormani gezivor gibi hareket ederler. Siireg
beg dakika devam eder. Beg dakikarun sonunda Sfretmen 'Kaplumbafa Kardeg® sarkisi sbyler
ve sarks bittifinde ¢ocuklar bulunduklan wyerde otururlar, Ofretmen ‘Kaplumbafamn
Kamerasi” isimli hikaveyi anlatacafin styler.

2. Canlandirma:

Kaplumbadalmn Kameras:

Kaplumbaga vafmur ormaninda agaglaovin vapraklarm keklavarak  ilerlivormug.
Birden gok gizel bir koku hissetmiy, Bu koki ditnvadaki biitlin gigeklerden, bittiin topraklardan,
biitiin yaproklardan gizelmiy. Kaplumbaga "Bu koku hangt vaprakian gelivor olabilir?” dive
diigiinmiiy. Kabufundan gikardign bagim dne arkava ve ikl yana hareket ettirmiy. Sagna
bakmiy, soluna bakeug, dniine ve arkasma bakmiy ama glizel kokulu yaprag bulamamg. Biraz
daha yiridikten sonra arkadaglan ziivafe ve fil ile kargilagmg. 'Giizel kokulu yaprag
vapragt hemen bulmug, fil de hortwmuyla e kaplmbagan glzel kokulu vapraga wlagtimig.
Uil de vapragin kokusini gok sevmisler. Bu giizel kokwvu difer arkadaglarmn da bilmesini
istemigler. Arkadaglarim gagwmak igin ne yapacaklannt diigtinmeye baglamiglar. Yapragin
yerint ve kokusunu anlatabilecekleri bir vintem diigiinmiigler... Zirafa almy eline kalemi,
kg baglamy vapragn oldufue agect glzmeye.. Fil oprakton agacin heykeling vapmig.
Kaplumbaga da gkarmiy kamerasing boglamy agec ve ormam cekmeve. Kaplumbaga
kamerasiyla ziirafunin resmind, filin heykelini ve giizel kokulu yapragin agecin gekip,
kamerava ‘Arkadaslarim, burada gok gizel kokan biv vaprak var, sizde gelin ve bu gizel
vapragin kokusunu hissedin' demiy.  Kaplumbaga kameravi hizh tavgana vermiy. Tavgan
kamerave diger hayvanlara pdstermiy. Hepsi pizel kokulu vaprafin vamna pelmis ve
gikyiiziinden dilgen yagmurlara bakarak kokumun fading qokarmeglar.

1.1. Dogaclama 1: Hikave Canlaniyor

Odiretmen hikayedeki karakterleri sirasiyla sivler. Cocuklar segtikleri karakterlere
uyzun sekilde hikaveyi canlandinrlar.
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2.2. Dofaclama 2:

Ogretmen gocuklara ‘Kaplumbagann kamerasi simdi seni ¢ekivor. Kamerava ne
siylemek istersin? dive sorar ve maket kamerayr eline alir. Cocuklar sirayla
kaplumbagann kameras: Snlinde kendini ifade eder.

3. Degerlendirme

Bugiin neler vaptik?

Daha énee kokladifimz en gikzel nesne nevdi, kokusunn anlatr masimz?

812 vaprafn verini ve kokusunn baska nasil anlatirdimz?

Etkinlikte en ¢ok neyi sevdiniz?

MNeden bu karakteri (fil, ziirafa, kaplumbaga, tavsan, vaprak) sectiniz?
Hosunuza giden bir sey ile karsilasmea siz hangi havvamn vapbifing
vapardingz?

*® ® ® ® ® @
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Ek. 5. Youtube Guncesi

COCUGUMUN YOUTUBE GUNCESI

1. Bugiin Kag Saat Youtube platformunda zaman gegirdi?
Gilin:
2. Giin:

[e—

2 Bugiin Youtube platformunda hangi videolan izledi?
Giin:
. Giin:

e

3.Youtuberlar: izledikten sonra ¢ocugun her zamankinden farkl olarak
kullandigi bir kelime ya da kelime kalibi oldu mu? Oldu ise liitfen detayli bir
sekilde yazinz,
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YOUTUBE YAYINCILARININ BES YAS COCUKLARININ DiL GELISIMLERI VE
KONUSMA ALISKANLIKLARI UZERINDEKI ETKIiSiNIN INCELENMESI

Okul oncesi egitim donemi, dil gelisimi agisindan 6nemli gelismelerin yasandigi kritik bir
stiregtir. Cocuklarin dil ve konusma becerisi kazanmasinda bireysel ve ¢evresel faktorler etkili
olmaktadir. Medya, cevresel unsurlardan biri olmakla birlikte, ¢ocugun dil gelisiminin
sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Medya ve teknolojinin gelismesiyle geleneksel
medya yapilari, sosyal medya olarak adlandirilan yeni medya yapilarina evirilmistir. Youtube,
cocuklarin en fazla tanidiklar1 sosyal medya platformudur. Model alarak 6grenmenin yogun
oldugu okul 6ncesi egitim doneminde; cocuklarin etkilesim igerisinde olduklar1 Youtube
yayincilari tarafindan kullanilan kelime ve kelime kombinasyonlari, ¢ocuklarm dil gelisimleri
ve konugma aligkanliklart i¢in ornek teskil etmektedir. Bu sebeple calisma; Youtube
yayincilarinin, bes yas grubundaki cocuklarin dil gelisimleri ve konusma aligkanliklari
tizerindeki etkisinin incelenmesi amaciyla yapilmistir. Arastirma, nitel aragtirma ydntemi
tizerine kurgulanmistir. Youtube yayincilarinin bes yas cocuklarmin dil gelisimleri ve konusma
aliskanliklar1 {izerine etkisinin derinlemesine incelenmesi amaciyla yapilan arastirma, nitel
aragtirma desenlerinden durum caligsmasi deseninde gerceklestirilmistir. Amagli 6rnekleme
yonteminin ve maksimum Ornekleme tekniginin kullanildigi arastirmada, Kilis ili, merkez
ilgesinde yer alan Milli Egitim Bakanligi’na bagli resmi ana sinifi ve bagimsiz anaokullari,
sosyoekonomik dizeylerine gore smiflandirilmigtir. Milli Egitim Bakanligi’na bagli okul
oncesi egitim kurumlarinda egitim goren; diisiik, orta ve yiiksek sosyoekonomik diizeyde yer
alan toplam 60 ¢ocuk arastirmanin calisma grubunu olusturmustur. Arastirma verileri
aragtirmaci tarafindan toplanmis, veri toplama araci olarak; yar1 yapilandirilmis goriisme
formu, Youtube giincesi ve drama etkinlik plani kullanilmistir. Arastirma verilerinin analizinde
icerik analizi yontemi tercih edilmistir. Arastirma sonucunda, Youtube yaymcilarmin,
cocuklarin dil gelisimleri ve konusma aligkanliklari izerinde etkili oldugu, Youtube yayincilar
tarafindan kullanilan kelime ve kelime kombinasyonlarinin ¢ocuklar tarafindan hatirlandigi ve
gunlik yasamda kullanildig1 sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Okul 6ncesi donem, dil gelisimi, konusma, Youtube, Youtube yayincisi



INVESTIGATION OF THE EFFECT OF YOUTUBERS ON THE LANGUAGE
DEVELOPMENT AND SPEECH HABITS OF CHILDREN IN THE AGE GROUP OF
FIVE

Preschool period is a critical period of important developments in language development.
Individual and environmental factors are effective in children's language and speaking skills.
Media is one of the environmental factors, it influences the child's language development. With
the development of media and technology, traditional media structures have evolved into new
media structures called social media. Youtube is the social media platform children know the
most. In the preschool education period where learning by modeling is intense; The word and
word combinations used by the Youtubers with whom children interact are exemplary for
children's language development. For this reason, the study was conducted to examine the
effects of Youtubers on the language development and speaking habits of children in the age
group of five. The research is based on qualitative research method. In order to examine the
effects of Youtubers on the language development and speaking habits of five year old children
in depth, the research was carried out in a case study design, one of the qualitative research
designs. In the study where purposeful sampling method and maximum sampling technique
were used, official preschool class and independent preschool affiliated to the Ministry of
National Education located in the central district of Kilis province were classified according to
their socio-economic levels. In study in pre-school education institutions affiliated with the
Ministry of National Education; A total of 60 children belonging to the low, middle and high
economic groups constituted the study group of the study. The research data were collected by
the researcher and semi-structured interview form, drama activity plan and Youtube diary were
used as data collection tools. The data obtained from the drama activity plan, semi-structured
interview form and Youtube diary. Content analysis methods were preferred in the analysis of
the research data. As a result of the research, it was determined that Youtubers are effective on
children’s language development and speaking habits and the word and word combinations used
by Youtubers are remembered by children and used in their daily lives.

Keywords: Preschool period, language development, speech, Youtube, Youtuber



